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Langsame Erholung des Reisemarkts

Es haben in den letzten
12 Monaten gemacht -

Urlaubsreisen 66 % H H n H

private Flugreisen 36 n
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, zuletzt AWA Frihjahr 2022 © IfD-Allensbach
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Urlaubsziele in Deutschland und im Ausland

Es haben in den letzien
12 Monaten Urlaub
gemacht -

im Ausland

in Deutschland
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2011 2015 Herbst Frahjahr Herbst Frahjahr Herbost Frahjahr
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, zuletzt AWA Frihjahr 2022 © IfD-Allensbach
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Sommerurlaub

Es haben vor, dieses Jahr in
den Sommerurlaub zu fahren

31 %

Mdarz 2021 Mdarz 2022

Personen, die vorhaben, in den
Sommerurlaub zu fahren, méchten
ihren Sommerurlaub verbringen -

WeiBl noch
nicht in Deutschland
19
50
im Ausland
Mdarz 2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 12032, 12050

© IfD-Allensbach
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Ausgabebereitschaft fur Reisen nur kurzfristig

gesunken
Es sind bereit, fiir Reisen viel Geld auszugeben
%
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA Fruhjahr 2022

© IfD-Allensbach
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Stabiles Interesse an Urlaubsreisen auch in
/eiten von Corona

Es sind an Urlaub und Reisen -

ganz besonders o
inferessiert 41 %
auch interessiert,

aber nicht so sehr

Herbst FrUhjahr Herbst Frahjahr Herbst FrUhjahr
2019 2020 2021 2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA Frdhjahr 2022 © IfD-Allensbach
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Kopfreisen als Kompensation

Es sehen gerne Reisemagazine, Sendungen

% Uber fremde Lander und Kulturen im TV
” 66 66 67 66 66
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2011 2015 Herbst  FrUhjohr  Herbbst  Frahjahr  Herbst  Frahjahr
2019 2020 2021 2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, zuletzt AWA Frihjahr 2022 © IfD-Allensbach
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Caravaning und Camping: die neue Art

ZU relsen
Es machen héufig oder ab und zu
% Camping, Caravaning
19 19
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2012 2017 Herbst 2019/ Herbst 2020/ Herbst 2021/

Frahjahr 2020 Frahjahr 2021  Frahjahr 2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA Fruhjahr 2022

© IfD-Allensbach
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Wachstumsmarkt Caravaning: Besitzer und Potentiale
von Wohnwagen

Wohnwagen, Caravan

in Millionen

2,0
) Besitzer

1,2

Potentiale
(Kaufplan in
1-2 Jahren)

2000 2005 2010 2015 2018 2020 2021 2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Portrat der Wohnwagenbesitzer

*  Hoher Anteil an 40- bis 59-Jahrigen

* Haufig eigene Kinder, die noch im Haushalt leben, vor allem im Alter von 6 bis 18
Jahre

«  Uberdurchschnitilich viele Berufstétige, weniger Rentner

* Eigene wirtschaftliche Lage wird subjektiv als durchschnittlich bezeichnet,
Haushaltsnettoeinkommen (0 4.100 Euro - Bevélkerung 0 3.400 Euro)

*  Wohnen weit Uberdurchschnittlich imn eigenen Haus
e Sehr familienorientiert

*  Kein besonders ausgeprdgtes Interesse an den Themen Umweltschutz und
Nachhaltigkeit

«  Uberdurchschnittlich ehrenamtlich engagiert
*  Hohe Ausgabebereitschaft fur Einrichtung, Haus, Garten und Hobbys

J Uberdurchschnittlich oft mit Hund und Katze im Haushalt

© IfD-Allensbach




AWA 2022

Wachstumsmarkt Caravaning: Besitzer und Potentiale
von Wohnmobilen

Wohnmobil
in Millionen
m Besitzer
(o) (o)
Potentiale
(Kaufplan in
1-2 Jahren)

0,5

2000 2005 2010 2015 2018 2020 2021 2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Portrat der Wohnmobilbesitzer

*  Viele Altere, hoher Anteil an Rentnern (besonders hoher Anteil an 60- bis 69-Jéhrigen)

*  Haufig Kinder, die entweder nicht mehr im Haushalt leben oder zwischen 14 und 18
Jahre alt sind

«  Uberdurchschnitilich viele Beschéftigte des dffentlichen Dienstes, Lehrer sowie Fiih-
rungskréfte (leitende Angestellte sowie Beamte des hoheren/gehobenen Dienstes)

*  Eigene wirtschaftliche Lage wird liberaus positiv beschrieben, tberdurchschnittliches
Haushaltsnettoeinkommen (0 4.400 Euro - Bevolkerung 0 3.400 Euro)

*  Wohnen weit Uberdurchschnittlich im eigenen Haus
*  Sehr breites Interessenspekirum

*  Engagierte Umweltschitzer, fir die Nachhaltigkeit eine auBerordentlich groBe Rolle
spielt

«  Uberdurchschnittlich ehrenamtlich engagiert
*  Hohe Ausgabebereitschaft flr Reisen, Hobbys, Gesundheit und gute Erndhrung

. Viele Hundebesitzer

© IfD-Allensbach
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Viele Neuanschaffungen wahrend der Corona-Zeit

Frage: "Wann haben Sie Ihr jetziges Wohnmobil/lhren jetzigen Wohnwagen gekauft?"

Besitzer von Wohnwagen/Wohnmobilen

Innerhalb der letzten 12 Monate 10 %
Innerhalb der letzten 1, 2 Jahre 15
Innerhalb der letzten 2 bis 5 Jahre 35

Innerhallb der letzten 6 bis 10 Jahre

Langer als 10 Jahre her

40 Prozent der Besitzer haben vor dem Kauf eines eigenen Fahrzeugs zundchst ein Wohnmobil
oder einen Wohnwagen ausgeliehen bzw. gemietet !

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Wohnmobil-, Wohnwagenbesitzer

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10649 © IfD-Allensbach
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Anschaffungskosten

Besitzer von Wohnwagen/Wohnmobilen

Durchschnittlicher Kaufpreis in Euro

23.400
e

Wohnwagen Wohnmobile
| insgesamt neu gebrouch’r‘ | insgesamt neu gebraucht |
gekauft gekauft gekauft gekauft

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Wohnmobil-, Wohnwagenbesitzer
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10649 © IfD-Allensbach
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Anschaffungsplane

Frage: "Haben Sie vor, in den ndchsten 3 Jahren oder in den ndchsten 5 Jahren ein
Wohnmobil bzw. einen Wohnwagen zu kaufen, egal ob neu oder gebraucht,
oder haben Sie das eher spater vor, oder haben Sie das gar nicht vor?"

Besitzer von Wohnwagen/Wohnmobilen

In den ndchsten 3 Jahren
In den ndchsten 5 Jahren

Unentschieden,
weiB noch nicht

Spater

Habe das gar nicht vor

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Wohnmobil-, Wohnwagenbesitzer
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10649 © IfD-Allensbach
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Klare Tendenz zum Kauf eines Wohnmobils

Frage an Personen, die vorhaben, sich einen Wohnwagen bzw. ein Wohnmobil zu kaufen:
"Was werden Sie voraussichtlich kaufen: ein neues oder ein gebrauchtes Wohn-

mobil oder einen neuen oder gebrauchten Wohnwagen?"

Besitzer von Wohnwagen/Wohnmobilen

Es wirden voraussichtlich kaufen -

Unentschieden,
weiB noch nicht

ein Wohnmobil

und zwar:
13 % neu
einen Wohnwagen 66 % 53 % gebraucht
und zwar:
3 % neu
8 % gebraucht

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen, die vorhaben, sich einen Wohnwagen bzw. ein Wohnmobil zu kaufen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10649

© IfD-Allensbach
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Was macht Caravaning-Urlaub so attraktiv?

Man ist unabhdangig, nicht an einen Ort gebunden

Potential

88 %

Man ist in der Natfur

N
(6)]

Wdahrend Corona ist Caravaning eine relativ sichere
Moglichkeit, Urlaub zu machen

Man kann mitnehmen, so viel man mdchte, hat kein
Gepdackproblem

Wenn ich will, kann ich beim Caravaning kompleft meine
Ruhe haben, ganz fur mich allein sein

Caravaning-Urlaub ist oft gunstiger als z. B. Urlaub in
einem Hotel

Man muss auBerhallb der Ferienzeit nicht lange im Voraus
planen bzw. buchen

=N
w

Man kann sich so anziehen und benehmen, wie man
mochte

Man trifft viele nette Leute, findet schnell neue Freunde

w

Caravaning-Urlaub eignet sich gut, wenn man mit dem
Hund verreisen will

w
SN

Die Kinder finden auf dem Campingplatz schnell andere
Kinder zum Spielen

Campingpléatze bieten oft gute Angebote fur Kinder

Der Urlaub ist umweltfreundlich

N w

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Wohnmobil-, Wohnwagenpotential
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10650

© IfD-Allensbach
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Die wenigsten denken daruber nach, mit dem
Caravaning aufzuhoren
Frage: "Haben Sie in letzter Zeit mal ernsthaft dartber nachgedacht, kunftig keinen Urlaub

mehr mit dem Wohnmobil oder Wohnwagen zu machen, oder mdchten Sie auch
zukunftig nicht auf Urlaub mit dem Wohnmobil bzw. Wohnwagen verzichten?"

Unentschieden Habe dariiber nachgedacht

4 9%

Auch zukinftig nicht
verzichten

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Wohnmobil-, Wohnwagenbesitzer
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10649 © IfD-Allensbach




