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Emanzipierte Frauen
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Basis: Westdeutschland, deutsche Frauen ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022
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Steigende Erwerbstatigenquote von Frauen

% Von den 15- bis 65-Jdhrigen
sind erwerbstatig

Mdnner ...."'83

\ 73— 76 == 7
72
/ 66 —

— g = >

4] — A6 — 48
Frauen

1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020

Quelle: Statistisches Bundesamt, Mikrozensus (vor 1990 nur Westdeutschland) © IfD-Allensbach
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Akademische Abschlusse:
Frauen haben die Nase vorn!
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Anteil der Frauen bei Hochschul-
bzw. Fachhochschulabschliissen
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Basis: Personen mit bestandenen Abschlussprifungen an Universitéten, Hochschulen und Fachhochschulen im jeweiligen Jahr
Quelle: Statistisches Bundesamt © IfD-Allensbach
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Frauen sind nach wie vor haufig in
Teilzeitbeschdaftigung

Frauen 14 bis 64 Jahre
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutfschsprachige Frauen 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Die Schulen: immer mehr in Frauenhand

Anteil weiblicher %
Lehrkrafte an -
—o— 2
89,3
86,9
Grundschulen ' 84,7
_ 80,3
0 65,7
)
Realschulen J 60,5
Gymnasien '
- 41,1
1992 2000 2010 2020

Basis: Voll- und teilzeitbeschdaftigte Lehrkrafte

Quelle: Statistisches Bundesamt, 2022 © IfD-Allensbach
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Der Arztberuf wird weiblich

Frauenanteil -

Studium
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Quelle: Bundesarztekammer; Statistisches Bundesamt
© IfD-Allensbach
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Ingenieurinnen sind immer noch deutlich in
der Minderheit

Studierende in der Fachergruppe
Ingenieurwissenschaften

(ohne Informatik)
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Quelle; Statistisches Bundesamt © IfD-Allensbach
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Deutlich unterschiedliche Technikaffinitat

"lch versuche, bei technischen
Neuentwicklungen immer auf dem
Laufenden zu bleiben."

44 %

Mdnner Frauen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Kaum Angleichung des Inferessenspektrums
von Mannern und Frauen

| 2022
—Q= 1095
Besonders interessiert an -
Mdénner Frauen
39 41 Sport 16 15
21 33 Computernutzung 14 8
31 33 Politik 18 15
33 27 Heimwerken 9 8
32 21  Geldanlagen 10 20
30 20 Autos, Autotests 3 5
24 b - 17 Wirtscharft 5 8

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1995, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Kaum Angleichung des Inferessenspektrums
von Mannern und Frauen
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1995, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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PrioritGten im Leben -
Unterschiede zwischen den Geschlechtern

Im Leben ist ganz besonders Unter 30-Jahrige
wichtig - B Mdanner @ Frauen
Erfolg im Beruf 63 B » 60

Hohes Einkommen, materieller Wohistand 54 42

Soziale Gerechtigkeit 49 P 59
Menschen helfen, die in Not geraten 43 _ ﬁ 55
Kinder haben 31 _ d 46

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung unter 30 Jahren
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Das Zeitschriftenregal: Musterbeispiel fur
Mdanner- und Frauenwelten

Von den 202 in der AWA ausgewiesenen
Publikumszeitschriften sind mindestens
zwei Drittel der Leserschaft -

mdnnlich

weiblich

Die Anteile von MAnnern und
Frauen unter der Leserschaft
sind in etwa ausgeglichen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Frauen haben eine hohere Affinitat zu
/eitschriffen als Mdanner

(Sehr) weiter "Zeitschriffenlesen
Zeitschriftenhorizont macht mir SpaB"

Mdanner Frauen Mdnner Frauen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Tageszeitungen werden tenziell haufiger von
Mannern gelesen

LpA von - Mdnner Frauen
Qualitatszeitungen 4,8 % q 2,8
Boulevardzeitungen 12,2 -\ 6,5
Regionale Abo-Tageszeitungen 31,1 - 31,7

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Frauen greifen haufiger zu Buchern

Es greifen mindestens Es haben in den letzten
einmal pro Woche 12 Monaten ein Buch
zu einem Buch gekauft

44 %

Mdanner Frauen Mdnner Frauen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Mdanner und Frauen: nur geringe Unterschiede
in der Infensitat der TV-Nutzung ...

Es sehen an einem
normalen Werktag 3 oder
mehr Stunden fern

(linear und nicht-linear)

Mdanner Frauen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung, 14- bis 69-Jahrige
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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... aber groBe Unterschiede in den Genre-
praferenzen

Es sehen sehr gerne - Ménner Frauen
SportUbertragungen, Sportsendungen _ 7
Nachrichtensendungen, -magazine — 31

O o
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-filme

43
40
Thriller, Action- und Abenteuerserien und 26
Science-Fiction 22

9

Komodien, romantische Filme

] p 37

o 53
Familienserien, Familiensendungen 6 . # 24

Tagliche Serien, Soaps I 17

Rateshows, Unterhaltungsshows, Talentshows 17

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Nur punktuelle Unterschiede bei den Zwecken

der Internetnufzung

Felder der Internetnutzung

Messengerdienste

Madnner Frauen
70

Onlinebanking

56

Informationen Uber Marken und
Produkte

57

Nachschlagewerke wie Wikipedia

57

Soziale Netzwerke

50

Musik horen bzw. herunterladen

41

Internetseiten von Zeitungen oder
Zeitschriffen

24

Podcasts horen

u“u“

23

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung, 14- bis 69-J&hrige
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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GroRBe Unterschiede bei den Inhalten, die im
Internet angesteuert werden

Dariiber informieren sich
haufiger im Internet - Frauen

Computernutzung 19 -
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28 Politik 18 -
25 Unterhaltungselektronik 8 .

24 Aufos, Autotests 4 I

21 Heimwerken 12 -

18 Geld- und Kapitalanlagen 8 .

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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GroRBe Unterschiede bei den Inhalten, die im

Internet angesteuert werden

/...
Dariuber informieren sich
Mdnner hdufiger im Internet -

Kochen, Kochrezepte

Frauen
47

Medizinische Fragen

33

Gesunde Erndhrung,
gesunde Lebensweise

Mode, Modetrends

Wohnen und Einrichten

Blcher

Haarpflege, Frisuren

Hautpflege, Korperpflege

17

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2022
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