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Emanzipierte Frauen
AWA 2022

Basis: Westdeutschland, deutsche Frauen ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2022

Es beschreiben
sich als emanzipiert
und selbstbewusst
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Steigende Erwerbstätigenquote von Frauen
AWA 2022

Quelle: Statistisches Bundesamt, Mikrozensus (vor 1990 nur Westdeutschland)
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Akademische Abschlüsse:
Frauen haben die Nase vorn!

AWA 2022

Quelle: Statistisches Bundesamt
Basis: Personen mit bestandenen Abschlussprüfungen an Universitäten, Hochschulen und Fachhochschulen im jeweiligen Jahr

Anteil der Frauen bei Hochschul- 
bzw. Fachhochschulabschlüssen 
im jeweiligen Jahr
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Frauen 14 bis 64 Jahre
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Frauen sind nach wie vor häufig in 
Teilzeitbeschäftigung

AWA 2022
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Die Schulen: immer mehr in Frauenhand
AWA 2022

Quelle: Statistisches Bundesamt, 2022
Basis: Voll- und teilzeitbeschäftigte Lehrkräfte

Anteil weiblicher 
Lehrkräfte an –

80,3
84,7

89,3

53,3

60,9

65,7

41,1
47,6

60,5

86,9

65,6

55,9

2020201020001992

Grundschulen

Realschulen

Gymnasien

%



© IfD-Allensbach

AWA 2022

Der Arztberuf wird weiblich

Studium 
Humanmedizin

in der berufstätigen
Ärzteschaft
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Quelle: Statistisches Bundesamt © IfD-Allensbach

Ingenieurinnen sind immer noch deutlich in
der Minderheit

AWA 2022

Studierende in der Fächergruppe
Ingenieurwissenschaften 
(ohne Informatik)
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach

Deutlich unterschiedliche Technikaffinität

Männer Frauen

AWA 2022

1844 %

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

"Ich versuche, bei technischen
Neuentwicklungen immer auf dem

Laufenden zu bleiben."
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Besonders interessiert an –
FrauenMänner

%

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 1995, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre

Kaum Angleichung des Interessenspektrums 
von Männern und Frauen

AWA 2022
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Kaum Angleichung des Interessenspektrums 
von Männern und Frauen

AWA 2022
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 1995, AWA 2022
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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AWA 2022

Prioritäten im Leben –
Unterschiede zwischen den Geschlechtern

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung unter 30 Jahren
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Das Zeitschriftenregal: Musterbeispiel für 
Männer- und Frauenwelten

AWA 2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

Von den 202 in der AWA ausgewiesenen 
Publikumszeitschriften sind mindestens
zwei Drittel der Leserschaft –

weiblich 46

25 %
männlich

Die Anteile von Männern und 
Frauen unter der Leserschaft 
sind in etwa ausgeglichen
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach

Männer Frauen

AWA 2022

3524 %

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

(Sehr) weiter
Zeitschriftenhorizont

Männer Frauen

3418 %

"Zeitschriftenlesen
macht mir Spaß"

Frauen haben eine höhere Affinität zu 
Zeitschriften als Männer
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Qualitätszeitungen

Boulevardzeitungen

Regionale Abo-Tageszeitungen

4,8 %
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31,1

2,8

6,5

31,7

FrauenMänner

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

Tageszeitungen werden tenziell häufiger von
Männern gelesen

AWA 2022

LpA von –



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach

Frauen greifen häufiger zu Büchern

Männer Frauen

AWA 2022

4730 %

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

Es greifen mindestens
einmal pro Woche 

zu einem Buch

Männer Frauen

6044 %

Es haben in den letzten
12 Monaten ein Buch

gekauft



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach

Männer und Frauen: nur geringe Unterschiede
in der Intensität der TV-Nutzung ...

Männer Frauen

AWA 2022

4341 %

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung,14- bis 69-Jährige

Es sehen an einem
normalen Werktag 3 oder 
mehr Stunden fern
(linear und nicht-linear) 
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Sportübertragungen, Sportsendungen 43
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

… aber große Unterschiede in den Genre-
präferenzen

AWA 2022
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Messengerdienste

Onlinebanking

Nachschlagewerke wie Wikipedia

Soziale Netzwerke

Musik hören bzw. herunterladen

Podcasts hören

Felder der Internetnutzung
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung, 14- bis 69-Jährige

Nur punktuelle Unterschiede bei den Zwecken
der Internetnutzung

AWA 2022
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Große Unterschiede bei den Inhalten, die im
Internet angesteuert werden

AWA 2022
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Darüber informieren sich
häufiger im Internet – FrauenMänner
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

%

.../



© IfD-Allensbach

Große Unterschiede bei den Inhalten, die im
Internet angesteuert werden

AWA 2022
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Darüber informieren sich
häufiger im Internet – FrauenMänner
Kochen, Kochrezepte

Medizinische Fragen

Mode, Modetrends

Wohnen und Einrichten

Bücher

Haarpflege, Frisuren

Hautpflege, Körperpflege

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Gesunde Ernährung,
gesunde Lebensweise




