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Droht dem linearen Fernsehen das baldige Ende?

Quelle: https://www.wiwo.de/unternehmen/it/netflix-chef-hastings-klassisches-fernsehen-wird-aussterben/10708928.html 
(Stand 15.06.22) © IfD-Allensbach
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“Klassisches lineares Fernsehen
wird auf jeden Fall aussterben.
Ich schätze, über einen Zeitraum
von 20 Jahren” Reed Hastings

designed by freepik



Keine Abkehr vom linearen Fernsehen

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre

© IfD-Allensbach
3975/28.6.2022

AWA 2022

Täglich genutzt

Zumindest selten genutzt

%
97

65 63

96 96

56

AWA
2022

AWA
2010

AWA
2000

Lineares Fernsehen



Lineares Fernsehen ist das meist genutzte 
Bewegtbildangebot

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre

© IfD-Allensbach
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Lineares Fernsehprogramm zählt für die Hälfte der 
Bevölkerung zum Alltag

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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Deutliche Generationsunterschiede bei der täglichen
Bewegtbildnutzung

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Kohortenanalyse: gravierende Veränderung der
Nutzungsmuster 

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 15 Jahre

© IfD-Allensbach
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Kohortenanalyse: gravierende Veränderung der
Nutzungsmuster 

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 15 Jahre
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Bewegtbildnutzer ab 50 Jahren nutzen vor allem lineares 
Fernsehen, die Jüngeren digitale Plattformen und
Mediatheken

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Die Mehrheit der Nutzer von Streamingdiensten sieht 
auch lineares Fernsehen

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen, die Streamingdienste täglich oder mehrmals pro Woche nutzen
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Die Mehrheit der Nutzer von Online-Videoportalen sieht 
auch lineares Fernsehen

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen, die Online-Videoportale täglich oder mehrmals pro Woche nutzen

© IfD-Allensbach
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Das Fernsehen ist die meist genutzte Informationsquelle
über das aktuelle Geschehen

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre

© IfD-Allensbach
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Vor allem Jüngere sind während des Fernsehens im
Internet aktiv

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Es kommt vor, dass ich während des Fernsehens das Internet nutze, um mich über etwas, was
gerade im Fernsehen läuft, zu informieren oder mich mit anderen darüber auszutauschen
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Vor allem Jüngere wollen ihr eigener Programmdirektor sein

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse AWA 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Es haben keine Lust auf ein feststehendes, lineares Programm, mögen es lieber,
wenn man Filme und Serien dann sehen kann, wenn man es mächte

Gesamtbevölkerung

30%

53%

14-29-
Jährige

30-49-
Jährige

50-69-
Jährige

70-Jährige
und Ältere

38

10

21



Droht dem linearen Fernsehen das baldige Ende?

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Das lineare Fernsehen

y ist nach wie vor eine der wichtigsten Informationsquellen über
 das aktuelle Geschehen

y hat weiterhin große Nutzerkreise

y wird zunehmend generationsgebunden

y ist einer immer stärkeren Konkurrenz ausgesetzt

y befindet sich in einer tiefgreifenden Transformationsphase, die
 an Dynamik gewinnt

➤ Das lineare Fernsehen bleibt dennoch auf absehbare Zeit eine wichtige
 Informationsquelle für die Bevölkerung.
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