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Droht dem linearen Fernsehen das baldige Ende?

“Klassisches lineares Fernsehen
wird auf jeden Fall aussterben.
Ich schéatze, (iber einen Zeitraum
von 20 Jahren” Reed Hastings

designed by freepik

Quelle: https://www.wiwo.de/unternehmen/it/netflix-chef-hastings-klassisches-fernsehen-wird-aussterben/10708928.html 3973/28.6.2022
(Stand 15.06.22) © IfD-Allensbach
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Keine Abkehr vom linearen Fernsehen

Lineares Fernsehen
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Zumindest selten genutzt

Téglich genuizt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevodlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022

3975/28.6.2022
© IfD-Allensbach
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Lineares Fernsehen ist das meist genutzte

Bewegtbildangebof

Das nutze ich -

Offentlich-rechtliche Fernsehprogramme
Private Vollprogramme
Nachrichtensender

Sportsender

YouTube, andere Online-Videoportale

Online-Mediatheken von Fernsehsendern

Streamingdienste, Video-on-Demand
Filme, Serien auf Blu-Ray oder DVD
Selbst aufgezeichnete TV-Sendungen
Online-Videoclips

Pay-TV, Bezahlfernsehen
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Lineares
Fernsehen
gesamt
(netto)

96%

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevodlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2022

3971/28.6.2022
© IfD-Allensbach
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Lineares Fernsehprogramm zahlt fur die HAlfte der

Bevolkerung zum Alltag

Das nutze ich -

Offentlich-rechtliche Fernsehprogramme
Private Vollprogramme
Nachrichtensender

Sportsender

YouTube, andere Online-Videoportale

Online-Mediatheken von Fernsehsendern

Streamingdienste, Video-on-Demand
Filme, Serien auf Blu-Ray oder DVD
Selbst aufgezeichnete TV-Sendungen
Online-Videoclips

Pay-TV, Bezahlfernsehen

taglich zumindest selten
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Lineares
Fernsehen
gesamt
(netto)

56%
96%

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2022

3971/28.6.2022
© IfD-Allensbach
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Deutliche Generationsunterschiede bei der taglichen
Bewegtbildnutzung

Tagliche Nutzung

I 14- bis 29-Jahrige
B 30- bis 49-Jahrige
Bl 50- bis 69-Jahrige
HE 70-Jahrige und Altere
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Lineares Fernsehen YouTube und andere Streamingdienste
Online-Videoportale

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 3978/28.6.2022
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Kohortenanalyse: gravierende Verdnderung der

Nutzungsmuster

Tagliche Nutzung lineares Fernsehen

15- bis 24- 25- bis 34- 35- bis 44- 45- bis 54- 55- bis 64- 65- bis 74- 75- bis 84- 85- bis 94-
Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige
% % % % % % % %
2002 57 58 61 67 76 82
2012 53 55 54 60 71 79 83
2022 25 32 42 54 64 80 90 93
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 15 Jahre 3990/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022

© IfD-Allensbach
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Kohortenanalyse: gravierende Verdnderung der
Nutzungsmuster

Tagliche Nufzung lineares Fernsehen

15- bis 24- 25- bis 34- 35- bis 44- 45- bis 54- 55- bis 64- 65- bis 74- 75- bis 84- 85- bis 94-
Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige

% % % % % % % %

2002 57 58

61 6
2012 53 55 54 6
42 5

7 76 82
0 71 79 83
2022 25 32 4 64 80 90 93

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 15 Jahre 3990/28.6.2022
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach




AWA 2022

Bewegtbildnutzer abb 50 Jahren nufzen vor allem lineares
Fernsehen, die Jungeren digitale Plattformen und

Mediatheken

Nuizung téglich oder mehrmals pro Woche
2

70-Jahrige 1
und Altere
50- bis 69-
Jahrige 37
30- bis 49-
Jahrige 27
14- bis 29-
Jahrige
Gesamt- Lineares Streaming- YouTube und
bevdlkerung Fernsehen dienste  andere Online-
Videoportale
3976/28.6.2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2022

© IfD-Allensbach
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Die Mehrheit der Nutzer von Streamingdiensten sieht

auch lineares Fernsehen

RegelmaBige Nutzer von Streamingdiensten nuizen lineares Fernsehen -

Gesamtbevoélkerung

Selten, nie

Taglich

14- bis 29-Jahrige

Selten, nie Taglich

Mehr-
mals pro
Monat
Mehrmals
pro Monat
Mehrmals
Mehrmals pro Woche
pro Woche
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen, die Streamingdienste té&glich oder mehrmails pro Woche nutzen 3977/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2022

© IfD-Allensbach
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Die Mehrheit der Nutzer von Online-Videoportalen sient
auch lineares Fernsehen

RegelmaBige Nutzer von Online-Videoportalen nuizen lineares Fernsehen -

Gesamtbevoélkerung 14- bis 29-Jahrige

Selten, nie

Taglich

Selten, nie
Taglich

Mehr-
mails pro
Monat
Mehrmals
pro Monat
Mehrmals Mehrmals
ro Woche
pro Woche P
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen, die Online-Videoportale téglich oder mehrmals pro Woche nutzen 3991/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Das Fernsehen ist die meist genutzte Informationsquelle
uber das aktuelle Geschehen

Uber das aktuelle Geschehen habe ich mich gestern informiert -
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im Fernsehen
52 49
-
35 38 im Irfrernef
32 36 in der Zeitung
33 im Radio
18
5
AWA AWA AWA
2003 2011 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 3982/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Vor allem Jungere sind wahrend des Fernsehens im
Internet aktiv

Es kommt vor, dass ich wédhrend des Fernsehens das Internet nutze, um mich (ber etwas, was
gerade im Fernsehen Iauft, zu informieren oder mich mit anderen dariiber auszutauschen

Gesamtbevoélkerung
45%
37

24

I 6
14-29- 30-49- 50-69- 70-Jahrige
Jahrige Jdahrige Jdahrige und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 3983/28.6.2022
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Vor allem Jungere wollen ihr eigener Programmdirektor sein

Es haben keine Lust auf ein feststehendes, lineares Programm, mégen es lieber,
wenn man Filme und Serien dann sehen kann, wenn man es méchfe

Gesamtbevélkerung 53%

38

10
14-29- 30-49- 50-69- 70-Jahrige
Jahrige Jdahrige Jdahrige und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 3984/28.6.2022
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Droht dem linearen Fernsehen das baldige Ende?

Das lineare Fernsehen

¢ ist nach wie vor eine der wichtigsten Informationsquellen uber
das aktuelle Geschehen

e hat weiterhin groBe Nutzerkreise
¢ wird zunehmend generationsgebunden
e ist einer immer starkeren Konkurrenz ausgesetzt

e befindet sich in einer tiefgreifenden Transformationsphase, die
an Dynamik gewinnt

» Das lineare Fernsehen bleibt dennoch auf absehbare Zeit eine wichtige
Informationsquelle fur die Bevolkerung.

3989/28.6.2022
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2022 © IfD-Allensbach






