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Plakat- und Kinowerbung sind von den MaBnahmen

zur Kontaktreduktion stark betroffen
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4226/28.6.2022
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... In der Pandemie hat sich diese Enfwicklung
nicht fortgesetzt
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Es interessieren sich flir
mindestens 25 von 42 Themen
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4216/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Langfristige Trends und kurzfristigere Einflusse
bestimmen den aktuellen Interessenpegel
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Wdhrend der Pandemie beschleunigt sich die

Digitalisierung des Alltags

%

|
Es inferessieren sich fur
Intfernet, Onlineangebote

Es nutzen Messengerdienste

Es drehen selbst Videos,
Videofiime

Es kaufen mehrmals
im Monat online ein

AWA AWA AWA AWA AWA
2012 2014 2016 2018 2020

AWA
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022
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Die Lekture auch langerer Texte am Bildschirm ist
bei den unter 45-Jahrigen mehrheitlich akzeptiert

Es lesen Idngere Texte lieber am Bildschirm oder

am Bildschirm genauso gerne wie auf Papier
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Ausweitung des E-Book-Marktes

Bevolkerung insgesamt RegelmdBige Buchleser

%
gegenuber
16,4 AWA 2020
Es lesen E-Books is)
26 % lesen E-Books + 24 %
22 % haben in den letzten + 24 %
129 12 Monaten mind.
121 ein E-Book gekauft
7 % haben 5 oder mehr + 13%
91 E-Books gekauft
7.8
| | | |
AWA AWA AWA AWA AWA
2014 2016 2018 2020 2022

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre;
regelmdaRige Buchleser: mindestens einmal pro Woche 4221/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und WerbetrGigeranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Reichweitenentwicklung der Publikumszeitschriffen
vor und wdahrend der Pandemie

Durchschnittliche jéhrliche Verdnderung der Reichweite von 222 Publikumszeitschriften”

in den zwei in den zwei Anteil der
Jahren vor  Jahren seit Beginn Printaffinen
der Pandemie der Pandemie (2022)
O
%

Bevdlkerung insg. 74 Der abgebremste
RUckgang der

Zeitschriftennutzung ist

Mdanner 71
eine Reaktion vor allem
Frauen 77 .
der Frauen, der mittleren
Generation und der
14-29 Jahre 52 Alteren sowie der
30-59 Jahre 74 hoheren Statusgruppen
60 Jahre und dlter 89
1) Bruttokontaktsumme Uber alle Titel
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4224/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2018, AWA 2020, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Reichweitenentwicklung der Zeitschriftensegmente

Reichweitenentwicklung" der Zeitschriftensegmente, die
Zeitschriftensegmente mit bisherige Reichweitenverluste
Reichweitengewinnen mindestens halbiert haben

(@ jahrliche Veranderung in Prozent)

in den zwei Jahren  in den zwei Jahren seit
vor der Pandemie  Beginn der Pandemie

Gourmetzeitschriften
Sperzielle Sportzeitschriffen -1,7
Wohnen und Einrichten, Garten
Motorradzeitschriffen -3,4 Koch- und Rezeptzeitschriften
Wochenzeitungen
Wissens-, Kulturmagazine -7.0 Lifestylezeitschriften
Tiermagazine
Do-it-yourself-Zeitschriften -4,6
wodchentl. Programmezeitschriften
Wochentliche Frauentitel 49| |40 Computer, Foto, Unterhalfungselektronik

Magazine zum Zeitgeschehen

1) Bruttokontaktsumme Uber alle Titel des jeweiligen Segments

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

4225/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2018, AWA 2020, AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Eine groBe Zahl von Zeitschriften findet in der Pandemie
mehr Leser

Leser pro Ausgabe

Mio.
Auswanhl
119 —m uswa
‘‘‘‘‘ B— 1,12 —— National Geographic Deutschland
___________________ #— 1,00 ——— GartenFlora

o
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—— Elle Decoration

0.67— —— Lust auf Genuss
8265 —— Living af Home
0.594— —— Bild der Wissenschaft
0567 —— Selber Machen
— Spektrum der Wissenschaft
0,46 —m— —— Essen & Trinken Fur jeden Tag
— Harper’s Bazaar
—— Meine gute Landkuche
—— Emotion
0.30 — 0,30 — Runner’s World
0,26 *>©<
AWA AWA AWA AWA
2016 2018 2020 2022
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4227/28.6.2022

Quelle: Allensbacher Markt- und WerbetrGigeranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Die Nutzung printnaher digitaler Ausgalen

Es nuizen kostenpflichtige digitale Ausgaben
von Zeitungen oder Zeitschriften
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AWA AWA AWA AWA AWA
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022

4222/28.6.2022
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Auf vielen Feldern beschleunigt sich der Trend zur
Information im Internet

5 oVerdnderung pro Jahr 2020 - 2022

%
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Ausgehend von 51 Themeninteressen (darlUber informiere ich mich h&ufiger im Internet) erbringt eine Faktorenanalyse 12 Interessenbindel
und 4 nicht zugeordnete Einzelthemen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4215/28.6.2022
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022 © IfD-Allensbach
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Gegen den Trend: zuletzt informieren sich wieder mehr

tagesaktuell

Es haben sich gestern (iber das
aktuelle Geschehen informiert
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AWA AWA
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022

4220/28.6.2022
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Die Bedeutung der klassischen Nachrichtenmedien

fur die tagesaktuelle Information

Stichtagsuntersuchung: Es haben sich gestern
% Uber das aktuelle Geschehen informiert -
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2022

4219/28.6.2022
© IfD-Allensbach
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Es haben sich gestern im Internet tagesaktuell informiert

insgesamt

Tagesaktuelle Information im Internet: Status quo und
Wachstumsdynamik in Zielgruppen

Bevdlkerung Mdanner Frauen

14-29 30-59 60 Jahre

Status  Status  Status
Jahre  Johre und dlter hoch mittel  niedrig
Relative Verédnderung gegeniiber AWA 2020
+26% +19 +36 +17 +28 +38 +18 +27 +41
Bevolkerung Mdnner Frauen 14-29  30-59 60 Jahre Status  Status  Statfus
insgesamt Jahre  Jahre und dlter hoch mittel  niedrig
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2020, AWA 2022

4228/28.6.2022
© IfD-Allensbach






