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Mobilitat in Zeiten von Corona

B Die Corona-bedingten Einschrdnkungen der lefzten Monate haben
das Mobilitatsverhalten der Bevolkerung gravierend verdndert

B Die Nufzungsfrequenz vieler MobilitGfsoptionen hat sich verandert,
der Mobillitatsradius ist insgesamt enger geworden

B /ugenommen haben Beschdftigungen in den eigenen vier Wanden,
insbesondere solche, die das Freizeit-, Konsum- und Kommunikations-
verhalten beftreffen

B Umgekehrt sind AuBer-Haus-Akfivitaten deuflich zurckgegangen

B Die wenigsten der durch die Corona-Krise erzwungenen Veranderungen
wollen die Burger auch nach Beendigung der Krise beibbehalfen

B Aufo und Fahrrad sind die mit Abstand am haufigsten genutzten
Verkehrsmittel, die auch von der Mehrheit der Nutfzer als unverzichtbar
eingesfuft werden



Cocooning

Es machen heute héaufiger als vor Corona -

Zeit mit der Familie verbringen 36 BE

Online shoppen 35 _
Fernsehen 34 _
Projekte rund ums Haus durchfUhren, Heimwerken 31 _
Selbst kochen 28 _
Blcher lesen 24 _
Fahrrad fahren 23 _

Von zuhause aus arbeiten (Homeoffice) 21 _
Streamingdienste nutzen 21 _

Sport machen 18 _

Auto fahren 14 -

Offentliche Verkehrsmittel nutzen 5 .

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umnfrage 12024 © IfD-Allensbach



Weniger mobill

Es machen heute seltener als vor Corona -

Bummeln bzw. shoppen gehen

Kulturelle Veranstaltungen bzw. Einrichtungen
besuchen

AuBer Haus Essen gehen

Im Ausland Urlaub machen

GroBveranstaltungen besuchen, z.B. Konzerte,
FuBballspiele usw.

Offentliche Verkehrsmittel nutzen
Sport machen
Geschdftsreisen

Auto fahren

Fahrrad fahren

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umnfrage 12024 © IfD-Allensbach



Keine nachhaltigen Veranderungen

Es wollen auch nach Corona
seltener machen -

Im Ausland Urlaub machen 18 B

Bummeln bzw. shoppen gehen 17

GroBveranstaltungen besuchen, z.B. Konzerte, 16 -

FuBballspiele usw.

AuBer Haus Essen gehen 15
Offentliche Verkehrsmittel nutzen 12 -
EglaéeglgnVeronsfol’rungen bzw. Einrichtungen 11 -
Geschdftsreisen 5 .
Auto fahren 5 .
Sport machen 3 I
Fahrrad fahren 1 I

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umnfrage 12024 © IfD-Allensbach



Nutzungsfrequenz von Mobilitatsoptionen

Mehrmals Mehrmals Mehrmals
taglich Taglich die Woche im Monat Seltener Nie

Auto 27 % 25 24 10 _
Srertere e s S T
woores 3+ I

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiyv, IfD-Umfrage 12019 © IfD-Allensbach



PersOnlich unverzichtoar: vor allem Pkws
und Fahrrad

Frage an zumindest seltene Nutzer des jeweiligen Verkehrsmittels:
"Welche dieser Verkehrsmitftel sind fur Sie unverzichtbar?"

B 2019 @® 2020
Auto 75 % 74
Fahrrad 55
Stadtbus, Regionalbus 34
Regionalbahn, U-Bahn, S-Bahn 32
Motorrad, Motorroller 21
Flugzeug 13
Fernzug 16
Schiff, Fahre 9
Fernbus 6

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen, die das jeweilige Verkehrsmittel zumindest selten nutzen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 12000, 12019 I AERash



Viele Veranderungen im Langzeittrend - Coronao
wirkt haufig als Katalysator

B Der Anteil der Pkw-Fahrer in Deutschland ist in den letzten Jahren stabil
geblieben, allerdings mit feilweise gravierenden Verdnderungen unter

der Oberfl&che:

=P |M Langzeitfrend geht der Antell jungerer Autofahrer deutlich zurdck;
die Stabilitat wird durch den gleichzeitig stark gewachsenen Antell
Alterer Autofahrer kompensiert

=P Die Beziehung zum Aufo wird insgesamt nachferner

=P Dcr Anteil der Pkw-Fahrer mit eigenem Auto im Haushalt ist in
landlichen Regionen signifikant hdher als in Ballungszentren - aber
auch dort langfristig angestiegen
B Der Fahrzeugbestand wdachst kontinuierlich, vor allem da das Durch-
schnittsalter der Pkw in Deutschland seif Jahren bestandig zunimmt

B Die Ausgabebereifschaft wie auch die Kaufplane far Autos sind seit
Langerem ruckldufig - beide Trends werden durch die Corona-Krise

verstarkt



Die Beziehung zum Auto wird nuchterner

"Autofahren macht mir immer groBen SpaB"
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdigeranalysen, zuletzt AWA 2020 © ID-Allensbach



Der Bestand dlterer Pkw nimmt zu
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Bassis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw imm Haushalt

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdigeranalysen, zuletzt AWA 2020 © ID-Allensbach



Langfristig weniger Autokdufe - nur leichte
Erholung nach dem Lockdown

Es haben sich in den letzten 6 Monaten einen Pkw gekauftf -
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw imn Haushalt
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdigeranalysen, zuletzt AWA 2020 © ID-Allensbach



Keine Trendwende bei den Pkw-Kaufplanen in Sicht

Es planen in den ndchsten
1, 2 Jahren einen Pkw-Kauf -

Insgesamt 15 % 14 % 13 % 11 % 9 % 9 %
@.1 Mio.) (87 Mio.) (/.7 Mio.) (64Mio.) ((B.2Mio.) (5,5Mio.)

Neuwagen 6%

Gebrauchtwagen B

2000 2005 2010 2015 Frdhjahr  Herlost
2020 2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 18 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdigeranalysen, zuletzt AWA 2020 © ID-Allensbach



Sinkende Ausgabebereitschaft fur Autos -
Corona als Katalysator

Es sind bereit, flr Autos viel Geld auszugeben
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdigeranalysen, zuletzt AWA 2020 © ID-Allensbach



Ausnahme: das Premiumsegment

Es sind bereit, flir Aufos viel Geld auszugeben

2015 Herbst 2020
[

Bevolkerung insgesamt 23 19

Soziobkonomischer Status -
hoch

mittel 23 [ 19
niedrig 19 - 14

Autokauf in den nAchsten

1,2 Jahren geplant L
Besitzer eines Pkw einer 41 _ 41
deutschen Premiummarke®

2 Marken: Audi, BMW, Mercedes, Porsche, Mini, Smart

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2015, 2020 © ID-Allensbach



Stabil trotz Krise: der deutsche Premium-

automobilmarkt

Es fahren einen Pkw eines deutschen Premiumherstellers”
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2 Marken: Audi, BMW, Mercedes, Porsche, Mini, Smart

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw imm Haushalt
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalysen, zuletzt AWA 2020

© IfD-Allensbach



Ausgepragte Markenbindung im Premiumsegment

Es wirden wieder die gleiche Marke kaufen

Besitzer eines Pkw -

einer deutschen
Premiummarke®

einer anderen
Automarke

2 Marken: Audi, BMW, Mercedes, Porsche, Mini, Smart

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw im Haushalt
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Das Premiumsegment als Treiloer von Innovationen:
vernetztes Auto

"Mir ist es wichtig, dass ich Gber mein Aufo
verneizt bin, also z.B. mein Smartphone
mif dem Aufo verbinden kann oder auch
Uber das Aufo ins Internet gehen kann"
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14
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Premiummarke®

insgesamt 12
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2 Marken: Audi, BMW, Mercedes, Porsche, Mini, Smart

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw imm Haushalt

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdigeranalysen, zuletzt AWA 2020 © ID-Allensbach



E-Mobilitat: uberschaubare Potentiale und
wachsende Vorbehalte

B Umwelifreundlichkeit spielf als Kriterium beim Aufokauf nur eine
unfergeordnete Rolle

B Die Mehrheit der Bevolkerung genht zwar davon aus, dass die
Bedeutung der E-Mobilitdt in den ndchsten Jahren zunimmt, gleich-
zeitig plant aber nur eine kleine Minderheit, sich beim ndchsten
Autokauf ein E-Auto anzuschaffen

B Dies hat vor allem mit wachsenden Vorbehalten zu fun, insbesondere
mit der Kritik an

- den Anschaffungskosten

- der Ladeinfrastruktur und der Ladedauer
- der Reichweite

- der Umweltveriraglichkeit

B Gleichzeifig wunscht sich nur jeder Vierte, dass E-Mobilitaf die
Anfriebsform der Zukunft isf



Von der E-Mobilitat geht derzeit noch keine

VerheiBung aus

Antriebsarten

Ist-Ausstattung
(Pkw im Haushalt)

Diesel 24 -

Hybridantrielo 2 I
Elektroantrieb 1 |

Autogas bzw. Erdgas 1 |

Wunsch-Ausstattung
(neuer Pkw)

o E—
- I

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw im Haushalt
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA Herbst 2020

© IfD-Allensbach



Die Vorbehalte gegenuber Elektroautos nehmen

eher zu

Frage: "Einmal unabhdngig davon, ob ein Elektroauto far Sie in Frage k&me: Was von dieser Liste

spricht in lnren Augen dagegen, sich zurzeit ein Elekfroauto zu kaufen?"

Die Kosten fur die Anschaffung eines Elektroautos

sind zu hoch

Die Reichweite von Elektroautos ist zu gering

Bl 2019
74 %

2020

Es gibt zu wenig Ladestationen fur Elektroautos

Das Aufladen von Elektroautos dauert zu lange

Die Batterien, die Antriebstechnik von Elektroautos

sind noch nicht ausgereift

Es ist fragwUrdig, ob Elektroautos wirklich umwelt-

freundlicher sind _ 59

Die Ladestationen liegen oft ungeschickt bzw. sind 32
nicht gut erreichbar

Die Ladestationen sind oft schwierig zu bedienen m 15

Der Strom fur Elektroautos kommt nach wie vor zu ‘

einem groBen Teil aus Kohle und Kernenergie - 42
Unser Stromnetz ist auf eine deutlich hohere Zahl an . 37
Elektroautos nicht vorbereitet, kdbnnte diese nicht

versorgen - = hicht erhoben

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfragen 12000, 12019

© IfD-Allensbach



GroBBes Potential des technologischen Fortschritts

Frage: "Wie schdtzen Sie das ein: Kann der technische Fortschritt ganz wesentlich dazu
beitragen, die Klimabelastung zu verringern, oder kann der fechnische Fortschrift
hierzu nur wenig beitragen?"

Unentschieden,
schwer zu sagen

Kann wesentlich
dazu beifragen

Kann nur wenig
dazu beitragen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12019 © IfD-Allensbach
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