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Schlagartig veranderter Kommunikations- und
Informationsbbedarf

Ab Marz 2020 beschdaftigt sich die Bevolkerung zunehmend mit

der Corona-Pandemie und den MaBnahmen zur Einddmmung
des Coronavirus.

= ErhOhter Kommunikationsbedarf in der Bevolkerung, der sich auch

in einem deutlichen Anstieg der internetbasierfen Kommunikation
AQuBert

=2 Erhohter Informationsbedarf, der unmittellbar zu einer intensivierten
Nufzung von Informationsmedien gefuhrt hat.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Wdahrend der Coronakrise wachsen die Nutzerkreise
iNnternetbasierter Kommunikationsdienste

Es machen hdufiger im Internet -

%
Textnachrichten, Bilder oder Videos Uber
58 | Messengerdienste verschicken, z.B. Uber
WhatsApp, Facebook Messenger, Instagram
52 Snapchat
49 49
ol 1
40 41 Telefonieren Uber das Internet, z.B. Uber
—8 | WhatsApp oder Skype
41
. N -
Soziale Netzwerke nutzen, z.B. Facebook, XING
12 .
7 10 i Twitter nutzen
— L s
2019 2020 Herbst 2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020

© IfD-Allensbach




Sprunghaft gestiegener Informationsbbedarf

Es haben sich im Vergleich zur Es haben in der lefzten Zeit héufiger
Zeit vor der Corona-Krise - genufzt als vor der Corona-Krise -
nicht haufiger
informiert

haufiger
informiert 30 %

10

Fern- Nachrichten- andere
1 sehen seiten im Internet-
Internet seiten

Keine Angabe

¥ 8 8
Radio sozidle  Zeitungen,
Netz-  Zeitschriften
werke

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfrage 12018 (1. Halfte Juni 2020)

© IfD-Allensbach



Grundlegende Neuausrichtung oder partielle
Anpassung der Mediennutzung?

Hat der thematisch begrenzte, zusaizliche Informationsbbedarf eine
grundsdatzliche Neuausrichtung der Mediennutzung zur Folge?

Oder erfolgt die Befriedigung des zusatzlichen Informationstbbedarfs
weitgehend durch eine Anpassung im Rahmen der bisherigen
Informationsmuster?

Prufen, inwieweit sich wichtige Determinanten der Mediennutzung -
jenseits der unmittelbaren Verdnderungen im Kommunikations- und
Informationstbbedarf - gedndert haben:

e Strukfur der Informationsinferessen

* Rezeptionsverhalten und erfahrene Gratifikationen
» Genre-Vorlieben der Bewegtbildnutzung

* Mediennutzungszeiten efc.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Struktur der personlichen Informationsinteressen
durch Corona-Pandemie kaum verandert

Index

Weite Interessenkreise Herbst 2019 = 100
Wirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen 112 Umgang mit Menschen, Menschenkenntnis,
Psychologie, Wohnen und Einrichten, Internet, Online-
angebote, Modernes Design, Kosmetik, Make-up,
Ergebnisse Uber Warentests, Untersuchungen uber
Preis und Qualitat von Waren, Computernutzung,
Anwendung von Computern, Mode, Modetrends,
Spezielle Wellness-Angebote (z.B. Spa, Wellness-Hotels,
Reiseanbieter), Gastlichkeit zu Hause, Gastebewirtung,
Oldtimer-Autos, Autos, Autotests, Tiere, Haustiere,
Natur- und Umweltschutz, Fragen rund um das Thema
Kinder, Kindererziehung, Motorrdder, Fotografieren,
Gerdate der Unterhaltungselekironik, z.B. Fernseher,
Musikanlage, Kunst- und Kulturszene,Kochen, Koch-
rezepte, Telekommunikation wie Handy, Ssartphone,
Medizinische Fragen, Musik, Lokale Ereignisse, Gesche-
hen am Ort, Haarpflege, Frisuren, Geschichte, Histo-
risches, Steuerrecht, Steuerpolitik, Hautpflege, Korper-
100 pflege, Moderne Architektur, Geld-, Kapitalanlagen,
Beziehungsfragen, Partnerschaft, Gesunde Erndhrung,
gesunde Lebensweise, Politik, Bucher, Urlaub und Reisen,
Private Altersvorsorge, finanzielle Absicherung fur die
Zukunft, Diat, z.B. Didtvorschlage, Didtprodukte, Parfum,
Eau de Toilette und andere Dufte fur Manner und
Frauen, Neuigkeiten Uber Stars und Prominente, Sport,

Bauen, Modernisieren, Renovieren 109

Aktien, Investmentfonds
Wissenschaft und Forschung
Heimwerken, Do-it-yourself-Arbeiten 106

Gartenpflege, Gartengestaltung 105

95 Versicherungen, finanzielle Absicherung gegen Un-
Keine Themeninferessen \ glucksfdlle, Oldtimer-Motorrdder, Haushaltspflege,
mit VerGnderungsindex < 95 _ Berufliche Weiterbildung, Kinofilme
e

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Lektureverhalten und Wahrnehmung der Gratifika-
tionen sind unverandert

% a4 Zeitschriften, die mich interessieren, lese ich
. meistens sehr grandlich, gerade auch die
4._27 _4.2 |Gngeren Artikel
40
39 L 39 | Wenn ich Zeitschriften lese, mache ich in der
B —a Regel nichts nebenher, sondern konzentriere
35 mich auf die Zeitschrift
— 34 34
32 ﬁ. 4 Beim Lesen von Zeitschriften erhalte ich immer
E i §§I wieder inferessante Anregungen und Ideen
30 & -
30 31 Aus Zeitschriften erfahre ich ofter Dinge, die
mich interessieren, die mir wichtig sind
Ilch hebe Zeitschriften gerne auf, um spdter
nochmal etwas nachlesen zu kdnnen
Zeitschriftenlesen macht mir Spal
14 14 , ; : : .
P 13 —@ | Es gibt bestimmte Zeitschriften, die passen genau
= zu meiner Art zu leben, zu meinem Lebensstil
2019 2020 Herbst 2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Die Bedeutung des Internets fur die tagesaktuelle
Information ist weiter gewachsen

Stichtagsuntersuchung: Es haben sich gestern
o Uber das aktuelle Geschehen informiert -

il 64 e .
B e ™ Fernsehen |
45

e 4
—'\il 36 R ™ Infernet |
s 37
3.4_ 35 33 " 3?;:2<*.: 31]3 in der Zeitung
31

‘3.3//.//.7
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25 im Radio
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Der Bedeutungszuwachs des Infernets in der tagesakiu-
ellen Information ist in Zielgruppen am starksten, die sich
pisher unferdurchschnittlich im Internet informierten

Indexdarstellung: Herbst 2020 im Vergleich zur AWA 2020 (= Index 100)

Insgesamt Manner Frauen 14-19  20-29 30-44 4559 60-74 Hoher Mittlerer Niedriger
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Status  Status  Status
142

116
111

127 127 124 125
118
I ]” ”0 i

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Bei den unter 45-Jahrigen dominiert das Internet
die tagesaktuelle Information ...

Personen, die sich gestern

tagesaktuell informiert haben Es haben sich
% gestern informiert -

R " Fonsohen
-

s T s
/ 58 \4548 / 45
3.9/ = im Radio
31 / 4 \
25
T | —
o

14-29 Jahre 30-44 Jahre 45-59 Jahre 60 Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, die sich gestern Uber das aktuelle Geschehen informiert haben
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalyse, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



... und Jungere informieren sich mit rasch wachsen-
den Anteilen ausschlieBlich im Infernet

%

Von den Personen, die sich gestern tagesaktuell informiert
haben, haben sich ausschlieBlich im Internet informiert

35

27

18
15

2012 2014 2016 2018 2020

42 14-29-Jdhrige

Herbst 2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020

© IfD-Allensbach



... und Jungere informieren sich mit rasch wachsen-

den Anteilen ausschlieBlich im Internet

%

Von den Personen, die sich gestern tagesaktuell informiert
haben, haben sich ausschlieBlich im Internet informiert

35

27
1 13
: 9
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14-29-Jahrige
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020
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/uletzt ist der Kreis derer, die sich in sozialen Neftzwerken
uber das aktuelle Geschehen informieren, gewachsen

%
3 5 -
= " —
-
35 35 3.5/'
B g
:
19 20 21
B— =l
7F - SR Altere
2018 2019 2020  Herbst 2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020

© IfD-Allensbach



Die Lekture auch langerer Texte am Bildschirm ist
bei den unter 45-Jahrigen mehrheitlich akzeptiert

Frage: "Lesen Sie lGngere Texte lieber auf Papier, oder lieber am Bildschirm, oder macht das fur Sie
keinen Unterschied?"

"Am Bildschirm genauso gerne wie auf
Papier" oder "Lieber am Bildschirm"

%
65 s 14-29-Jahrige
57 59 59
4 S -
54
ol a1
47 37
33
40 29
23
8 _./—l Altere
..--
2014 2016 2018 2020  Herbst 2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Die Nufzung printnaher digitaler Ausgaben

Kostenpflichtige digifale Ausgaben
von Tageszeitungen oder Zeitschriften

Kein Interesse

Nufzung
aktuell

Interesse

Unentschieden

Herbst 2020

A +1,3 Mio.
Nufzung aktuell &5
o 6.4 7,0
5,4 .
4,:°/°/.7 +
2014 2015 2016 2018 2020 Herbst

2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, zuletzt AWA Herbst 2020

© IfD-Allensbach



Wo die Corona-Pandemie Verhalten und Medien-
nufzung verandert
Beispiel: Ernahrung und Fitness

Unter 60-Jahrige Herbst Verdnderung
2020 gegenuber

% Herbst 2019

Es sind interessiert und Verdnderung der Mediennutzung
gelten als Experten:

Gesunde Emahrung, o4 * Der Kreis derer, die Fitness-Videos

gesunde Lebensweise i ° im TV oder Infernet sehr gern nutzen,
ist binnen Jahresfrist um 63 Prozent

Es betreiben haufig: e Der Weiteste Leserkreis von Special-

Rennrad fahren 4 Interest-Titeln zu Jogging und Rad-
sport, zu Fitness- und Ernahrungs-

Jogging, Waldlauf 12 themen ist im Vergleich zum Herlst
2019 vielfach gestiegen, im Mittel

Mountain-Biking 8 um 10 Prozent

Walking 5

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung im Alter von 14 bis 59 Jahren
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Influencer finden mehr Follower

Herbst Herbst Relative
2019 2020 Verdnderung
%

Unter 50-Jahrige

% %
Es verfolgen regelmdagig 43 47
Beitrdge von Influencern

Es folgen Influencern zum Thema:

Erndhrung
Unterhaltung/Comedy
Mode

Beauty/Styling

+0

Musik

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung im Alter von 14 bis 49 Jahren
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Unterschiedliche Entwicklung von linearem Fern-
sehen und nichtlinearen Bewegtbildangeboten

Seher pro Tag
O, as
* 66,2 65.4 REII=E
o— —a rechtliche
Programme
53,3 :
B 5::’2 Private Voll-
programme
AW Nachrichten-
18,7 _u sender
.= 13,6
132 = —0 Sportsender
@ |
53 5.3
Herbst 2019 Herlbost 2020

Nichflineare Bewegtbildangebofe

%
/ Streaming-
S8l dienste
23,1 e
— 19,4/
16,7 — R
i’ (ohne Portale)
8,5 e
55— Ea g Vedictheken
Herbst 2019 Herbst 2020

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020

© IfD-Allensbach



Altersgebundenheit beim klassischen linearen TV
und bei Streaming-Angeboten

Es haben "gestern"” gesehen -

Bl Offentlich-rechtliche Bl Streaming-Dienste,
Programme Video-on-Demand
89
52
40
34
31 % 29
I
14-19 20-29 30-44 45-59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Resumee

Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtfung.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach
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Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtung.

Wichtige Trends des Nutzungsverhaltens laufen weiter, feilweise verstarkt durch die
Corona-Pandemie:

* Die Bedeutung des Intfernefts fur die aktuelle Information ist weiter gewachsen.

Die aktuelle Information ausschlieBlich im Infernet nimmt weiter zu.

Die seit 2018 stagnierende Bedeutung der sozialen Netzwerke fur die akfuelle
Information ist wahrend der Corona-Krise gewachsen.

Vorbehalte gegenlber der Lekture lGngerer Texte am Bildschirm schwinden weiter.
Bei den unter 45-Jahrigen ist die BildschirmlekfUre weitgehend akzepfiert.

Far Zeitungen und Zeitschriften hat der digitale Vertrieb wahrend der Corona-Pandemie
beschleunigt an Bedeutung gewonnen.

Die Bedeutung von Influencern ist zuletzt gesfiegen.

e Wdahrend die Nutzung der Vollprogramme im linearen TV tendenziell racklaufig ist,
steigt die Nufzung von Streaming-Angeboten deutlich.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Resumee

Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtung.

Wichtige Trends des Nutzungsverhaltens laufen weiter, feilweise verstarkt durch die
Corona-Pandemie:

* Die Bedeutung des Intfernefts fur die aktuelle Information ist weiter gewachsen.

Die aktuelle Information ausschlieBlich im Infernet nimmt weiter zu.

Die seit 2018 stagnierende Bedeutung der sozialen Netzwerke fur die akfuelle
Information ist wahrend der Corona-Krise gewachsen.

Vorbehalte gegenlber der Lekture lGngerer Texte am Bildschirm schwinden weiter.
Bei den unter 45-Jahrigen ist die BildschirmlekfUre weitgehend akzepfiert.

Far Zeitungen und Zeitschriften hat der digitale Vertrieb wahrend der Corona-Pandemie
beschleunigt an Bedeutung gewonnen.

Die Bedeutung von Influencern ist zuletzt gesfiegen.

e Wdahrend die Nutzung der Vollprogramme im linearen TV tendenziell racklaufig ist,
steigt die Nufzung von Streaming-Angeboten deutlich.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Resumee

Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtung.

Wichtige Trends des Nutzungsverhaltens laufen weiter, feilweise verstarkt durch die
Corona-Pandemie:

* Die Bedeutung des Intfernefts fur die aktuelle Information ist weiter gewachsen.

Die aktuelle Information ausschlieBlich im Infernet nimmt weiter zu.

Die seit 2018 stagnierende Bedeutung der sozialen Netzwerke fur die akfuelle
Information ist wahrend der Corona-Krise gewachsen.

Vorbehalte gegenlber der Lekture lGngerer Texte am Bildschirm schwinden weiter.
Bei den unter 45-Jahrigen ist die BildschirmlekfUre weitgehend akzepfiert.

Far Zeitungen und Zeitschriften hat der digitale Vertrieb wahrend der Corona-Pandemie
beschleunigt an Bedeutung gewonnen.

Die Bedeutung von Influencern ist zuletzt gesfiegen.

e Wdahrend die Nutzung der Vollprogramme im linearen TV tendenziell racklaufig ist,
steigt die Nufzung von Streaming-Angeboten deutlich.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Resumee

Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtung.

Wichtige Trends des Nutzungsverhaltens laufen weiter, feilweise verstarkt durch die
Corona-Pandemie:

* Die Bedeutung des Intfernefts fur die aktuelle Information ist weiter gewachsen.

Die aktuelle Information ausschlieBlich im Infernet nimmt weiter zu.

Die seit 2018 stagnierende Bedeutung der sozialen Netzwerke fur die akfuelle
Information ist wahrend der Corona-Krise gewachsen.

Vorbehalte gegenlber der Lekture lGngerer Texte am Bildschirm schwinden weiter.
Bei den unter 45-Jahrigen ist die BildschirmlekfUre weitgehend akzepfiert.

Far Zeitungen und Zeitschriften hat der digitale Vertrieb wahrend der Corona-Pandemie
beschleunigt an Bedeutung gewonnen.

Die Bedeutung von Influencern ist zuletzt gesfiegen.

e Wdahrend die Nutzung der Vollprogramme im linearen TV tendenziell racklaufig ist,
steigt die Nufzung von Streaming-Angeboten deutlich.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Resumee

Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtfung.

Wichtige Trends des Nutzungsverhaltens laufen weiter, feilweise verstarkt durch die
Corona-Pandemie:

* Die Bedeutung des Intfernefts fur die aktuelle Information ist weiter gewachsen.

Die aktuelle Information ausschlieBlich im Infernet nimmt weiter zu.

Die seit 2018 stagnierende Bedeutung der sozialen Netzwerke fur die akfuelle
Information ist wahrend der Corona-Krise gewachsen.

Vorbehalte gegenlber der Lekture lGngerer Texte am Bildschirm schwinden weiter.
Bei den unter 45-Jahrigen ist die BildschirmlekfUre weitgehend akzepfiert.

Far Zeitungen und Zeitschriften hat der digitale Vertrieb wahrend der Corona-Pandemie
beschleunigt an Bedeutung gewonnen.

Die Bedeutung von Influencern ist zuletzt gesfiegen.

e Wdahrend die Nutzung der Vollprogramme im linearen TV tendenziell racklaufig ist,
steigt die Nufzung von Streaming-Angeboten deutlich.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Resumee

Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtung.

Wichtige Trends des Nutzungsverhaltens laufen weiter, feilweise verstarkt durch die
Corona-Pandemie:

* Die Bedeutung des Intfernefts fur die aktuelle Information ist weiter gewachsen.

Die aktuelle Information ausschlieBlich im Infernet nimmt weiter zu.

Die seit 2018 stagnierende Bedeutung der sozialen Netzwerke fur die akfuelle
Information ist wahrend der Corona-Krise gewachsen.

Vorbehalte gegenlber der Lekture lGngerer Texte am Bildschirm schwinden weiter.
Bei den unter 45-Jahrigen ist die BildschirmlekfUre weitgehend akzepfiert.

Far Zeitungen und Zeitschriften hat der digitale Vertrieb wahrend der Corona-Pandemie
beschleunigt an Bedeutung gewonnen.

Die Bedeutung von Influencern ist zuletzt gesfiegen.

e Wdahrend die Nutzung der Vollprogramme im linearen TV tendenziell racklaufig ist,
steigt die Nufzung von Streaming-Angeboten deutlich.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



Resumee

Viele Determinanten der Mediennutzung haben sich durch die Corona-Krise nicht verandert:
Themeninteressen, Rezeptionsverhalten und Gratifikationen Print, Genre-Vorlieben TV.

Wir erleben eine partielle Anpassung der Mediennufzung - keine grundlegende
Neuausrichtung.

Wichtige Trends des Nutzungsverhaltens laufen weiter, feilweise verstarkt durch die
Corona-Pandemie:

* Die Bedeutung des Intfernefts fur die aktuelle Information ist weiter gewachsen.

Die aktuelle Information ausschlieBlich im Infernet nimmt weiter zu.

Die seit 2018 stagnierende Bedeutung der sozialen Netzwerke fur die akfuelle
Information ist wahrend der Corona-Krise gewachsen.

Vorbehalte gegenlber der Lekture lGngerer Texte am Bildschirm schwinden weiter.
Bei den unter 45-Jahrigen ist die BildschirmlekfUre weitgehend akzepfiert.

Far Zeitungen und Zeitschriften hat der digitale Vertrieb wahrend der Corona-Pandemie
beschleunigt an Bedeutung gewonnen.

Die Bedeutung von Influencern ist zuletzt gesfiegen.

e Wdahrend die Nutzung der Vollprogramme im linearen TV tendenziell racklaufig ist,
steigt die Nufzung von Streaming-Angeboten deutlich.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach



In vielen Konsumbereichen ist die Zahl der Kaufplane
stabil oder gar gewachsen, aber die Ausgabebereit-
schaft ist zuruckgegangen

2020 Herbst 2020 Index
% %

Einrichtung, Wohnung, Haus

24 Kauf- und Renovierungspldne (Summe) 67,1 66,9 100
Ausgabebereitschaft Einrichtung, Wohnung, Haus 55,9 50,0 89

Versicherungen, Geldanlagen

15 Kauf- und Abschlussplane (Summe) 36,5 38,9 107
Ausgabebereitschaft Versicherung 20,1 14,8 } 74
Ausgabebereitschaft Altersvorsorge 29,5 21,9
Computer

Kaufplan Desktop, Laptop, Tablet, Smartwatch (Summme) 26,0 25,6 98
Ausgabebereitschaft Computer etc. 27,8 23,9 86

=» In diesem Umfeld sind werbliche Impulse zur Realisierung der
Kaufplane erfolgversprechend

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2020, AWA Herbst 2020 © IfD-Allensbach
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