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Weiter großer Nachholbedarf bei 60-Jährigen und Älteren

AWA 2016

Trends der Internetnutzung

Steiler Anstieg der mobilen Nutzung

Ausgeprägt altersgebundene Nutzungsmuster: Jüngere
setzen andere Schwerpunkte

Verstärkte Nutzung des Internet als Medium der gezielten
Information

Das Internet erreicht vor allem die ausgeprägt an einem 
Thema Interessierten

In der tagesaktuellen Information ist das Internet weiter
abgeschlagen
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2014, AWA 2016
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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In einigen Themenfeldern deutlich wachsende
Bedeutung des Internet ...

AWA 2016
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2014
2016

Veränderung in % gegenüber 2014
Es sind interessiert und informieren sich
zu diesem Thema häufiger im Internet

Gartenpflege, Gartengestaltung

Private Altersvorsorge

Medizinische Fragen

Kochen, Kochrezepte

Computernutzung

Autos, Autotests

Bücher

Motorräder

Hautpflege, Körperpflege

Fotografieren

Oldtimer-Autos
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Mittel über 50 Interessengebiete + 25




























































