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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2012 bis AWA 2014, Frühjahrswelle 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Starker Anstieg der mobilen Internetnutzung
mit Handheld-Geräten

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2015 (Frühjahrswelle)
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre, Internetnutzer
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Endgeräte der Internetnutzung
AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2012 bis AWA 2015 (Frühjahrswelle)
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Entwicklung der mobilen Internetnutzung
in Altersgruppen

AWA 2015
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84%

ersgruppen
Es nutzen das Internet mit Smartphone/Handy oder Tablet-PC

66

35

8

64

43

18

3

48

29

11

1

2014

2015
(Frühjahr)

2013

2012

14-29 Jahre 30-49 Jahre 70 Jahre
und älter

50-69 Jahre

35

19

7
1



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2012 bis AWA 2015 (Frühjahrswelle)
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Entwicklung der mobilen Internetnutzung
in Altersgruppen

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analysen, AWA 2000, AWA 2005, AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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Noch immer ist die Internetnutzung deutlich
altersgebunden

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2013, ACTA 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 69 Jahre
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Mobile Internetnutzung nimmt auf nahezu
allen Feldern rasch zu

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2002 bis ACTA 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung 14 bis 64 Jahre
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Die Bedeutung des Internet als politische
Informationsquelle stagniert

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2002 bis ACTA 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung 14 bis 64 Jahre
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Die Bedeutung des Internet als Informations-
quelle für Wirtschaftsnachrichten stagniert

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011 bis ACTA 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 69 Jahre
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Entwicklung auf weiteren Feldern redaktioneller
Informationen aus dem Internet

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011 bis ACTA 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 69 Jahre
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Die Nutzerkreise konsumnaher Informationen aus
dem Internet sind zuletzt nicht mehr gewachsen

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011 bis ACTA 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 69 Jahre
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Nutzung von Video- und Audio-Angeboten
im Internet

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2009 bis 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung 14 bis 69 Jahre
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Die Reichweiten sozialer Netzwerke
AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung 14 bis 69 Jahre
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Soziale Netzwerke: Aktive Nutzer und Potential
AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2015
Basis:  Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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Informationsverhalten bei aktiviertem
Informationsbedarf: Spitzenplatz für das Internet

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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Nach wie vor untergeordnete Rolle des 
Internets in der tagesaktuellen Information

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre,
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Internet in der tagesaktuellen Information
AWA 2015

0906/2.7.2015

Ergänzende, komplementäre Nachrichtenquelle
81% der Nutzer von Nachrichten im Internet (gestern) haben sich
am selben Tag auch in anderen Newsmedien informiert.

Aufgabenteilung: Internet für den Überblick, Vertiefung durch Tageszeitung
42% der Nutzer von Nachrichten im Internet (gestern) verschaffen
sich im Internet in der Regel einen Nachrichtenüberblick. Für die 
ausführliche Information lesen sie eine Tageszeitung.

Rezeptionsqualität

30% der Nutzer von Nachrichten im Internet überfliegen Texte am
Bildschirm häufig nur, während sie gedruckte Texte meist
sorgfältiger lesen.

24% der Nutzer von Nachrichten im Internet sind davon überzeugt,
dass sie sich Inhalte, die sie auf Papier gelesen haben, besser merken
können, als etwas, das sie auf dem Bildschirm gelesen haben.



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Bei längeren Texten ausgeprägte Präferenz
für die Printversion

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2013, AWA 2014, AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre

Differenz zu 100% = Unentschieden
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Unter 45-Jährige: Wachsende Akzeptanz, aber
keine Präferenz für die Lektüre am Bildschirm

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2015
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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Reichweitenverluste der Tageszeitungen
AWA 2015
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Kohortenanalyse zur Lektüre von gedruckten
Tageszeitungen

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 1970 bis AWA 2015
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevölkerung  ab 14 Jahre
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Entwicklung der Lektüre gedruckter Tageszeitungen
in vier Alterskohorten

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 1970 bis AWA 2015
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevölkerung  ab 14 Jahre
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Entwicklung der Lektüre gedruckter Tageszeitungen
in vier Alterskohorten

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 1970 bis AWA 2015
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevölkerung  ab 14 Jahre
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2005 bis AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre, Leser pro Ausgabe
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Abweichende Entwicklung der überregionalen
Qualitätszeitungen

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2006 bis AWA 2015 
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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Stabile Reichweiten der Wochen- und
Sonntagszeitungen

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Nutzerschaft und Potentiale für kostenpflichtige
Digitalangebote von Zeitungen und Zeitschriften

AWA 2015
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Zwischen Frühjahr 2014 und Frühjahr 2015 ist der Nutzerkreis
kostenpflichtiger digitaler Ausgaben von Zeitungen und
Zeitschriften um 25 Prozent gewachsen, der Interessentenkreis
ist praktisch unverändert.



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Nutzerschaft und Potentiale für kostenpflichtige
Digitalangebote von Zeitungen und Zeitschriften

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2015
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre
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Bemerkenswerte Stabilität der
durchschnittlichen Anzahl genutzter Titel

AWA 2015
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2011, AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre; LpA-Summe (2011/2015)
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Heterogene Entwicklung des Zeitschriftenmarktes
AWA 2015

0902/2.7.2015Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre; LpA-Summe (2011/2015)

Heterogene Entwicklung des Zeitschriftenmarktes
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Reise- und Urlaubszeitschriften
Bausparzeitschriften

14-tägliche Frauenzeitschriften
Aktuelle Zeitschriften

Wissens-, Kulturmagazine, Wirtschaftspresse, Elternzeitschriften 
Wöchentliche Frauenzeitschriften, Esszeitschriften

Autozeitschriften
Spezielle Sportzeitschriften 
Monatliche Frauenzeitschriften 
Apotheken-Kundenzeitschriften

Schüler-, Studentenzeitschriften
Programmsupplements

Wochenzeitungen
Magazinsupplements

Wohnen, Garten

Magazine zum Zeitgeschehen

Zeitschriftensegmente im Vergleich:
2015 zu 2011
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2000 bis AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre

© IfD-Allensbach

Magazine zum Zeitgeschehen
AWA 2015
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2005 2011 2014 2015

5,42

5,48

3,63

7,11

5,27

3,41

6,90

5,67

3,72

7,32

5,78

3,64

7,44

5,86

3,65

7,52

2010 201320122000

5,98

7,53

Der Spiegel

Stern

Focus

Mio.
Leser pro Ausgabe

8,41

6,12

5,16

7,59

5,80

3,90



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre

*) Teilbasis
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Entwicklung der Wirtschaftspresse
AWA 2015
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2004

0,73

0,48

0,33 0,35
0,29

0,46 0,44 0,41

0,60

0,99 0,90

0,63 0,62

0,81
0,76

Capital

Manager Magazin

Handelsblatt

Brand eins

WirtschaftsWoche

2008 20102006 2012 2014 2015

0,72 0,71
0,75

0,80

0,58
0,63 0,64

0,56

0,89

0,72
0,75

0,89
0,82

0,260,260,26

0,180,19 *)

Leser pro Ausgabe
(Mio.)



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre

*) Teilbasis
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Erfolgreiche Neugründungen
AWA 2015
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0,36

0,25

0,48

0,87

0,64

Emotion

Happinez

Dogs

Woman's Health

Neon

11 Freunde

Laviva

2005 2008 20102007 2012 20152014

0,68

0,79 0,77 0,78

0,94

0,22
0,28

0,33 0,43

0,43

0,40

Leser pro Ausgabe
(Mio.)

0,74

0,94

0,25

0,25 0,27

0,23

0,63

0,99

0,23*)



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2015
Basis:  Bundesrepublik Deutschland, 2008 bis 2012: deutsche Bev., 2015: deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Die Entstehung eines neuen Zeitschriften-
segments

AWA 2015

0870/2.7.2015

2008
2010

2012

Leser pro Ausgabe

2015

8,82 Mio. Leser
Mein schönes
Land

Landidee

Landidee
Wohnen & Deko

Meine gute
Landküche

Servus in 
Stadt & Land
Einfach
Hausgemacht

Liebes Land

0,45 Mio
Landlust

1,43 Mio
Landlust

2,96 Mio
Landlust

Lan

LanLan
Woh

MeiMei
Lan
Mei

Serv
Stad
Serv

Einfa
Hau

Stad
Einfa

1,07

1,00

0,69

0,61

0,36
0,34
0,29

4,46 Mio
Landlust


