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Starker Anstieg der mobilen Internetnufzung
mit Handheld-Geraten

Es nutzen das Internet mit einem -

i mobilen Handheld-
Gerdt

Smartphone bzw.
;LY internetfahigem Handy

“A Tablet-PC
17%
10
15
6
3 el
I I I
2012 2013 2014 2015
(Frahjahr)
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0686/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2012 bis AWA 2014, Frihjahrswelle 2015 © IfD-Allensbach
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Endgerate der Internetnutzung

Die Internetnutzer verwenden -

Notebook, Laptop 68% NN
Handheld-Gerdte insgesamt 65 |G
darunter
smariphone/Handy 59 [
Tablet-PC 27 [
E-Reader 4 B
iPod touch o0.4. 2 |

Desktop-PC s¢

==> |m Durchschnitt werden zwei Zugangswege genutzt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre, Internetnutzer 0866/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2015 (Frihjahrswelle) © IfD-Allensbach
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Entwicklung der mobilen Intfernetnutzung
In Altersgruppen

Es nutzen das Internet mit Smartphone/Handy oder Tablet-PC

2015 pEYIA
(Frihjahr)

2013 B

3
191
14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70 Jahre
und dlter
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutfschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0864_1/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2012 bis AWA 2015 (Frihjahrswelle) © IfD-Allensbach
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Entwicklung der mobilen Intfernetnutzung
In Altersgruppen

Es nutzen das Internet mit Smartphone/Handy oder Tablet-PC

2015 pEYIA
(Frihjahr)

49 Prozent-
punkte

2012 [

7 0 i
14-29 Jahre 30-49 Jahre 50-69 Jahre 70 Jahre
und dlter
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutfschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0864_2/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2012 bis AWA 2015 (Frihjahrswelle) © IfD-Allensbach
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Noch immer ist die Internetnufzung deutlich
adltersgebunden

: Es nutzen das Internet
(o]

98 97

— —a— g 91

2015

2005

[ 2 (2000
14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre

0869/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analysen, AWA 2000, AWA 2005, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Mobile Internetnutzung nimmt auf nahezu
allen Feldern rasch zu

Es nutzen/machen mit Handy/Smartphone im Internet -

Index (2014)

| I 2011 —1 2014 | zu 2011 zuVorjahr
Wetterbericht, Reisewetter 9% |31% 356 125
Veranstaltungshinweise ¢ R | 21 331 139

Aktuelle Nachrichten zu Politik 5 [ lF——— 17 308 127
Sportnachrichten 5 l—5 300 124

Reiseinformationen 5 15 314 130
Informationen Uber Kleider, . |

Mode, Schuhe 2 12 570 157
Information Uber TK-Produkte 2 . 18 404 147
E-Mai 12 {35 286 119
Chatten, Messaging 7 | 27 414 195
Musik streamen 6 B | 20 333 129
Etwas ersteigern oder versteigern 5 [——— 17 315 123

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre 0891/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2013, ACTA 2014 © IfD-Allensbach
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Die Bedeutung des Internet als politische
Informationsquelle stagniert

Es beziehen Nachrichten zur Politik
aus dem Interneft -

— haufiger
= BB

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 Jahre 0876/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2002 bis ACTA 2014 © IfD-Allensbach
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Die Bedeutung des Internet als Informations-
quelle fur Wirtschaftsnachrichten stagniert

Es beziehen aktuelle Wirtschaftsnachrichten
aus dem Interneft -

== EN EN E B B BB -

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 Jahre 0875/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2002 bis ACTA 2014 © IfD-Allensbach
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Entwicklung auf weiteren Feldern redaktioneller
Informationen aus dem Internet

Gesaminutzerschaften

79 73 . )
20 — Wetterbericht, Reisewetter
65%
— 46.5 Veranstaltungshinweise
./6.4 64
60
49
48 . | Sportnachrichten
— Kritiken, Kommentare zu Biichern,
43 47 47 46 Filmen, Musik usw.
42 —
40 39 —a Neuigkeiten Uber Stars und
38 Prominente
36
2011 2012 2013 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre 0874/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011 bis ACTA 2014 © IfD-Allensbach
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Die Nutzerkreise konsumnaher Informnationen aus
dem Internet sind zuletzt nicht mehr gewachsen

Es beziehen Informationen aus Kernnutzerschaft
dem Internet zu (Gesaminutzerschaff) - 2012 2013 2014

Yo To %o
%

/-3 6.3 m 63 Reisen, Fliige, Mietwagen 11 11 10
58

54 55 55 Kleider, Mode, Schuhe 10 12 11
= 52 Unterhaltungselektronik 5 5 5
1
48 °
47
43 v
./-/'\- 43 Pkw-Angebote (neu oder gebraucht) 4 3 3
! 39 5 39 Versicherungen 2 2 1
T |
37 '/;5 35 ~ .
e 234 Immobilien, Vermietungen 3 3 3
34 35 " 2 2 2
2 | | |
2011 2012 2013 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre 0878/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011 bis ACTA 2014 © IfD-Allensbach
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Nutzung von Video- und Audio-Angeboten
Im Infernet

%

Nutzung in mt : : .
uizung insg esg; 60 62 Videos, Filmclips
60
54 4 V/I 55 ———Musik
54
50 Vilol 53
40
30
Nutzung mit Handy/Smartphone o o0 Videos, Filmclips
20 20 Musik
15
O 12 15
1 12
6 l/
6
\
2011 2012 2013 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre 0877/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011 bis ACTA 2014 © IfD-Allensbach
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Die Reichweiten sozialer Netzwerke
%

40

40— Facebook

14

. -\IJ/.IFGoogIa

a5 Xing

3 2—VZ Netzwerke
F

2 | | | T 2 Linked|

2009 2010 2011 2012 2013 2014 nkedn

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 69 Jahre 0845/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2009 bis 2014 © IfD-Allensbach




AWA 2015
Soziale Netzwerke: Aktive Nutzer und Potential

Altersgruppen

Aktive Nutzer Ablehnende Keine Nutzer-
sozialer Nichtnutzer? Internetnutzung  Potential®
Netzwerke

1) Internetnutzer, die sozialen Netzwerken wie Facebook misstrauen und dort kein Mitglied werden wurden
2) Internetnutzer, die sozialen Netzwerken NICHT misstrauen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 69 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2014

0873_3/2.7.2015
© IfD-Allensbach
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Informationsverhalten bei aktiviertem
Informationstbedarf: Spitzenplatz fur das Intfernet

Wenn man sich lber ein Thema ndher informieren moéchte ...

73% 73
69

64 63

61 60

achtet man auf Berichte im
Fernsehen

liest man Berichte in Zeitschriften

achtet man auf Berichte im Radio

24 23 23 292 besorgt man sich eine spezielle
Zeitschrift, die sich besonders mit
diesem Thema beschdftigt

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2013 2014 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0681_2/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Nach wie vor unfergeordnete Rolle des
Internets in der fagesaktuellen Information

Stichtagsuntersuchung: Es haben sich gestern
Uber das aktuelle Geschehen informiert -

9 73
72% 69 69 5 5
¢ ¢ { prmmm
54 54
50 50 47
45 44 43
—a ~3l6 in der Zeitung
WP oW oo lp ¥ 0 prees
19 20 21 21
7 2 3 1 oo
11
6 8

2004 2006 2008 2010 2012 2013 2014 2015

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0683/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Internet in der fagesaktuellen Information

Ergénzende, komplementédre Nachrichtenquelle

81% der Nutzer von Nachrichten im Internet (gestern) haben sich
am selben Tag auch in anderen Newsmedien informiert.

Aufgabenteilung: Internet fiir den Uberblick, Vertiefung durch Tageszeitung

42% der Nutzer von Nachrichten im Internet (gestern) verschaffen
sich im Infernet in der Regel einen NachrichtenUberblick. FUr die
ausfuhrliche Information lesen sie eine Tageszeitung.

Rezeptionsqualitat

30% der Nutzer von Nachrichten im Internet Uberfliegen Texte am
Bildschirm haufig nur, wGhrend sie gedruckte Texte meist
sorgfaltiger lesen.

24% der Nutzer von Nachrichten im Internet sind davon Uberzeugt,
dass sie sich Inhalte, die sie auf Papier gelesen haben, besser merken
kdbnnen, als etwas, das sie auf dem Bildschirm gelesen haben.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre, 0906/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Bei [Gngeren Texten ausgepragte Praferenz
fur die Printversion

Es lesen Idngere Texte -

Unent-
schieden

lieber am

Bildschirm lieber auf Papier

am Bildschirm
genauso gerne
wie auf Papier

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0779/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Unter 45-Jahrige: Wachsende Akzeptanz, aber
keine Praferenz fur die Lekture am Bildschirm

Es lesen Iéingere Texte -
Papier genauso gerne  Bildschirm

wie cuf\ Papier
2073-h 38 IEI

2
”

57 30 6
30- bis 44-sainrige 2014 [ 32

2015 [ I 35 8 |
s5-tiss9-semige 201< I 2 )
und Altere 2015 8 E

Differenz zu 100% = Unentschieden

14- bis 29-Jahrige

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

0893/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2013, AWA 2014, AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Reichweltenverluste der Tageszeitungen

Leser (LpN) von regionalen oder (iberregionalen
Abo-Tageszeitungen, Kaufzeitungen

X3 60-Jéhrige und Altere

85,4% 85,4
83,4 84,6 )
826 g1

72,3

74,5

27,3

1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010

2015

bis 29-Jdhrige

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, zuletzt AWA 2015

0895/2.7.2015
© IfD-Allensbach
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Kohortenanalyse zur Lekture von gedruckten
Tageszeitungen

Reichweite Leser pro Nummer (%)

20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 5559 60-64 6569 70-74
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jaohre Jahre  Jahre
1970 81,2 83,8 81,8 82,6 84,3 84,4 84,2 86,5 84,0 84,7 84,1
[ AN ~ N N~ ~ N AN N N
1975 76,8 81,7 82,2 85,6 89,0 85,8 87.9 84,1 86,0 84,8 81,0
N N ~N N N AN ~N AN ~N AN
1980 73,1 81,5 82,2 87,8 82,0 86,2 83.4 86,1 85,8 86,8 83,4
[ AN P AN N N N AN A N~
1985 69,6 74,6 79.0 85,5 84,2 87,0 85,5 85,4 87,1 88,0 83,6
N N N N N N N ~N N N
1990 66,3 70,7 73,3 81,7 81,6 85,1 85,0 85,0 87,1 83,3 82,7
N N ~N N N ~N N N N N
1995 63,4 63,9 71,6 76,5 79.2 83,7 82,2 86,2 87,6 84,2 84,3
N AN N ~N N AN AN N AN A
2000 54,4 60,9 65,2 71,4 73,6 78,8 80,2 82,5 82,3 83,9 81,5
N N AN P N AN N N AN A
2005 49,7 50,4 59,0 63,1 66,3 74,8 77.1 82,0 82,2 82,7 83,8
N N ~N ~N ~N N N N N N
2010 39,2 41,6 44,4 57,0 57,7 60,6 71,3 74,3 76,8 79.5 80,6
N N N P N N N ~N N N
2015 28,9 31,8 37,5 44,7 47,1 55,6 58,8 63,7 69,6 73.0 76,8
Reichweite LpN von Uberregionalen Abo-Tageszeitungen, Regionalen Abo-Tageszeitungen und Kaufzeitungen
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0901/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1970 bis AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Entwicklung der Lekture gedruckter Tageszeitungen

iIN vier Alterskohorten

Reichweite Leser pro Nummer

%
80 | 20-24
Jahre
70
60
50
40 ! | | | | | | |

1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010

Reichweite LpN von Uberregionalen Abo-Tageszeitungen, Regionalen Abo-Tageszeitungen und Kaufzeitungen

2015

Jahrgang
1946-1950

Jahrgang
19056-1960

Jahrgang
1961-1965

Jahrgang
1971-1975

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1970 bis AWA 2015

0898/2.7.2015
© IfD-Allensbach
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Entwicklung der Lekture gedruckter Tageszeitungen

iIN vier Alterskohorten

Reichweite Leser pro Nummer (gegldttete Darstellung)

Es nutzen Welbsites
von regionalen und
Uberregionalen
Abo-Tageszeitungen

oder Spiegel Online
% ) ) ) X (Nutzer pro Woche)
80 Jahrgang 2000 2014
1946-1950 % %
Jahr 5 : : I I 3 15
/70 10561060 '
Jahrgang
1961-1965
o 5 26
ahrgang
60 1971-1975 6 3]
50
7 38
40 | | | | | | | | |

1970 19756 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015

Reichweite LpN von Uberregionalen Abo-Tageszeitungen, Regionalen Abo-Tageszeitungen und Kaufzeitungen

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1970 bis AWA 2015

0907_2/2.7.2015
© IfD-Allensbach
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Abweichende Entwicklung der uberregionalen
Qualitatszeitungen

Leser insgesamt (brutto)
im 10-Jahres-Vergleich
praktisch unveréindert
| |
3,26 Mio.  guio2

Leser pro Ausgabe (Mio.)

Suddeutsche Zeitung
1,36
’ 1,21
1 ) 1 5 1 , 17 1 n 19

0,91 1,04 1.06

0,85 1,00
Frankfurter Allg. Zeitung

0,70

0,62 Die Welt Gesamt

0,48

0,41
0,37 :
0,31 0,36
Handelsblatt

| | | | | | | |
2005 2015 2005 2007 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre, Leser pro Ausgabe 0905/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2005 bis AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Stabile Reichweiten der Wochen- und
Sonntagszeitungen

Leser pro Ausgabe

Mo 222 | Diezeit _

2,18 2,13

207 %2 205 203 oo 205

Welt am Sonntag Gesamt

1,36

1,06 1,08

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung

| | | | | | | | |
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2892/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2006 bis AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Nufzersch

aft und Potentiale fur kostenpflichtige

Digitalangebote von Zeitungen und Zeitschriften

Bevolkerung R
insgesamt

Kostenpflichtige

Kostenpflichtige
Digitalangebote von

Kostenpflichtige
Digitalangebote von

Dlgzltalangebote von

ageszeitungen Zeitschriften eitungen oder
Zeitschriften
'Esnutzen  Es sind ‘Esnutzen Essind ' Es nutzen bereits
bereits daran bereits daran oder sind daran
inferessiert intferessiert intferessiert

25Mio> (53 C26 > 57 0 106>

il = '

Zwischen Friihjahr 2014 und Friihjahr 2015 ist der Nutzerkreis
kostenpflichtiger digitaler Ausgaben von Zeitungen und
Zeitschriften um 25 Prozent gewachsen, der Interessentenkreis
ist praktisch unveréndert.

Basis: Bundesrepublik Deu

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2015

tschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0897/2.7.2015

© IfD-Allensbach
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Nutzerschaft und Potentiale fur kostenpflichtige
Digitalangebote von Zeitungen und Zeitschriften

Bevolkerung
insgesamt

Internetnutzer

mit Tablet-PC

Kostenpflichtige Kostenpflichtige Kostenpflichtige
Digitalangebote von Digitalangebote von Diglitqlqngebote von
ageszeitungen Zeitschriften eitungen oder

Zeitschriften

' Esnutzen Essind ' Esnutzen Essind Es nutzen bereits '
bereits daran bereits daran oder sind daran
intferessiert intferessiert intferessiert

@5Mio> 83 O C26 > 8710

il =

Basis: Bundesrepublik Deu
Quelle: Allensbacher Mar

tschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0896/2.7.2015
kt- und Werbetrageranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Bemerkenswerte Stabilitat der
durchschnittlichen Anzahl genutzter Titel

Zahl der im Erscheinungsintervall gelesenen Titel

O— 6.1 Titel
5.8 Titel 5.8 Titel

5,4 Titel
5,1 Titel

1975 1985 1995 2005 2015

Summierung der Einzelreichweiten (LpN) aller erhobenen Zeitschriften des jeweiligen Jahres (volle Basis)

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 1872/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Heterogene Entwicklung des Zeitschriffenmarktes

Wohnen, Garten

Zeitschriftensegmente im Vergleich: . Magazinsupplements
2015 zu 2011 ¥ Wochenzeitungen
Programmsupplements

Spezielle Sportzeitschriften
O Autozeitschriften
Magazine zum Zeitgeschehen

Wochentliche Frauenzeitschriften, Esszeitschriften
Wissens-, Kulturmagazine, Wirtschaftspresse, Elternzeitschriften
Aktuelle Zeitschriften
14-tGgliche Frauenzeitschriffen
Bausparzeitschriften e
Reise- und Urlaubszeitschriften ,~° IS
14-tagliche Programmzeitschriften {19 é~
Allgemeine Sportzeitschriften c?
Do it yourself-Zeitschriften &
Wochentliche Programmzeitschriffen §
Jugendzeitschriften
Computer, Unterhaltungselekfronik

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; LoA-Summe (2011/2015) 0902/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2011, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Magazine zum Zeitfgeschehen

Leser pro Ausgabe

Mio.

8,41

7.53

6,90

6,12
5,98 — 5,80 5,86

e

5,78
22 548 o,

== '

5,42 er opleg

5,16
3,90
. 365 364 372 343
3 —r—————T— . 3,41
=
| | | | | |
2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deufsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0665/2.7.2015

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2000 bis AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Enfwicklung der Wirtschaftspresse

Leser pro Ausgabe
(Mio.)

0,99 : ) 0,89
%28 Capital

0,75 ' W2 WirtschaftsWoche
0,71

0,63 0.62 Manager Magazin

o | Hondelsblatt |
041 Handelsblatt
0,35
e " g
e 0,26 0,26 0,26

0,197 0,18

046 044

| | | | | |
2004 2006 2008 2010 2012 2014 2015

*) Teilbasis

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0904/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Erfolgreiche Neugrundungen

Leser pro Ausgabe 0,99
(Mio.) 0,94

0,36

0,237 0,23 0.22

I I I [ I I
2005 2007 2008 2010 2012 2014 2015

*) Teilbasis

Laviva

Woman's Health

Happinez

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2015

0903/2.7.2015
© IfD-Allensbach
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Die Enfstehung eines neuen Zeitschriffen-
segments

Leser pro Ausgabe 8,82 Mio. Leser

Mein schénes
Land

Landidee
4,46 Mio

Landidee
Landlust Wohnen & Deko

Meine gute
Landkuche

2,96 Mio

]’43 Mio Landlust

0,45 Mio Landlust
Landlust

2008 2012 2015 Hebes Land

Servus in
Stadt & Land

Einfach
Hausgemacht

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 2008 bis 2012: deutsche Bev., 2015: deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0870/2.7.2015
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach




