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Das Infernet: alle drin?

Es nutzen das Internet -
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre, ab 2013; deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Die Nufzung des Internets ist erst jenseits der 70
kein Thema mehr

Es nuizen das Internef - '
98 % 96

94
90
I | |

14 bis 19 20bis 29  30bis39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dalter

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Aber: Deutlicher Unterschied in der Intensitat
der Internetnutzung

‘ Internetnuizer .

e
53%

Es nuizen das Internet
mehrmals téaglich

Bevdlkerung 14 bis 19 20bis29 30bis39 40bis49  50bisb9  60bis69 70 Jahre
insgesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

24

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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VOllig unterschiedliche Nutzungszwecke:
Unterhalfung

Es nutzen das Internet, um -

Videos % 94

anzu- ‘ Tagliche Internetnutzer '
sehen
72
Musik 64
herunter- 60
zuladen

34

an Computer-
spielen
teilzunehmen

16 —
| | | 10 | 8 | 8 | 7
14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, tagliche Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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VOllig unterschiedliche Nutzungszwecke:
Kommunikation ...

Es nutzen das Internet, um -

%
. Tagliche Internetnutzer
soziale Neiz- 82 81

werke zu
nuizen

zu
chatten

17

13 10 .
| | | | | |
14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, tagliche Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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... und Information

Es nufzen das Internet fir -

‘ Tagliche Internetnutzer i

63

56
Aktuelle =

Information
(Politik,
Wirtschaftf,| 36%
Sport,
Kultur)

14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, tagliche Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Informationsorientierte Infernetnutzung:
kein Bedeutungsgewinn bei den Jungsten

% Es nutzen das Internet fiir aktuelle
Informationen (Politik, Wirtschaff,
Internetnuizer Sport, Kultur) 50
im Alter von -
45 Jahren 43 49
und dlter 40
20 bis 29 39 42
Jahren
—{ L]
14 bis 19 B 33 33
Jahren 30
2005 2010 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Deutlich weniger Inferesse an kontinuierlicher
und umfassender Information bei den Jungeren

Es moéchten (iber das
aktuelle Geschehen
immer auf dem Laufenden
sein

Es legen groBen Wert
darauf, griindlich
informiert zu werden 25

14bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und alter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Schnelllebiges Internet: Chatten ist fur Junge fast
schon wieder "out", bevor es fur andere "in" war

Internetnutzer
im Alter von -

e | Es nutzen das Internet zum Chatten b

. 78 76
14 bis 19
Jahren [
65
48 50
Jahren
45 Jahren 8 10 9
und dilter & @ —&
2010 2012 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Vorreiter bei der Nutzung sozialer Nefzwerke

Int eArﬂefnufzer % Es nutzen das Internet fiir
Im Alier von - soziale Netzwerke
79
71
76
64
14 bis 19 45
Jahren
20 bis 29
Jahren 37 23
14
5
45 Jahren
und dilter
2010 2012 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Verlieren soziale Netzwerke an Bedeutung?

Internetnutzer
im Alter von -

14 bis 19

Jahren

20 bis 29
Jahren

45 Jahren
und dlter

"Ich kann mir ein Leben ohne soziale
Nefzwerke nicht mehr vorstellen"

%

51

46
42
A— A —A
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2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Internetnutzer ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer- und Technikanalysen, zuletzt ACTA 2014 © IfD-Allensbach
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Mobile Infernetnutzung

Es nutzen das
Internet mit | o,
einem -

Handheld-
Gerat*)

Smartphone
bzw. Handy

Tablet-PC

2012 2013 2014 2015

*) Smartphone bzw. internetfahiges Handy, Tablet-PC, internetf&higer MP3-Player, E-Reader

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Mobile Internetnutzung ist stark altersgelbunden

Es nufzen das Internet

64
mit Handheld-Gerét”
53
36
18
. 6
L]

14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

*) Smartphone bzw. internetféhiges Handy, Tablet-PC, internetfdhiger MP3-Player, E-Reader

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Tendenz: Altersgebundenheit nimmt zu

mm 2015

80 % 7 O 2012

Es nufzen das Internet
mit Handheld-Gerét”

6

14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dalter

*) inklusive Smartphone bzw. intfernetfédhiges Handy, Tablet-PC, internetfhigem MP3-Player, E-Reader

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2012, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Immmer in Kontakt

"Es gibt Personen, mit denen ich téglich oder sogar
mehrmals am Tag Uber Handy oder im Internet
in Kontakt bin"

17

7
N e

14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dalter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Kontaktdichte nimmt zu

"Es gibt Personen, mit denen ich taglich oder sogar mehrmals am Tag
Uber Handy oder im Internet in Kontakt bin"

14- bis 29-Jahrige 30- bis 49-Jahrige 50- bis 64-Jahrige
73
67
57 %
47
41
32
28
23

) I I
2007 2010 2015 2007 2010 2015 2007 2010 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: 2007 und 2010: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen,
2015: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Art und Inhalt der Kommunikation verdndern

sich -

vor allem unter Jugendlichen

"Ich halte meine Freunde stéindig auf dem Laufenden,
was ich gerade tue, wie es mir geht, z.B. per SMS,
WhaitsApp oder Nachrichten in sozialen Netzwerken

45 % wie Facebook"

25
l”
I
e .
i

14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

1

70 Jahre
und dalter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Lieber Kurznachricht als Telefonieren?

"Ich schicke lieber eine SMS oder WhatsApp-Nachricht als zu telefonieren"

mm 2015
O 2014

Bev. =23 %

14 bis 19 20bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dalter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2014, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Second Screen:; vor allem unter Jungeren
beliebt

%

"Es kommt vor, dasss ich
wdhrend des Fernsehens
das Internet nutze, um
mich lber etwas, was
gerade im Fernsehen IGuff,
zu informieren oder mich 21
mit anderen dariiber o
auszutauschen"

1 1 1 1 1 1 1
Bevdlke- 14bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
rung Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter
insgesamft

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Der Fernsehkonsum ist langfristig in allen
Altersgruppen gestiegen - aber seit 20 Jahren stabil

Es sehen 3 oder mehr Stunden
pro Tag fern

Bevdlkerung 14 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
insgesamt Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Senderprdferenzen ausgepragt altersgebunden

Praferierte Sender*) %(lj{éﬁjehrige und thrT]?igseo-
o
ARD 84 % ) 31
RTL Television O 52
SAT.1 28 |3 36
n-tv m 10
ProSieben 18 | O 46
VOX I o 23
N24 15 % | 9
RTL 2 o 32
Kabel 1 il o 15

*) Es sehen taglich oder fast taglich

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Die zunehmende Altersgebundenheit der Senderpraferenzen
bedeutet etwas vollig anderes als bei der Tageszeitung

Kohortenanalyse ARD-Praferenz
(Seher pro Tag, Gesamtdeutschland)

14-bis 19-  20-bis 29-  30-bis 39-  40-bis 49-  50- bis 59-  60-Jghrige

Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige Jahrige und Altere
% % % % % %
1998 34 41 48 55 63 72
2008 27 39 52 58 69 81
2015 24 34 47 58 68 82

Kohortenanalyse ZDF-Praferenz
(Seher pro Tag, Gesamtdeutschland)

1998 24 30 38 43 51 62
2008 19 28 42 47 59 71
2015 18 26 36 45 56 72

Basis: Bundesrepublik Deutschland; deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Auch Genrepraferenzen sind stark alters-
gebunden

80-Jahrige und Unter-30-
"Sehe ich gern"/"auch noch gern" - Altere Jofgje
Nachrichten 93 % 62
Sendungen mit Informationen und unter- _ 38
haltenden Beitrgen aus der Region
Politische Magazine 66 & | 31
Quizsendungen und Rateshows 63 . 45
Unterhaltungsshows 55 & 39
Kabarett, Satire 48 & | 29
Comedy () 70
Tagliche Serien, Soaps 21 | (%) 39
Talentshows wie Deutschland sucht den 47
Superstar O
Serien und Filme aus den Bereichen Action, _ O 65
Abenteuer, Thriller, Horror und Kriegsfime
Science Fiction-, Fantasy-Filme (%) 55

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015

© IfD-Allensbach
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RUcklaufiges Interesse an informationsorientierten
TV-Formaten in der jungeren Generation

Unter-30-Jdhrige

Es sehen sehr gern bzw.
auch noch gern

Nachrichten

Informationen, Nach-
richten aus der Region

Magazine, Ratgeber-
sendungen zu Gesund-
heit, Verkehr, Naftur oder
Technik

Politische Talkshows

% @ 00—
70 70 ‘6‘8\.
53 62
48
42 38
4
° 42
33 30
19 17 19
4 "; . ‘—.
2000 2005 2010 2015

Kunst- und Kultur-
sendungen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 29 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Hingegen: Stabiles Interesse an informations-
orientierten TV-Formaten bei der Altersgruppe 50+

50-Jéhrige und Altere

Es sehen sehr gern bzw.

auch noch gern

Nachrichten

Informationen, Nach-
richten aus der Region

Magazine, Ratgeber-
sendungen zu Gesund-
heit, Verkehr, Naftur oder
Technik

Politische Talkshows

% 95 95 94 93
¢ ¢ —9 il
674 87.\8.2; 2
[
79 79
73 O
70
52
48 50
.\F 4.
2000 2005 2010 2015

Kunst- und Kultur-
sendungen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 50 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Altersgebundenheit der Tageszeitungslekture

NnimmMTt zu

Es lesen eine Tageszeitung - |

69 %

Bevdlkerung 14- bis 29- 30- bis 44-

insgesamt Jahrige

Jahrige

45- bis 59-
Jahrige

I 2015
-@- 2005

81

60-Jghrige
und Altere

Basis: Westdeutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Anteil der Printabstinenten in den jungeren
Jahrgdngen nimmt zu

2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015
Umfassend 26 17 %
Printaffine 32
40
52 47
55 61
Selektiv 48
Printaffine
43
35 38
. 31
Weitgehend 35
Printabstinente 17 13 15 5
14- bis 29- 30- bis 44- 45- bis 59- 60-Jahrige
Jahrige Jahrige Jahrige und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2010, AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Besonders ausgepragt bei jungeren
Printabstinenten

Stichtagsbefragung: Es haben sich gestern (liber das

aktuelle Geschehen informiert -
Umfassend Selektiv
Printaffine Printaffine

AusschlieBlich im Infernet 2%

8 5
In klassischen News-
medien und im Internet 10
31
AusschlieBlich in 22
klassischen Newsmedien
41
32

Uberhaupt nicht

Bevdl-  Untfer-30- Bevdl-  Unter-30-
kerung  Jahrige kerung  Jdhrige
insgesamt insgesamt

Weitgehend
Printabstinente

7

11
13
i !

Bevdl-  Unter-30-
kerung  Jdhrige
insgesamt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Verengung des Interessenhorizonts in der
jungen Bevolkerung

Personen mit (sehr)

breitem Interessen-
spekirum Unter-30-Jahrige
116
108
101 100
Index:
Gesamtbevdlkerung = 100 2000 2005 2010 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 29 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach
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RUcklaufiges Interesse an gesellschaftlichen
Themen vor allem in den jungeren Altersgruppen

Es interessieren sich fur Politik, Wirtschaft, Wissenschafft,

Kunst und Kultur oder Natur- und Umweltschutz
(Brutto-Werte einschlieBlich Mehrfachnennungen)

r>-+3°/o

15 % -12 % -5 %
3]4 - |
14- bis 29- 30- bis 44- 45- bis 59- 60-Jahrige
Jahrige Jahrige Jahrige und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&dgeranalysen, AWA 2000 und AWA 2015 © IfD-Allensbach
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Das politische Interesse ist heute starker

altersgebunden

Weiter Kreis politisch Interessierter
(sehr inferessiert oder begrenzt

interessiert) 71

60 65 69

B 1995

82 82 81 82 =O= 2015

76 75 O 0—0— 0
||| 78

14-15 16-17 18-19 20-24 25-29 30-34 35 -39 40-44 45-49 50-54 55-59 60-64 65-69 70-74 75-79 80
Jahre Jahre Jahre Jahre Jaohre Jahre Jaohre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland; deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 1995 und AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Der Wertekanon der Jungeren

Es halten im Leben fir wichtig und
erstrebenswert -

Unter-30-Jdhrige

TOP 10 2015 2(35
Gute Freunde 92 NN
Viel SpaB haben, das Leben genieBen _ 75
Fur die Familie da sein, sich fur die Familie _ 66
einsefzen

Eine gluckliche Partnerschaft -
Unabhdangigkeit, sein Leben weitgehend 68
selbst bestimmen kdnnen _

Ffolg im Berut OO 69
Gepflegtes Aussehen _ 60
Gute, vielseitige Bildung _ 56
Immer Neues lernen _ 56
Ein abwechslungsreiches Lelben, immer _ 58

neue Erfahrungen machen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 29 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2005, AWA 2015

© IfD-Allensbach
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Stabiles Engagement der Jungeren

Unter-30-Jahrige

%
16

] - 15
Es sefzen sich ftir den
Natur- und Umweltschutz M —O0— 14
ein =°
Es sind ehrenamtlich

aktiv 11 11

2000 2005 2010 2015

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 29 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2015 © IfD-Allensbach




