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Internetdynamik in allen Altersgruppen

Es nufzen das Internet ein- oder mehrmals am Tag
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004 und AWA 2014

0675/2.7.2014
© IfD-Allensbach



AWA 2014

Dynamisch wachsende Ausstattung mit
Smartphones und Tablet-PCs

Es haben zur Verfiigung -

ein Smartphone | einen Tablet-PC |

2011 2012 2013 2014 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0679/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalysen, AWA 2011 bis AWA 2014 (Frihjahrswelle) © IfD-Allensbach
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Starker Anstieg der mobilen Intfernetnutzung
mit Handheld-Geraten

Es nutzen das Internet mit einem - '

LV Smartphone/Handy
oder Tablet-PC

Smartphone bzw.
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

0686/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2012 bis AWA 2014 (Frahjahrswelle)

© IfD-Allensbach
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Informationsverhalten bei aktiviertem
Informationstbedarf: Spitzenplatz fur das Infernet

Wenn man sich (ber ein Thema néher informieren méchtfe ... |
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26 24 23 23 23 22 o besorgt man sich eine spezielle
20 20 19 Zeitschrift, die sich besonders mit

I I I I I | | | | diesem Thema beschdftigt
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0681/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Nach wie vor unfergeordnete Rolle des Internets in
der tagesaktuellen Informnation - aber zur Zeit
signifikanter RUckgang bei der Tageszeitung

Stichtagsuntersuchung: Es haben sich gestern
Uber das aktuelle Geschehen informiert -

72% 72 73
- 69 70 69 69
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65 65 .
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, zuletzt AWA 2014

0683/2.7.2014
© IfD-Allensbach




AWA 2014

TV-Nutzung: Stabil in der Prime Time, rucklaufig
am Vor- und Nachmittag

Es haben in den letzten 4 Wochen im jeweiligen Zeitabschnitt ferngesehen

Index 2014
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% S 94
- —u 91 Zwischen 20 und 23 Uhr 96
78 m— 5
\ 66 Zwischen 18 und 20 Uhr 84
47 B— 43
38 B— _30 36 Zwischen 15 und 18 Uhr 75
30 m— 27 35 Nachts, nach 23 Uhr — 91
— .
2 g —u 24 Zw!schen 12 und 15 Uhr 78
— 2'] —u 19 /wischen @ und 12 Uhr 85
i *]'4 u 14 Morgens, vor 9 Uhr —90
2004 2009 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0666/2.7.2014

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004, AWA 2009 und AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Tagesreichweiten ausgewdahlter TV-Sender
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0664/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004 bis AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Bemerkenswerte StabilitGt der
durchschnittlichen Anzahl genutzter Titel

Zahl der im Erscheinungsintervall gelesenen Titel

O— 6,1 Titel
5,8 Titel 5,8 Titel

5,4 Titel 5,2 Titel

1975 1985 1995 2005 2014

Summierung der Einzelreichweiten (LpN) aller erhobenen Zeitschriften des jeweiligen Jahres (volle Basis)

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 1872/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA '75, AWA '85, AWA '95, AWA 2005, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Informationsnachfrage im Internet und in
/eitschriffen oder Zeitungen

Politik Wirtschafts- Lokale Ereignisse,
themen, -fragen = Geschehen am Ort

Besonders Interessierte
in der Bevdlkerung 21% 12% 41%

= in spezialisierten Zeitschriften,
Zeitungen informieren
I L pA
I WLK, aber nicht LpA

Zeitschriften und Zeitungen: Politik - Magazine zum Zeitgeschehen, Woghenzeitungen, Uberreg. Abo-Tageszeitungen;
Wirtschaftsthemen, -fragen - Wirtschaftspresse/Verbrauchermagazine, Uberreg. Abo-Tageszeitungen;
Lokale Ereignisse, Geschehen am Ort - Regionale Abo-Tageszeifungen, Anzeigenblatter

Anfteil der Interessierten,
die sich daruber -

= im Internet informieren

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0673/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Informationsnachfrage im Internet und in
spezialisierten Zeitschriffen

Wohnen und Mode” Stars und
Einrichten Prominente

Besonders Interessierte
in der Bevdlkerung 31% 30% 8%

*) Zielgruppe Frauen

Zeitschriften: Wohnen und Einrichten - Titelgruppe Wohnen und Einrichten; Mode - Ausgewdhlte wéchentliche Frauenzeitschriften,
14-tégliche Frauenzeitschriften, monatliche Frauenzeitschriften; Stars und Prominente - Ausgewdhlte aktuelle Zeitschriften

Anfteil der Interessierten,
die sich daruber -

= im Internet informieren

= in spezialisierten
Zeitschriften informieren

B pA
I WLK, aber nicht LpA

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 0674/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Information im Intfernet bedeutet gleichzeitig
uberdurchschnittliche Information in Zeitschriften

Es [;utzen Z(eLifch)hriffeDn oclj(er ‘ Besonders Interessierte, die sich zu diesem Thema
Wirtschaft 25 42
Autos 26 41
Urlaub 10 15
Politik 39 57
Wohnen 21 30
Stars 21 29
Kochen 23 30
Mode" 52 61
Lokale Ereignisse 82 76

1) Zielgruppe Frauen
2) Indexbasis: Besonders Interessierte, die sich nicht im Internet informieren

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0689/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Entwicklung der Lesehaufigkeit von Zeitschriften

Indikator fiir die Lesehaufigkeit:
Anteil der Leser im Erscheinungsintervall (= LpN) am Weitesten Leserkreis (WLK)
Dazu zwei Beispiele:

WLK (Mio.) LpN (Mio.)

Horzu 10,96 4,84 mm)p /44 Prozent der WLK-Leser haben die
Horzu in der letzten Woche gelesen
Der Spiegel 24,75 5,53 mm) 02 Prozent der WLK-Leser haben den

Spiegel in der letzten Woche gelesen

Verdnderung der Lesehdaufigkeit im 10-Jahres-Vergleich
LpN-Leser im WLK (169 Titel, die in der AWA 2004 und AWA 2014 erhoben wurden)

32% 31% i 31%
2004 2014 2004 2014
Bevolkerung insgesamt 14- bis 29-Jahrige
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0676/2.7.2014

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004 und AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Entwicklung der Lesehaufigkeit von Zeitschriffen

. Bevolkerung ab 14 Jahre 14- bis 29-Jahrige
10-Jahres-Vergleich LoN-Leser im WLK LoN-Leser im WLK
2004 2014 VeraGnderung 2004 2014 Verdnderung
% % in % % % in %

Segmente mit gestiegenem
Anteil sporadischer Leser

Computer-, Unterhaltungselektronik 39 30 42 35
Reise- und Urlaubszeitschriften 34 27 36 29
Do it yourself-Zeitschriften 25 21 34 25
14-tagliche Frauenzeitschriften 24 21 29 22
Magazine zum Zeitgeschehen 23 21 24 19
Programmsupplements 70 67 60 50
Segmente mit nahezu unver-

dnderter Lesehdufigkeit

14-tGgliche Programmzeitschriften 52 53 i+2 48 50
Allgemeine Sportzeitschriffen 28 28 0 29 33
Wochenzeitungen 30 30 0 26 25
Wirtschaftspresse 25 24 21 26 24
Wodchentl. Programmzeitschriften 38 38 -1 34 36
Segmente mit gestiegenem

Anteil regelmdéBiger Leser

Monatliche Frauenzeitschriften 25 31 33 38
Elternzeitschriften 36 38 7 53 50
Apotheken-Kundenzeitschriften 44 47 6 25 27
Esszeitschriften 30 32 5 o) 36
Sperzielle Sportzeitschriften 36 37 9 34 43
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0677/2.7.2014

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004 und AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Umfang der Heftnutzung

KenngroBe Lesemenge:
Im Anschluss an die Reichweitenermittlung wird zu allen genutzten
Zeitungen und Zeitschriften gefragt:

"K&nnten Sie mir noch fur jede sagen, wie viel Sie darin gelesen oder sich
angeschaut haben, ich meine das lefzte Heft, in dem Sie schon das gelesen
haben, was Sie interessiert?"

Vorlage eines Sortierblafts

Alle, fast alle Etwa =We! Etwa Nur ganz
Seiten drei Viertel die Halfte ein Viertel | wenige Seiten

AWA 2014 (169 Titel; Basis: Leser pro Ausgabe)

27% 25 23 14 11

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0695/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Veranderung der Lesemenge im

10-Jahres-Vergleich

169 vergleichbare AWA-Titel (Leser pro Ausgabe)

Alle, fast Drei Viertel Die Hdlfte Alle, fast Drei Viertel Die Hdlfte

alle Seiten oder mehr oder mehr alle Seiten oder mehr oder mehr
76 75
73 70
55 52 51
47
31%
27 27%
I I 23
2004 2014 2004 2014 2004 2014 2004 2014 2004 2014 2004 2014
Bevélkerung insgesamt 14- bis 29-Jahrige

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre; Leser pro Ausgabe
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004 und AWA 2014

0696/2.7.2014
© IfD-Allensbach
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Attraktivitar fur Mitleser - Leser pro Exemplar

Leser pro Ausgabe

® Die Kennziffer "Leser pro Exemplar": _
verbreitete Auflage

® Uber alle Titel gesehen, ist eine groBe Spreizung der LpE-Werte typisch

Praktisch keine Verdnderung der Zahl der Leser pro Exemplar
im 10-Jahres-Vergleich

Analyse Uber alle im jeweiligen Jahr ausgewiesenen Titel der
vergleichbaren Titelsegmente

3,1 3,2

246
Titel

258
Titel

2004 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0687/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004 und AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Moderater Ruckgang von Gesamtreichweite

und Auflage

Auflagenentwicklung

Leser pro Ausgabe
Reichweitensumme verbreitete Inlandsauflage”
- 2,4% - 2,6%

~

107.5 Mio.

2013 2014 2013 2014

*) im AWA-Erhebungszeitraum; Quelle: IVW

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2013 und AWA 2014

0657/2.7.2014
© IfD-Allensbach
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Die Reichweitenverluste konzentrieren sich
weiterhin auf wenige Titel und Segmente

Von den bilanzierten Verlusten
enffallen auf die -

Die groBten Reichweitenverluste

Top 10 verzeichnen die Segmente
Verlusttitel

ubrigen

214 Tite

m wochentliche und 14-tagliche
Programmzeitschriften

m Zeitschriften in den Bereichen
Computer, Foto, Unterhaltungs-
elektronik sowie Computerspiele

Auf diese Segmente entfallen
50% der bilanzierten Verluste

Top 11 bis 20
Verlusttitel

234 Titel erzielen 2014 pro Ausgabe 336,29 Mio. Kontakte, 7,33 Mio. Kontakte weniger als im Vorjahr

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0680/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2013 und AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Umwdalzungen bei den 14-taglichen
Programmzeitschriften

Leser pro Ausgabe '

Mio.
9,62 929 917 (Mio.)

6,68

691 478 5,78

TV Spielfilm plus

g

3,63
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) 50 , %1l TV Digital

1.49 1.67 1,80 250 2,74
— & —a—n :
1,46 1,96 142 108 140 1,64 1,58 1,53 1.47 TV direkt

| | | | | | | | |
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

584 583 591

1,43

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre 0658/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2005 bis AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Stabile Reichweiten der Wochen- und
Sonntagszeitungen

Leser pro Ausgabe |

2,07

2,07 2,12 2,05 2,03 2,01 2,05

121 . 1,28 1,25 1,27 1,27 1,25 1.21 1,25

=><=: ;1,17 :: 1,17 I:_:
s = et 1,14 ST A

’ ’ 0,99

Vio) r 299 m
: 2,18

Welt am Sonntag Gesamt

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung

| | | | | | |
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2006 bis AWA 2014

© IfD-Allensbach
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GroBe Erfolge im Segment der monatlichen
Frauenzeitschriffen

Leser pro Ausgabe
(Mio.)

Cosmopolitan

Vogue
Elle

Glamour
InStyle

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deufsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0690/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2004 bis AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Erfolgreiche Wirtschaftsmedien

Leser pro Ausgabe
(Mio.)

0,99

0k  Capital

OFIN WirtschaftsWoche

R 0.64 0% Manager Magazin
o 0,58
' 0,56
| | | | |
2004 2006 2008 2010 2012 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0692/2.7.2014

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Erfolgreiche Neugrundungen
Leser pro Ausgabe | OfZ4 11 Freunde |

(Mio.)

] Dogs

0,36 0,33
0,23" 0,23 :
./.\-/Q'%—'O,Qé Brand eins
2
0167 0,19 0,18

2005 2007 2008 2010 2012 2014

*) Teilbasis

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0693/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Landlust - Fortsetzung der Erfolgsstory

Mio. 6,0

|
3
LWeifesfer Leserkreis

4,04

Ll.eser pro Ausgabe

0,39 0,45

[ [ [ [ [ [ [
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Reichweite 2007: Frihjahr 2007

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre

2896/2.7.2014
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2007 bis AWA 2014

© IfD-Allensbach
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Landlust - Fortsetzung der Erfolgsstory

Tsd.

145

967 92l

Verbreitete

Inlandsauflage

Aktiv nachgefragte
Auflage (Abo + EV)

2007 2008

| | | | | |
2009 2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Inlandsauflage im AWA-Erhebungszeitraum

Quelle: VW

2897/2.7.2014
© IfD-Allensbach



AWA 2014

Magazine zum Zeitgeschehen

Leser pro Ausgabe

Mio.
8,41
7.53 7,59 7,52 7.44 730
——— 1% 7
6,12
598 — 580 586 5,78
B ".7 e '. 5,67 5,48 :
— Bl Der Spiegel
5,42 516
270 3,65 3,64 3,72 3,63
e A Focus
I I I I I
2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0665/2.7.2014

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2000 bis AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Print und die digitalen Angebote

stern

10.10 Print, eMagazin
9,89 Adg Oder Website
031 9,62
9,12 :
7 86 Print oder
. 8,41 7.58 7,62 7.56 K&\YUlelelevila
7.53 7.59 7,52 7

44 7,32 71 Print

Nutzer pro Woche
(Mio.) I

| | | | |
2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0668/2.7.2014
Quelle: AWA 2000 bis AWA 2014 (Print) und ACTA 2000 bis ACTA 2013 (Print, Apps, Website) © IfD-Allensbach



AWA 2014

Print und die digitalen Angebote

DER SPIEGEL

Print, eMagazin
B2 oder Website

Nutzer pro Woche |

(Mio.) 9,56

6,50 Print oder
508 6,24 6,25 e\\Vilelelovlg
P— = .f
5 98 6, ] 2 5 86 = \ -
’ 5’80 ! 5,78 5,67 5,48 PnnT
I I I I I
2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0667/2.7.2014

Quelle: AWA 2000 bis AWA 2014 (Print) und ACTA 2000 bis ACTA 2013 (Print, Apps, Welbsite) © IfD-Allensbach
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Bei lGngeren Texten ausgepragte Praferenz

fur die Printversion

Es lesen Idngere Texte -

Unent-
schieden

lieber auf Papier

lieber am
Bildschirm

14- bis 29-
Jahrige

lieber auf beides lieber am
Papier gleich gern Bildschirm

= m

30- bis 44-
Jahrige

EE =2

45- bis 59-
Jahrige

O ' !

60-Jahrige
und Altere

% 0

am Bildschirm
genauso gerne
wie auf Papier

Besitzer
Smartphone

EE = O

Besitzer
Tablet-PC

Il s O

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2014

0678/2.7.2014
© IfD-Allensbach



AWA 2014

Elekfronische Lekture von Zeitungen und
Zeitschriften

Es lesen zumindest gelegentlich Ausgaben von Zeitungen und

Zeitschriften, die man tber Apps auf ein Smartphone oder einen
Tablet-PC heruntergeladen hat -

o
2014 76"
2013
2012
1,5
0,8
0,6
14 bis 29 Jahre 30 bis 44 Jahre 45 bis 59 Jahre 60 Jahre und dlter
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0684/2.7.2014

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2012 bis AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Auch in der jungen Generation: Kompensation
der Print-Verluste durch das eMagazin

DER SPIEGEL

Nutzer pro Woche
(Mio.) l

113 1.03 Print ode_r

0.74

| | | | |
2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung 14 bis 29 Jahre 0691/2.7.2014
Quelle: ACTA 2000 bis ACTA 2013 (Print, Apps, Website), AWA 2014 (Print) © IfD-Allensbach



