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AWA 2013

Entwicklung der Lesermarkte

© 6 von 10 Zeitschriften kbnnen gegeniber dem Vorjahr zulegen
oder sind stabil

O GréBere Verluste konzentrieren sich auf wenige Segmente
und eine Uberschaubare Zahl von Titeln

© Viele Titel befinden sich auf ihrem Allzeithoch der Reichweite im
gesamtdeutschen Lesermarkt

© Zeitschriffen schreiben eindrucksvolle Erfolgsgeschichten

© Uberregionale Tageszeitungen: Zuwdéichse im 5-Jahres-Vergleich,
gegenuber Vorjahr praktisch stabil

0350/4.7.2013
© IfD-Allensbach
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Enfwicklung der Lesermarkte

© Viele Zeitschriftfen- und Zeitungsmarken fahren eine erfolgreiche
Multichannel-Strategie

mm) VergroBerung der Gesamtleserschaft
== Verjlingung der Gesamtleserschaft

© Uberragende Bedeutung der Plattform Print fiir die Kontaktleistung
von Medienmarken

© Wieweit der Einstieg in eine kontinuierliche aktuelle Information
tber Online-Angebote der Verlage gelingt

© Themen- und Zielgruppenzeitschriften kbnnen gegen die
Internetkonkurrenz besfehen

0351/4.7.2013
© IfD-Allensbach
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6 von 10 Zeitschriften konnen im Vergleich

zum Vorjahr zulegen oder sind stabill

Von 240 Einzeltiteln und )
Belegungseinheiten 147 Titel

konnen im Vergleich zum
Vorjahr zulegen 45 Titel

sind stabil, unverdndert 102 Titel

verzeichnen Reichweiten-

93 Titel

verluste 93 Titel
Reichweite stabil Reichweite
oder gestiegen gesunken
Reichweitengewinne, -verluste: Reichweiten&nderung von mindestens 0,1%
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 2316/4.7.2013

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2012, AWA 2013

© IfD-Allensbach
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Die Reichweitenverluste konzentrieren sich
auf wenige Segmente und Titel

Auf die drei verlustreichsten Segmente Auf die 20 verlustreichsten Titel
entfallen 72 % der bilanzierten Verluste entfallen 79 % der bilanzierten Verluste

Alle iibrigen Titel aus dem Bereich %J_Fflige 220
Segmente —__ Computer, PC-Spiele, el
y S, Audio/Video/Foto y

Top 10
Verlusttitel

— Programm-

wochentliche presse

: : Top 11 bis 20
Frauenzeitschriften Vetligtital

AWA 2013: 240 Titel erzielen pro Ausgabe 343,18 Mio Kontakte, 5,89 Mio Kontakte weniger als 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 2337/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2012, AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Allzeithoch der Reichwelte Im gesamtdeutschen
/eitschriffenmarkt

Q. s
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre, Leser pro Ausgabe 0326/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, Erhebungen ab 1992/1993 © IfD-Allensbach
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Andauernder Erfolg im Segment der
akfuellen Zeitschriften

Mio.

2,09,
1.98 1.99 2,05
1,91

1
0,98 0,97

0,76
I | I I | | | | | I I | | | | I I
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2889/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1996 bis AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Erfolge In vielen Segmenten

Mio. ADIABETES o,

RATGEBER

2,19

COSMOPOLITAN
" InStyle

\/\/ ],22

MenSHealth - 0,50

G - / dNEON
0.1, 0,36

I I ekl | I I | I I I | I I
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0353/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1998 bis AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Landlust - Fortsetzung der Erfolgsstory

Weitester Leserkreis

v

Mio. 5,31

422~

Leser pro Ausgabe

s 3

0,39 0,45

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Reichweite 2007: Frahjahr 2007

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre 2896/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2007 bis AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Landlust - Fortsetzung der Erfolgsstory

= Verbreitete
967 Inlandsauflage

Aktiv nachgefragte
Auflage (Abo + EV)

i

145

| 1 1 l l l
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Basis: Inlandsauflage im AWA-Erhebungszeitraum (2007: Quartal 1/2007; 2008-2011: 1. Quartal Vorjahr bis
1. Quartal Berichtsjahr); 2012: 4. Quartal 2010 bis 1. Quartal 2012; 2013: 4. Quartal 2011 bis 1. Quartal 2013 2897/4.7.2013
Quelle: VW © IfD-Allensbach
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DIE ZEIT - Das Printprodukt

Reichweite ® Hoher Bekanntheitsgrad von 72%,
Leser pro Ausgabe weitester Leserkreis von 16% (11,3 Mio.)
Mio.

@ Konstant hohe Lesefrequenz:
2,18 knapp 60% lesen DIE ZEIT regelméBig,
ziemlich oft’

@ Konstant hohe Lesemenge: 70% lesen
auf mindestens der Hdlfte der Seiten”

® Jede Ausgabe wird an durchschnittlich
2,0 Tagen gelesen’

@ Stabiles hochklassiges Leserschafts-
profil

I |
1993 [ 998 2003 2008 2013 *) Basis: Leser pro Ausgabe

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0345/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1993, 1998, 2003, 2008, 2013 © IfD-Allensbach
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DIE ZEIT - Welbsite und Apps

Nuizer pro Woche Verjiingung der Nuizerschaft
der Website durch digitale Produkte”

: Reichweite 2012
Mie. Print oder Digitall
1,86 8,2% =] Print
oh 6,6 6,6
3,9
3,5
3,0 2.7
| | | — B | B e -
1998 2003 2008 2012 18-29 30-39 40-49 50-64
Jahre Jahre Jahre Jahre
*) Website und Apps
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 Jahre 0346/4.7.2013

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA1998, 2003, 2008, 2012 © IfD-Allensbach
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Verschiebung der Altersschwellen in der
Printnutzung

Es lesen Auto Moftor und Sport (WLK)
W 1995

186 184 179

14-19 20-24 25-29 30-34 35-39 40-44 45-49 50-54 55-59 60-64 65-69 70-74 75-79 80 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre 0347/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 1995, AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Eindrucksvoller Turnaround

LpA | Handelsblatt 3

Mio.
0,65

0,29

| | J I l , | | | |

2002 2004 2007 2010 2011 2012 2013

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2344/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2002 bis AWA 2013 © IfD-Allensbach



AWA 2013

Steigende Attraktivitat: Mehr Leser pro
Auflagenexemplar

i . Handelsblatt
eser pro Exemplar

4,2

| | | | 1 | | | 1 1 1 1 .
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre; verbreitete Inlandsauflage im
Erhebungszeitraum 2340/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2002 bis AWA 2013; IVW © IfD-Allensbach
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Steigende Relevanz.

gelesen

Handelsblatt

GroBe des
Weitesten Leserkreises

3,92 Mio.

3,90
I | iI

2010 2011 2012 2013

Die Zeitung wird haufiger

Es lesen eine

durchschnittliche Ausgabe
Basis: Weitester Leserkreis

12,3%

7,9%

2010 2013

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre

0310/4.7.2013

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2010 bis AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Erfolg der uberregionalen Qualitatszeitungen

& Leserschaft 'netto’ B

Mio

126 Suddeutsche Zeitung
-~ 115 1,20 1.17 1,20 1,19
" 3,20
i 2 T
. .04~ o Frankfurter Allg. Zeitung
2,85 Mio. 0.83
0,87
o | 085
0.73 0,75 Die Welt Gesamt
0,67
0 35 0’ 36 = ’ff" ‘M A gyl \qu
SS ) Dl Hondelsblatt
—= ' B
| I l | I
2008 2013 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0336/4.7.2013

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2008 bis AWA 2013

© IfD-Allensbach
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Neugrundungen weiter erfolgreich

Verdnderung der Kontaktsumme gegeniiber dem Vorjahr

Zeitschriftentitel insgesamt - 1.7%
(240 Titel) =5

35 Neugrundungen des vergangenen

0,
Jahrzehnts” +5,7%

*) ohne wéchentliche Frauenzeitschriften

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre (2013: 70,33 Mio.) 2315/4.7.2013
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2012, AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Neue Titel der AWA 2013

alter

HausArzt PatientenMagazin

Meine gute Londecheo

Mein schénes Land o
6 Landidee
Buchjournal
Mdanner Frauen
© Roadbike '
rtv sky ©Happinez
O Macwelt
O Nido
Women's Health o
junger
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre, Leser pro Ausgabe 0339/4.7.2013

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2013 © IfD-Allensbach
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Viele Marken fahren eine erfolgreiche
Multichannel-Straftegie

Auswahl Nutzer auf den Plattformen Print und Online

Leser pro Ausgabe Website-Nutzer im
Tagespresse Erscheinungsintervall Print
Siiddeutsche Zeitung 1,09 Mio. I 0,67 Mio.
Frankfurter Allg. Zeitung 0,89 B 0,54
Die Welt Gesamt 0,75 I 0,41
Handelsblatt 0,44 ¥ 0,31
Wochentitel
Stern LN ) — A
Der Spiegel 5,02 6,01
Focus 3,33 I 2,74
Kicker Sportmagazin 276 3,46
Bunte 2,70 I 0.75
Auto Bild 2,37 I 1,21
Gala 2,05 Y 0,65
Die Zeit LSS 2,14
WirtschaftsWoche 0,74 1,06
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung 14 bis 69 Jahre 0316/4.7.2013

Quelle: AWA 2013 (LpA), ACTA 2012 (Nutzer der Website) © IfD-Allensbach
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Viele Marken fahren eine erfolgreiche
Multichannel-Strategie

Nuftzer auf den Plattformen Print und Online

Leser pro Ausgabe Website-Nutzer im
Erscheinungsintervall Print

Auswahl

14-tagliche Titel

TV Movie 541Mio. I T 3,93 Mio.
Auto Motor und Sport 2,77 0 1,88
Computer Bild 2,46 e 3,50
C’t magazin 0,81 1,49
Monatsmagazine
Chip 1,67 I 6,70
Men’s Health L35I 1,73
PC Welt 1,14 [N N 3,62
Manager Magazin 0,58 B 1,21
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung 14 bis 69 Jahre 0317/4.7.2013

Quelle: AWA 2013 (LpA), ACTA 2012 (Nutzer der Website) © IfD-Allensbach
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Seitenkontakte fur Print und Online

[DER SPIEGEL SPIEGEL ONLINE
Seitenkontakte Pagelmpressions
pro Monat pro Monat

728 Mio.

Quellen: Print - AWA 2013 (Leser pro Ausgabe, Kontaktfaktor fur die Bevolkerung ab 14 Jahre);
PZ Online (Heftumfang); Website - IVW (Pls Inland)

0321/4.7.2013
© IfD-Allensbach



AWA 2013

Seitenkontakte fur Print und Online

DER SPIEGEL SPIEGEL ONLINE
Seitenkontakte Pagelmpressions
pro Monat pro Monat

6,0 Mio. Leser pro Ausgabe

x Kontakifaktor” von 0,73 fir die
durchschnittliche Seite

X 1589 Seiten pro Ausgabe 728 Mio.
x 4,3 Ausgaben pro Monat -
= 3.019 Mio.”

*) Der Kontaktfaktor beschreibt das Verhdlinis von Werbemittelkontakt zu Werbetragerkontakt
**) Fdr die Berechnung wurden zusatzliche Nachkommastellen berdcksichtigt

Quellen: Print - AWA 2013 (Leser pro Ausgabe, Kontaktfaktor flr die Bevolkerung ab 14 Jahre); 0321/4.7.2013
PZ Online (Heftumfang); Website - IVW (Pls Inland) © IfD-Allensbach
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Seitenkontakte fur Print und Online

DER SPIEGEL aPIEGEL ONLINE
Seitenkontakte Pagelmpressions
pro Monat pro Monat
3.019 Mio.

728 Mio.

Quellen: Print - AWA 2013 (Leser pro Ausgabe, Kontaktfaktor fur die Bevolkerung ab 14 Jahre);
PZ Online (Heftumfang); Website - IVW (Pls Inland)

0321/4.7.2013
© IfD-Allensbach
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Kontaktleistung der Plattformen Print und Online

Print Website

Tagespresse
Siiddeutsche Zeitung 1.006 Mio. Y 167 Mio.
Frankfurter Allg. Zeitung 901 Y 133
Die Welt Gesamt 535 N 173
Handelsblatt 408 I 55
Wochentitel
Stern 3.692 I 7
Der Spiegel 3.019 T 728
Focus 1.836 198
Bunte 1.381 I 66
Kicker Sportmagazin 967 187
Gala 01 66
Auto Bild s21 R 71
Die Zeit 707 R 89
WirtschaftsWoche 326 0 8
Seitenkontakte: LpA x Kontaktfaktor x Heffumfang x Ausgaben pro Monat
Quelle: Print - AWA 2013 (Leser pro Ausgabe, Kontaktfaktor fur die Bevolkerung ab 14 Jahre); PZ Online 0324/4.7.2013

(Heftumfang); Website - IVW (PlIs Inland) © IfD-Allensbach
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Kontaktleistung der Plattformen Print und Online

Auswahl Seitenkontakte bzw. Pagelmpressions pro Monaft

Print Website

14-tagliche Titel

TV Movie 2.125 Mio. I 60 Mio.
Auto Motor und Sport 898 I 43
Computer Bild 538 I 224
C’t magazin 310N 127
Monatsmagazine

Chip 232 [ 361
Men’s Health 1510 17

PC Welt 125 B 31
Manager Magazin 72 0 26

Seitenkontakte: LpA x Kontaktfaktor x Heffumfang x Ausgaben pro Monat

Quelle: Print - AWA 2013 (Leser pro Ausgabe, Kontaktfaktor fur die Bevdlkerung ab 14 Jahre); PZ Online 0325/4.7.2013
(Heftumfang); Website - IVW (Pls Inland) © IfD-Allensbach
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Reichweilte In Altersgruppen

Uberregionale Qualitétszeitungen” = Leser pro Ausgabe 1998
e Exklusivnutzer Print

g Nutzer von Print und Welbsites
P Exklusivnutzer Welbsites

60-69 Jahre

Printfausgaben und Websites

18-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre

50-59 Jahre
8,2

[ | | | |

7.4 7,7

6,7% 6.6

6,1
4,8%

1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013

*) Frankfurter Allgemeine Zeitung, Handelsblatt, Siddeutsche Zeitung, Die Welt und zugehdrige Websites; Print: Leser pro Ausgabe;
Website: Nutzer pro Tag

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung 0342/4.7.2013
Quelle: AWA 1998, 2013; ACTA 2012 Fortschreibung © IfD-Allensbach
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Reichweilte In Altersgruppen

Regionale Abo-Tageszeitungen” =] Leser pro Ausgabe 1998
e Exklusivnutzer Print

g Nutzer von Print und Welbsites
P Exklusivnutzer Welbsites

50-59 Jahre 60-69 Jahre

Printfausgaben und Websites

18-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre

[ | | | |

57

45%

25%

1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013

*) Print: Leser pro Ausgabe; Website: Nutzer pro Tag

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung 0343/4.7.2013
Quelle: AWA 1998, 2013; ACTA 2012 Fortschreibung © IfD-Allensbach
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Reichweilte In Altersgruppen

Magazine zum Zeitgeschehen” = Leser pro Ausgabe 1998
e Exklusivnutzer Print

g Nutzer von Print und Welbsites
P Exklusivnutzer Welbsites

40-49 Jahre 50-59 Jahre 60-69 Jahre
[ 3 3 | | 32 [

Printfausgaben und Websites

18-29 Jahre 30-39 Jahre

[ 1 | |

30% 31
26

30

27
25%

1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013 1998 2013

*) Focus, Der Spiegel, Stern und zugehdrige Websites; Print: Leser pro Ausgabe; Website: Nutzer pro Woche

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung 0338/4.7.2013
Quelle: AWA 1998, 2013; ACTA 2012 Fortschreibung © IfD-Allensbach
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Special-Interest-Zeitschriffen bestehen im

Wettbewerb mit dem Internet

SI-Segment: Wohnzeitschriften”

Zielgruppe: Frauen mit besonderem Interesse flir Wohnen und Einrichten

(1995/2013 - 14,7/14,6 Mio)

Es sind WLK-Leserinnen Es sind Leser pro Ausgabe
[ ] [
1995 —2013— 1995 —2013—
47
39
35% 34
I I . :
Zielgruppe Zielgruppe Qudlifizierte  Keine Zielgruppe Zielgruppe Quadlifizierte  Keine
insgesamt insgesamt  Internet- quadlifizierten insgesamt insgesamt  Internet- quadlifizierten
nutzer Internet- nutzer Internet-
nutzer nutzer
*) AWA-Titel des jeweiligen Jahres (1995: 7 Titel; 2013: 9 Titel)
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre; Zielgruppe wie oben angegeben 0352/4.7.2013

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1995, AWA 2013

© IfD-Allensbach
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Special-Interest-Zeitschriffen bestehen im
Wefttbewerb mit dem Internet

SI-Segment: Auto-Zeitschriften (Kauftitel)”
Zielgruppe: Manner mit besonderem Interesse an Autos, Autotests (1998/2013 - 9,4/8,5 Mio)

Es sind WLK-Leser Es sind Leser pro Ausgabe
[ ] [ -
1998 —2013— 1998 —2013—
74
66% 68
62
I I .
Zielgruppe Zielgruppe Qudlifizierte  Keine Zielgruppe Zielgruppe Quadlifizierte  Keine
insgesamt insgesamt  Internet- quadlifizierten insgesamt insgesamt  Internet- quadlifizierten
nufzer Internet- nutzer Internet-
nutzer nutzer
*) AWA-Titel des jeweiligen Jahres (1998: 10 Titel; 2013: 8 Titel)
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre; Zielgruppe wie oben angegeben 0349/4.7.2013

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1998, AWA 2013 © IfD-Allensbach
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