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Beispiele für unterschiedliche Anwendung
von Zielgruppen:

• Marktanalyse

• Mediaplanung

• Anzeigenverkauf

• Trendanalyse

• Leser- bzw. Nutzerschaftsanalyse
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Zielgruppen der AWA

• Soziodemografie

• Interessen

• Persönlichkeitsmerkmale
(z.B. Eigenschaften, Einstellungen)

• Konsumstile, Käufertypologie

• Marktzielgruppen

• Mediennutzungszielgruppen

• Sonderzielgruppen, Typologien
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Hohe Konstanz in den Zielgruppen

Von ca. 2.800 Zielgruppenmerkmalen in der

AWA 2013 sind ca. 1.650 (= 60%) bereits in der

AWA 2003 vorhanden gewesen und stehen für

Trendauswertungen zur Verfügung.
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Aktualität der Zielgruppen

Alle Zielgruppenbereiche der AWA werden

regelmäßig auf Aktualität geprüft und ggf.

durch neue Abfragen ergänzt.
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Bereiche mit vielen Neuerungen

• Computer

• Telekommunikation

• Internet

• Unterhaltungselektronik

• Informationsverhalten, Mediennutzung

• Lesen

• Marken

• Freizeitbeschäftigungen

• Mobilität
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Beispiele für Trends
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Geldanlagen

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2003 - 2013
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

© C© C© COMsssOMsssOMssQuQuelellele::: AlAllelensnsnsbabachchererer MMMarararktkt ununundd WeWeWerbrbeteteträrägegegerrr AnAnAnalalysysyseee (A(AWAWAWA)) 20200303 22010133
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

Gold

Bausparvertrag

Festgeldanlage

Aktien 
Sparbriefe
Investm., Immobilienf.
Festverzinsl. Wertp.
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Gestern über aktuelles Geschehen informiert

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2003 - 2013
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharharddrddrddQuQuelellele::: AlAllelensnsnsbabachchererer MMMarararktkt ununundd WeWeWerbrbeteteträrägegegerrr AnAnAnalalysysyseee (A(AWAWAWA)) 20200303 22010133
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

Fernsehen

Zeitung

Radio

Internet
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Englischkenntnisse

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2003 - 2013
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharharddrddrddQuQuelellele::: AlAllelensnsnsbabachchererer MMMarararktkt ununundd WeWeWerbrbeteteträrägegegerrr AnAnAnalalysysyseee (A(AWAWAWA)) 20200303 22010133
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

Ziemlich gut

Sehr gut

(Werte in %)
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Englischkenntnisse

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älterB i D t h B ölk 14 J h d ält

Ziemlich gut

Sehr gut

Gesamt
14+

20-39
Jahre

Abitur, 
Studium

20-39 Jahre
Abi, Studium
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Zielgruppen zum Thema Zeit
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Zielgruppen zum Thema Zeit

• Werktags unterwegs
(Angabe der Zeit)

• Am Wochenende unterwegs

• Zeitknappheit

• Regelmäßiger oder unregelmäßiger
Tagesablauf
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Am Wochenende unterwegs

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharhardrdrd FaeFaeFaehlihlihlingngng GmbbGmbGmbbQuelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

Häufig viel unterwegs

Unentschieden

"Was wu�rden Sie sagen, sind Sie am Wochenende ha�ufig viel unterwegs, 

oder wu�rden Sie das nicht sagen?" 

Würde das 
nicht sagen
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Bin am Wochenende viel unterwegs
(25,70 Mio) Index

(Gesamt = Index 100)

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter



AWA 2013

© COMsulting Gerhard Faehling GmbHQuelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013

Kinobesuch pro Woche

Musikzeitschriften

Schüler- und Studentenzeitschriften

Motorradzeitschriften

Computerspielezeitschriften

Jugendzeitschriften

Lifestylezeitschriften

Spezielle Sportzeitschriften

Allgemeine Sportzeitschriften

Öffentlicher Nahverkehr pro Tag

Autozeitschriften/Kauftitel

Internet Nutzer pro Tag

Reichweite  
%
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Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter
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Mountain Bike

Bike

Spiesser

Popcorn

Tour

Nido

GQ

Joy

Men's Health

Kinobesuch pro Woche

Metal Hammer

Women's Health

Runners World

Musikexpress

Treffpunkt Kino

Ø Alter

38,1 
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25,2 

21,4 

43,0 

35,5 

34,0 

26,2 

33,9 

30,7 

28,1 

33,7 

40,0 

30,8 

30,8 
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Bin am Wochenende viel unterwegs
(25,70 Mio)
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Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter
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Sport
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Zielgruppen im Bereich Sport

• Informationsinteresse

• Einstellung zu Fitness

• Hohe Ausgabebereitschaft

• Markenaffinität bei
Sportkleidung

• Besitz/Kaufplan von
Sportprodukten

• Zu einer Sportveranstaltung
gehen

• Eventinteresse

• Sport - TV-Sendungen

• 29 verschiedene Sportarten:
Freizeitbeschäftigung (Häufigkeit)

• Kernzielgruppen

• Pferdebesitz

• Sportlergetränke
(Kauf, Verbrauch)

• 30 Sportarten:
Bekanntheit und Interesse

• Bekanntheit und Interesse für
alle Fußballvereine der
1. und 2. Bundesliga



AWA 2013

© COMsulting Gerhard Faehling GmbH

Zielgruppen im Bereich Sport

• Informationsinteresse

• Einstellung zu Fitness

• Hohe Ausgabebereitschaft

• Markenaffinität bei
Sportkleidung

• Besitz/Kaufplan von
Sportprodukten

• Zu einer Sportveranstaltung
gehen

• Eventinteresse

• Sport - TV-Sendungen

• 29 verschiedene Sportarten:
Freizeitbeschäftigung (Häufigkeit)

• Kernzielgruppen

• Pferdebesitz

• Sportlergetränke
(Kauf, Verbrauch)

• 30 Sportarten:
Bekanntheit und Interesse

• Interesse für alle Fußballvereine
der 1. und 2. Bundesliga

- Sponsoring -
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Zielgruppen im Bereich Sport

• Informationsinteresse

• Einstellung zu Fitness

• Hohe Ausgabebereitschaft

• Markenaffinität bei
Sportkleidung

• Besitz/Kaufplan von
Sportprodukten

• Zu einer Sportveranstaltung
gehen

• Eventinteresse

• Sport - TV-Sendungen

• 29 verschiedene Sportarten:
Freizeitbeschäftigung (Häufigkeit)

• Kernzielgruppen

• Pferdebesitz

• Sportlergetränke
(Kauf, Verbrauch)

• 30 Sportarten:
Bekanntheit und Interesse

• Bekanntheit und Interesse für
alle Fußballvereine der
1. und 2. Bundesliga

- Sportbekleidung, Produkte -
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Zielgruppen im Bereich Sport

• Informationsinteresse

• Einstellung zu Fitness

• Hohe Ausgabebereitschaft

• Markenaffinität bei
Sportkleidung

• Besitz/Kaufplan von
Sportprodukten

• Zu einer Sportveranstaltung
gehen

• Eventinteresse

• Sport - TV-Sendungen

• 29 verschiedene Sportarten:
Freizeitbeschäftigung (Häufigkeit)

• Kernzielgruppen

• Pferdebesitz

• Sportlergetränke
(Kauf, Verbrauch)

• 30 Sportarten:
Bekanntheit und Interesse

• Bekanntheit und Interesse für
alle Fußballvereine der
1. und 2. Bundesliga

- Information in Medien -
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Informationsinteresse an Sport

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharhardrdrd FaeFaeFaehlihlihlingngng GmbbGmbGmbbQuelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

Sehr interessiert

Auch noch interessiert

Kaum, 
gar nicht interessiert
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Interesse an Fußballvereinen 1. Liga
(Interessiert mich ganz besonders)

In %

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter
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Interesse an Vereinen der 1. und 2. Liga

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharhardrdrd FaeFaeFaehlihlihlingngng GmbbGmbGmbbQuelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

Ganz besonders
interessiert

Auch noch interessiert
(an keinem Verein ganz besonders)

Kaum, 
gar nicht interessiert

(Interesse an mindestens einem Verein)
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Interesse Fußballvereine vs. Politik

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

Ganz bes.
interessiert

Auch noch 
interessiert

Kaum, 
gar nicht 

(Interesse an mindestens einem Verein)

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharhardrdrd FaeFaeFaehlihlihlingngng GmbGmbGmbHHH

1.+2. Liga Politik

Sehr 
interessiertKaum, 

gar nicht 

Auch noch 
interessiert
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Zielgruppenmodelle,

Typologien, Marktsegmente
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Zielgruppenmodelle, Typologien,
Marktsegmente

Das Ziel:

• Herausbildung bestimmter Typen

• Aussage zu Produkten und Merkmalen,
die in der Studie nicht abgefragt werden
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Zielgruppenmodelle

• Mobile Kosmopoliten

• DINKs

• Urban Professionals

• WOOPIES

• Nesthocker, Empty Nester

• LOHAS

• LOVOS

• TAPs
(Technically advanced persons)

• Kulturaktive

• TOPLevel-Zielgruppe

• Luxusorientierte Konsumenten

• Convenienceorientierte
Konsumenten

• Überwiegend qualitätsorientierte
Konsumenten

• Modern Home & Interior

• Ultra Consumers

• Wellnessorientierte

• Kernzielgruppen
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LOVOS - Lifestyle of voluntary simplicity

• Um die Umwelt zu schu�tzen, schra�nke ich mich ganz
bewusst ein, z.B. indem ich darauf achte, Wasser oder Strom zu
sparen, oder weniger Auto zu fahren

und

• Ich za�hle mich zu den Leuten, denen es wichtig ist, Energie zu
sparen

und

• 18 bis 69 Jahre

Definition:

= 10,28 Mio Personen
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Index
(Gesamt = Index 100)

LOVOS - Lifestyle of voluntary simplicity
(10,28 Mio)

Haushalts-Nettoeinkommen

Gesellschaftlich-wirtschaftl. Status

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
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Index
(Gesamt = Index 100)

LOVOS - Lifestyle of voluntary simplicity
(10,28 Mio)

Alter

Innovationsorientierung

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
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Index
(Gesamt = Index 100)

LOVOS – Hohe Ausgabebereitschaft
(10,28 Mio)

Hohe Ausgabebereitschaft

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
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Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

LOVOS - Mediennutzung
(10,28 Mio)

Extratour

Öko Test

Natur

Plus Magazin

DAV Panorama

Landidee

Mein schönes Land

Geo Special

Landlust

GeoSaison

Meine gute Landküche

Country

Chrismon

Zeit Wissen

Spektrum der Wissenschaft

Reichweite  
%

  2,4 

  5,3 

  0,7 

  0,6 

  2,1 

  2,5 

  1,9 

  2,7 

10,0 

  1,5 

  0,9 

  1,5 

  2,2 

  2,5 

  1,3 

Index
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Typologien, Marktsegmente

• Lebensphasen

• Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status

• Soziodemografische Basistypologie

• Interessenspektrum

• Aktivitätsindex

• Innovationsorientierung

• Autos, Autotests – Interessenskala

• Marktsegmentierung Pkw-Kauf

• Printaffinität

Beispiele:
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Innovationsorientierung

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharhardrdrd FaeFaeFaehlihlihlingngng GmbbGmbGmbbQuelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

Innovatoren

Breiteste Mehrheit

Nachzügler. 
Abstinente

Frühe Nachfolger

Trendsetter
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Internetnutzung / Innovationsorientierung

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2005 - 2013
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharharddrddrddQuQuelellele::: AlAllelensnsnsbabachchererer MMMarararktkt ununundd WeWeWerbrbeteteträrägegegerrr AnAnAnalalysysyseee (A(AWAWAWA)) 20200505 22010133
Basis: Deutsche Bevölkerung 14 Jahre und älter

Innovatoren
Trendsetter
Frühe Nachfolger

Breiteste Mehrheit

Nachfolger, 
Abstinente

(Internetnutzung in %)
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Printaffinität

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharhardrdrd FaeFaeFaehlihlihlingngng GmbbGmbGmbbQuelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

Umfassend Printaffine

Selektiv Printaffine

Weitgehend
Print-Abstinente
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Printaffinität

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013
Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14 Jahre und älter

Umfassend 
Printaffine

Selektiv Printaffine

Weitgehend
Print-Abstinente

© C© C© COMsOMsOMsultultultinginging GeGeGerharharhardrdrd FaeFaeFaehlihlihlingngng GmbGmbGmbHHH

Umfassend 
Printaffine

Selektiv Printaffine

Weitgehend
Print-Abstinente

Gesamt 14+ 14-29 Jahre
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Index
(14-29 Jahre = Index 100)

Aktivitätsindex

Innovationsorientierung

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14-29 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013

Innovationsorientierung bei den umfassend
print-affinen 14-29jährigen Personen
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Index
(14-29 Jahre = Index 100)

Innovationsorientierung bei den umfassend
print-affinen 14-29jährigen Personen

Aktivitätsindex

Innovationsorientierung

Basis: Deutschsprachige Bevölkerung 14-29 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträger-Analyse (AWA) 2013

Print-abstinent Umfassend Print-affin
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Umfangreiche Medien-Zielgruppen

• Weitester Leserkreis/Nutzerkreis

• Leser pro Nummer

• Frequenzfrage

• Lesemenge

• Lesertypologie

• Zeitschriften-, Zeitungs- und TV-Horizont

• Zeitschriftendosis

Informationen für die einzeln erhobenen Medien:
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