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6 von 10 Zeitschriften sind stabil oder konnen
Im Vergleich zum Vorjahr zulegen

Von 242 Einzeltiteln und ]
Belegungseinheiten 146 Titel

konnen im Vergleich zum
Vorjahr zulegen 56 Titel

96 Titel

sind stabil, unverandert 90 Titel

verzeichnen Reichweiten-
verluste 96 Titel

Reichweite stabil Reichweite
oder gestiegen gesunken

Reichweitengewinne, -verluste: Reichweitendnderung von mindestens 0,1%

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 2316/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2011, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Die Reichweitenverluste konzentrieren sich
auf wenige Segmente und Titel

Auf die vier verlustreichsten Segmente
entfallen 65 % der bilanzierten Verluste

Alle ubrigen
Segmente

o & Programm-
3 presse

wochentliche ! |
Frauenzeitschriften ' Kundenmagazine

_ — Computer- und
. Computerspieletitel

Auf die 20 verlustreichsten Titel
entfallen 87 % der bilanzierten Verluste

Ubrige 222
Titel —

Top 10
Verlusttitel

Top 11 bis 20
Verlusttitel

242 Titel erzielen pro Ausgabe 330,9 Mio Kontakte, 5,2 Mio Kontakte weniger als im Vorjahr

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalysen, AWA 2011, AWA 2012

2337/5.7.2012
© IfD-Allensbach
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Magazine zum Zeitgeschehen

Mio. |

7,93 7,87
7,56 7 40 ’ 7,59 7,52 7,44
, g g
DER SPIEGEL
6,04 5,86 5.71 5,93 5,80 5,86 5,78
—g O ————@- ——
O-- —0—
>0 i 4,61
’ 4,27
, —@-
3,90 By

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 2890/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2006 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Die Wochen- und Sonntagszeitungen erzielen
konstant stabile Reichweiten

Mio.
T 22—
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’ 1,00 0,99
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2892/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2006 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Reichweitengewinne der Wochen- oder
Sonntagszeitungen im urbanen Umfeld

Reichweitensumme von Die Zeif, Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung und
Welt am Sonntag

%
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Stadt: Gemeinden mit 100.000 Einwohnern und mehr; Land: Gemeinden bis 100.000 Einwohner

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2338/5.7.2012
© IfD-Allensbach

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2006 bis AWA 2012
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Etablierte, starke Marken im Segment der
akfuellen Zeitschriften

Mio.
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2889/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2001 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Neue Marken im Segment der
aktuellen Zeitschriften

Mio. 0,92 ¥V| Ew

0,27 0,37 0,37

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2891/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2006 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Dynamik durch Neugrundungen im Segment
der monatlichen Frauenzeitschriften
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2894/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2001 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Stabile Marken im Segment der
monatlichen Frauenzeitschriften
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2893/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2006 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach



AWA 2012

Erfolgreiche Themen- und Zielgruppen-
zeitschriften (1)
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2903/5.7.2012

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 1995, AWA 2000, AWA 2005, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Erfolgreiche Themen- und Zielgruppen-
zeitschriften (2)

Mio.
Oldtimer Markt
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2904/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 1995, AWA 2000, AWA 2005, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Landlust - Fortsetzung der Erfolgsstory

Mio. L
4,22

Weitester Leserkreis

Leser pro Ausgabe
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Reichweite 2007: Fruhjahr 2007

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2896/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2007 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Landlust - Fortsetzung der Erfolgsstory

|
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819 | Inlandsauflage
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Basis: Inlandsauflage im AWA-Erhebungszeitraum (2007: 1. Quartal)

Quelle: IVW 2897/5.7.2012
© IfD-Allensbach



AWA 2012

Neugrundungen weiter erfolgreich

Veranderung der Kontaktsumme gegenuber dem Vorjahr

Zeitschriftentitel insgesamt 1.5%
(242 Titel) S v

46 Neugrundungen des

+4,7%
vergangenen Jahrzehnts

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (2012: 70,21 Mio.) 2315/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2011, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Tageszeitungen und Anzeigenblatter

Verdnderung der Gesamtkontakte gegeniber dem Vorjahr

Uberregionale Regionale Anzeigen-
Abo-Zeitungen, Abo-Zeitungen blatter

Wirtschaftszeitungen

+7,1%

= 139 '2,0

-3,6 -3,5
2010 2011 2012 2010 2011 2012 2010 2011 2012

Uberregionale Zeitungen: Kontaktsumme der Einzeltitel FAZ, SZ, Die Welt, FTD und Handelsblatt; Regionale Abo-Tageszeitungen
und Anzeigenbldatter: Gattungsreichweite

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 2880/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2009 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Die Entwicklung der uberregionalen Abo-
Tageszeitungen

Mio.
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2336/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2006 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Eindrucksvoller Turnaround

LpA

Mio. Handelsblatt

0,29

2002 2004 2007 2010 2011 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2344/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalysen, AWA 2002 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Reichweitengewinn durch Erhohung der
Lesefrequenz

Leser pro Ausgabe (Mio.) 065 048 033 035 031 029 036 046
Weitester Leserkreis (Mio.) 4,96 4,51 3,97 4,12 3,79 3,92 3,58 3,69

13,0 %
12,5

Anteil der Leser pro
Nummer ('Leser gestern')
am Weitesten Leserkreis

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2342/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2002 bis AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Mehr Leser pro Ausgabe im Verhaltnis zur

Auflage

Handelsblatt
| Leser pro Exemplar L

4,2

| [ | | | | | |

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre; verbreitete Inlandsauflage im

Erhebungszeitraum

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2002 bis AWA 2012; IVW

2340/5.7.2012
© IfD-Allensbach
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Uberregionale Qualitéts- und Wirtschafts-
zeltungen
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2339/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalysen, AWA 2007, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Dynamischer Wandel der Mediennutzung

® In der Vergangenheit haben sich die Optionen fur Informationen,
Unferhalfung und Kommunikation sprunghaft vermehrt

» In der Folge haben sich die Muster der Mediennutzung in der
Bevolkerung tiefgreifend und rascher als in den fraheren
Umbruchphasen verandert

® Vor allem die Schube bei den digitalen Medien haben das
Veranderungstempo beschleunigt

2345/5.7.2012
© IfD-Allensbach



AWA 2012

Verlangsamt sich der Wandel in der
Mediennutzung?

Jetzt mehren sich die Anzeichen, dass die Verdnderungsprozesse an
Dynamik verlieren:

®m Die Reichweitenverluste der Tageszeitungen haben sich deutlich
verringert

m Die Reichweiten der Anzeigenblatter sind nur noch marginal
gesunken

® Die Kaufhaufigkeit von Zeitschriften ist stabil
m Die Verschiebung hin zu sporadischem Lesen verlangsamt sich

m Der Bedeutungszuwachs des Internets fur die tagesaktuelle Information
verlangsamt sich

®m Der Bedeutungszuwachs des Internets fur den gezielten Informations-
abruf verlangsamt sich

2346/5.7.2012
© IfD-Allensbach
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Reichweitenverluste von Tageszeitungen:

deutlich abgeschwdacht

Es haben am Tag vor dem Interview (‘gestern’) eine Tageszeitung? gelesen -

\
30-Jahrige und Altere
69,3

67,9 66,8 65.8

84,4% 84,1 82,4

72,3

14- bis 29-Jahrige

269 w7 35 4.
| 1 | 1 | | | | :

1995 2000 2004 2009 2010 2011 2012

|

1980 1985 1990

) Regionale Abo-Tageszeitungen, Bild, Reg. Kaufzeitungen, Uberregionale Tageszeitungen (LpN)

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2321/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, zuletzt AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Reichweitenentwicklung der Anzeigenblatter
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, zuletzt AWA 2012

2325/5.7.2012
© IfD-Allensbach
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Kaufhaufigkeit von Zeitschriften oder
Wochenzeitungen

%

Es kaufen mindestens einmal pro Woche
4]

33

27
24 24 23

1998 2002 2006 2009 2010 20T} 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 2324/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, zuletzt AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Die Verschiebung hin zum sporadischen Lesen
hat sich deutlich verlangsamtf...

14-tagliche Frauenzeitschriften

74 p—
71 Sporadische
—O | Leser
61
51%
49
39
RegelmdaBige
29 —0 Leser
26 :
1987 1997 2007 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland (1987 nur Westdeutschland), deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Leser pro Nummer von Brigitte, Freundin, Fur Sie, Journal fur die Frau (1987 und 1997) 2347/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, zuletzt AWA 2012 © IfD-Allensbach



AWA 2012

... oder ist praktisch zum Stillstand gekommen

Magazine zum Zeitgeschehen I

72%
\2 -
—0— 54 53 | RegelmdBige
—O— —Q | leser
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43 46 Leser
40
28
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Basis: Bundesrepublik Deutschland (1987 nur Westdeutschland), deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Leser pro Nummer von Focus, Der Spiegel, Stern 2326/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, zuletzt AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Die Bedeutung des Internefts fur die tfages-
aktuelle Information wachst nur verhalten ...

Es haben sich gestern im Internet
Uber das aktuelle Geschehen informiert

%

Bevolkerung insgesamt
r

S l | | | | ___ l
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 2319/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, zuletzt AWA 2012 © IfD-Allensbach
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... und stagniert bei den Unter-50-Jahrigen

%
Es haben sich gestern im Internet
Uber das aktuelle Geschehen informiert 27 927 L __
26 o 14- bis 29-Jahrige
r

@l _L - T
24 30 'PIS 49-Jahrige

B 50-J'<':'|hrige und Altere
I

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Jdngste

zwei Wellen
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 2317/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, zuletzt AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Gezielte Informationsabrufe im Netz:
Nachlassende Dynamik

- Es nutzen das Internet zum Abruf von ... §

2006 2007 2008 2009 2010 2011

Nachrichten
zur Politik

o

Informationen zu |
IT-Themen
-

Wirtschafts-
nachrichten
. 4

Sportnachrichten

-

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2006 bis 2011

2323/5.7.2012
© IfD-Allensbach
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Elekfronisches Lesen: noch geringe Potentiale
und moderates Wachstum

Es lesen zumindest gelegentlich

Ausgaben von Zeitungen oder 7 e T
Zeitschriften (Download uber
Apps) oder Blucher auf Hand-

8 = Frihjahr Fruhjahr Zuwachs
held-Geraten 2011 2012
) ‘Z\ % %
_Besitz Tablet-PC .
4,8% im Haushalt 4,3 8,4 97%
Es bezeichnen das
Handy, das zur
Verfugung steht,
als Smartphone 10,6 21,6 104%
Internetnutzung mit
. — Handheld-Geraten
Fruhjahr Fruhjahr insgesamt 13,0 20,1 55%
2011 2012
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 2322/5.7.2012

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, Frahjahr 2011, 2012 © IfD-Allensbach
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Printaffinitat - ein Merkmal mit hoher

Differenzierungskraft
Bevélkerung ab 14 Jahre Unter-30-Jahrige
| ||
| Umfassend  weitgehend Umfassend
Weitgehend Printaffine  printabstinente Printaffine

Printabstinente

Selektiv Selektiv
Printaffine Printaffine
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung ab14 Jahre 2343/5.7.2012

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Enger Zusammenhang zwischen Printaffinitéit
und Inferessenspekirum

Unter-30-Jahrige

Es haben ein breites
Spekirum an Interessen - '

41%
35
Printaffine Selektiv Printaffine Printabstinente
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung von 14 bis 29 Jahren 2332/5.7.2012

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Bemerkenswert groBe Interessenunterschiede -
und keineswegs nur bel tagesaktuellen Themen

Unter-30-jahrige -

L

Ausgepragtes Interesse an -

W Printaffine B Printabstinente m
Sport ol TR =2
Urlaub und Reisen 47 _ 30
Internet, Online-Angeboten 47 _ 38
Kinofiimen o = 30
lokalen Ereignissen, Geschehen am Ort 36 _ 15
Wohnen und Einrichten 29 _ 21
gesunder Erndhrung, Lebensweise 29 _ 18
Geld- und Kapitalanlagen 20 — 9
Polifik A 5

Bassis: Bundesrepublik Deutschiand, deutschsprachige Bevélkerung von 14 bis 29 Jahren 2328/5.7.2012

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Ernohte Ausgabebereitschaft in vielen Bereichen

Unter-30-jahrige - '

o ) » W Printaffine B Printabstinente
Was wichtig ist, wofur man bereit ist,

einiges auszugeben - )

s2 M 4
s R
Computer, Handy, TV 51 _ 43
Einrichtung, Wohnung 43 _ 29
Gute Erndhrung 40 _ 27
s I 25
Autos s R 2
Altersvorsorge 27 _ 13
Gesundheit, Wellness 26 _ 17
Versicherungen 20 _ 11

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevédlkerung von 14 bis 29 Jahren 2335/5.7.2012
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach



