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Verandertes Selbstbild quer durch
dlle Generationen

Es sehen sich als emanzipiert
und selbstbewusst -

54

50 % 49

2012

1990

14- bis 29- 30- bis 49- 50- bis 64- 65- bis 74-
jahrige jahrige jahrige jahrige

Frauen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 14 bis 74 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1990 und 2012 © IfD-Allensbach
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Emanzipation und Berufsorientierung

55 % 54
49
S0 49
35 .
43 Es beschreiben
— sich als emanzipiert
und selbstbewusst
. Frauen, die durch
einen Beruf
19 unabhdngig sein
wollen
unter 30 30 bis | 50 bis 65 bis
Jahren 49 Jahren 64 Jahren 74 Jahren

Frauen im Alter von -

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 14 bis 74 Jahre

Quelle; Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Erwerbstatigenquote von Mannern und Frauen:
Frauen auf dem Vormarsch ...

% Von den 15- bis 65-Jahrigen
sind erwerbstéatig
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Quelle; Statistisches Bundesamt, Mikrozensus (vor 1990 nur Westdeutschland) © IfD-Allensbach
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... aber Berufstatigkeit sieht bei Frauen nach
wie vor anders aus als bei Mannern ...

Es sind vollzeitberufstatig

Manner
Frauen

14-bis  20-bis 25-bis 30-bis 35-bis 40-bis 45-bis 50-bis 55-bis  60- bis
19- 24- 29- 34- 39- 44- 49- 54- 59- 64-
Jahrige Jdhrige Jdahrige Jdhrige Jdahrige Jahrige Jdahrige Jahrige Jdhrige Jdahrige

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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... und ist haufig eine Teilzeitbeschaftfigung

Frauen 14 bis 64 Jahre

40
34
. 0 31 37 40
30
18

Teilzeit- 2 %
berufstatig
Volizeit-
berufstatig 33 38 36 43 34

14bis 19 20bis24 25bis29 30bis34 35bis 39 40 bis44 45 bis49 50 bis54 55 bis 59 60 bis 64
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 14 bis 64 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach



AWA 2012

Dies deckt sich mit den Rollenidealen
der Mehrheit

Frage: “Einmal abgesehen von lhrer jetzigen Lebenssituation: In welcher Rolle wirden
Sie sich als Frau am wohlsten fuhlen?”
Unter-45-jahrige
Es wirden sich am wohilsten Frauen
fuhlen in der Rolle als -

Mutter mit einer Teilzeitbeschdaftigung

Vollberufstatige Mutter

Vollberufstatige Frau ohne Kinder

 Frau ohne Kinder, die Teilzeit berufstatig ist
" Hausfrau und Mutter

 Hausfrau ohne Kinder

Keine Angabe

Basis: Bundesrepublik Deutschland, weibliche Bevdlkerung 16 - 44 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfrage 10053 © IfD-Allensbach
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Steigender Frauenanteil bei akademischen
Abschlussen

Anteil der Frauen bei Hochschul-
bzw. Fachhochschulabschllssen
im jeweiligen Jahr

0—0O
41 4 a4

39%

42

I I I I I l l l l I I | I | I I I I |

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Basis: Personen mit bestandenen Abschlussprifungen an Universitaten, Hochschulen und Fachhochschulen im jeweiligen Jahr
Quelle: Statistisches Bundesamt, Fachserie 11, Reihe 4.2: Bildung und Kultur: Prafungen an Hochschulen © IfD-Allensbach
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Die Schulen: immer mehr eine weibliche

Grundschulen

Realschulen

Gymnasien

Domane
Anteil weiblicher
Lehrkrafte
o —O O
o 9 a4.7 86,7 86,9
83,0 2
80,3 %
0 M?ié
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£33 / 55,9
’ o) 51,9
o 450 47,6
41,1
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Quelle: Statistisches Bundesamt, 2011

© IfD-Allensbach
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Der Arztberuf wird zu einer Frauendomane

59,9 61,3
53,3 o
44,5% 47,0
O— M
o —O— 43,0
e a9 39,2
33,6 35,5 2
| | | | |
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Frauenanteil Studium
Humanmedizin

Frauenanteil unter
den berufstatigen
Arztinnen und Arzten

Quelle: Bundesdrztekammer, Statistisches Bundesamt

© IfD-Allensbach
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Keine Angleichung des Inferessenspekirums
von Mdannern und Frauen

Bl 2012
-Q— 1995
Besonders interessiert an -
Manner Frauen
39 43 Sport 18 15
21 39 Computernutzung 19 8
33 30 Heimwerken 9 8
31 30 Politik 15 15
30 27 Autos, Autotests 4 5
32 23 Geldanlagen 13 20
24 20 Wirtschaft 6 8

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1995 und 2012 © IfD-Allensbach
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Keine Angleichung des Interessenspektrums
von Mannern und Frauen

Besonders interessiert an - Bl 2012

Madnner Frauen == I3
17 /- 16 chgh/ggéper" 50 50
R _ BNy 0 (D
2 ol ‘i’ o NS
24 - 23 Blicher a1 _ 37
26 _ 26  Psychologie 39 — 39
& L R
5 \' 6 Mode 27 - 28

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1995 und 2012 © IfD-Allensbach
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Was Mannern an Frauen off unheimlich ist

“Kleidung kaufen macht mir SpaB”

79
I

Unter-30-jahrige
Mdnner Frauen IMc‘imner Frouen‘

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Fashion Victims

Interesse an Mode

Bl Mdanner
I Frauen

35 FE
75 I

Hohe Ausgabebereitschaft
fur Kleidung

38
53 I

Mit Kleidung drlcke ich
meinen Stil und Geschmack aus

34 .
56 [

lch benutze taglich Dufte

22
48

Ilch finde, Schuhe kann man
nicht genug haben

5 N
29 I

Ilch unterhalte mich gerne mit
anderen Uber Mode

4 N
26 [T

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012

© IfD-Allensbach
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Fashion Victims

Bl Manner Unter-30-jahrige
I Frauen 'Md&nner  Frauen

- - 35 SEN— 059
nferesse an Mode T . B

Hohe Ausgabebereitschaft 38 O 55
fur Kleidung S3 o 72

Mit Kleidung drlicke ich 34 O4s8
meinen Stil und Geschmack aus 54 [ O 62

A 22 N © 26
lch benutze taglich Dufte 48 _ o 52

Ich finde, Schuhe kann man 5 D6

nicht genug haben 200 O 45

lch unterhalte mich gerne mit 4 BO7

anderen Uber Mode 26w O 39

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Andere Grundhaltung zu Technik

Frage: "Gegenuber technischen Dingen verhalten sich die Menschen ja verschieden. Die einen
mochten gern wissen, wie etwas funktioniert, die anderen meinen, Hauptsache ist, dass es
funktioniert. Zu welchem Typ wuarden Sie sich eher rechnen?”

Mochte gern wissen,
wie etwas funktioniert

—i
2 54
r Frauen
° 20 —3
17
| |
1992 2002 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1992, 2002 und 2012 © IfD-Allensbach
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Tellweise Auseinanderentwicklung der
Interessen verschiedener Frauengenerationen

B 1990
Es interessieren sich besonders fir -
—0— 2012
Medizinische Fragen

Unter-30-Jahrige 23 16
30- bis 49-J&hrige 34 3]
50- bis 64-Jahrige 37 38
65- bis 74-Janrige 43 45

Kochen und Kochrezepte

Unter-30-Jahrige 28
30- bis 49-Jahrige 46
50- bis 64-Jahrige 55
65- bis 74-Jahrige 61
Gesunde Lebensweise
Unter-30-Jahrige 92
30- bis 49-Jahrige 47
50- bis 64-Jahrige 52
65- bis 74-J&hrige o6

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 14 bis 74 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1990 und 2012 © IfD-Allensbach
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Veranderte Prioritaten - insbesondere bei
jungen Frauen

Es halten im Leben
fur wichtig -

—— 2012
= fii= 1990

Sozialen Aufstieg

39 %

l | |

unter 30 Jahren 30 bis 49 Jahren 50 bis 64 Jahren 65 bis 74 Jahren

Frauen im Alter von -

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 14 bis 74 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1990 und 2012 © IfD-Allensbach
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Veranderte Prioritaten - insbesondere bei
jungen Frauen

Es halten im Leben
fur wichtig -

—— 2012
= = : 1990

Hohes Einkommen |
und Wohlstand

40 %

17

unter 30 Jahren 30 bis 49 Jahren 50 bis 64 Jahren 65 bis 74 Jahren

Frauen im Alter von -

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 14 bis 74 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1990 und 2012 © IfD-Allensbach
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Junge Frauen und junge Manner: einig in der

Bewertung von beruflichem Erfolg, uneinig in
Bezug auf Kinder

Es halten im Leben el MANNer
fur wichtig -

= Frauen

Erfolg im Beruf o7 %
e9m e 6\
55 53
46
| |
Unter-30-Jahrige 30- bis 49-Jahrige 50- bis 64-Jahrige

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012

© IfD-Allensbach
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Junge Frauen und junge Manner: einig in der

Bewertung von beruflichem Erfolg, uneinig in
Bezug auf Kinder

Es halten im Leben el MANNer
fur wichtig -

= Frauen

Erfolg im Beruf

Unter-30-Jahrige 30- bis 49-Jahrige 50- bis 64-Jahrige

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2012

© IfD-Allensbach
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Geheiratet wird immer spater -
wenn uberhaupt

Anteil verheirateter Frauen

% 85
30- bis 39-Jahrige &7 80
40- bis 49-Jahrige 81

Unter-30-Jahrige
46 ‘\ 51

33 31

17

1970 1980 1990 2000 2010

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 14 bis 49 Jahre
Quelle: Statistisches Bundesamt, amtliche Bevolkerungsfortschreibung © IfD-Allensbach
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Kinder kommmen immer spater

Frauen mit eigenen Kindern

81 g3 85 82 86 89 87 88

14bis 20bis 25bis 30bis 35bis 40bis 45bis 50bis 55bis 60bis 65bis 70bis 75 bis
19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74 79 Johre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jaohre Johre Jahre Jaohre Jahre Jahre Jahre  und
dlter

—&- 2012
B 1995 60

73 79

1% 20 A8 74 85 84 894 87 g 86§ 87

1

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1995 und 2012 © IfD-Allensbach
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Die Zahl der kinderlosen Frauen nimmt zu

- Frauen in Westdeutschland -

Es haben -
112 14,1 13,7 17,8 18,7 21,9 25,8

keine Kinder s B e - - -

220 266 2% 227 07 203 230
e B B B B B B |

zwei Kinder - - - - - - -

S 219 194 183 170 172 137

1940 1945 1950 1955 1960 1965 1970
Geburtsjahrgang der Frau

drei oder
mehr Kinder

Quelle: Statistisches Bundesamt, Mikrozensus
© IfD-Allensbach
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Schwierige Vereinbarkeit von Familie und Beruf

Frage: “Zur Vereinbarkeit von Familie und Beruf: Wie ist |hr Eindruck: Lassen sich bei uns
in Deutschland Familie und Beruf alles in allem gut miteinander vereinbaren,
oder nicht so gut?”

Lassen sich nicht Lassen sich gut
SO gut vereinbaren vereinbaren

Bevdlkerung insgesamt

Vater von Kindern
unter 18 Jahren

Mutter von Kindern
unter 18 Jahren

Basis: Bundesrepublik Deutschliand, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10075 © IfD-Allensbach
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Nach wie vor welt verbreitet Vorbehalte gegen
vollzeitberufstatige Mutter kleiner Kinder

Frage: "Wenn eine Muftter von Kindern, die noch nicht in den Kindergarten gehen,
in Vollzeit / halbtags berufstatig ist: Glauben Sie, das schadet den Kindern eher,
oder wurden Sie das nicht sagen?”

Wenn die Mutter -
vollzeit- halbfags
berufstatiq ist berufstatig ist

% %

Schadet ol 31
Wirde das nicht sagen 28 ol
Unentschieden, keine Angabe 21 18
100 100

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 18- bis 49-Jahrige
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfrage 5294 © IfD-Allensbach
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Mannersache - Frauensache

Frage: "Wenn es um die Aufteilung von Kindererziehung und Aufgaben im Haushalt geht: Was meinen
Sie, welche Aufgaben kénnen Frauen im Allgemeinen besser erledigen als Mdanner, welche
kénnen Mdanner besser erledigen als Frauen, und bei welchen gibt es zwischen Mdannern und
Frauen keinen Unterschied?” (Kartenspiel- und Bildblattvorlage)

Das kénnen -
Manner besser

21 Kleidung fur die Kinder aussuchen

Bei Auseinandersefzungen in der
Familie schlichten

Sich um die Finanzen kUmmern

Gartenarbeit

Frauen besser
%%
21 Biigeln 3.
1| Kranke Familienmitglieder pflegen (66
11 Wdésche waschen 0
5l Fenster putzen 5
21 Das Bad putzen s
] | Kochen ST
40 Lebensmittel einkaufen 7 [
11 Kindererziehung 38
3%
EiA
BN

Unterhaltungselektronik aussuchen

— —
NN

Reparaturen im Haushalt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 18- bis 49-J&hrige
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 5294 © IfD-Allensbach



AWA 2012

Kochen bleibt Frauensache

In Mehrpersonenhaushalten kochen selbost -

Mdanner Frauen Vollzeit-
berufstatige
Frauen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen aus Mehrpersonenhaushalten
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Mediennutzung: geschlechtsspezifische Praferenzen
bei den Inhalten, kaum in Bezug auf Mediengatftungen

B Die verschiedenen Mediengafttungen werden von Mdannern und Frauen
ahnlich intensiv genutzt
- Das gilt besonders fur TV und Radio
- Frauen sind tendenziell Uberdurchschnittlich printaffin, Manner
tendenziell Uberdurchschniftlich intfernetaffin

B Eine Sonderrolle spielt die Buchlekture: Frauen sind von Kindesbeinen an
weit Uberdurchschnittlich buchaffin

B Wahrend die Mediengattungen ahnlich intensiv genutzt werden, fallen
die inhaltlichen Praferenzen von Mannern und Frauen weit auseinander

B Die Trennlinien verlaufen hier zwischen den Geschlechtern und teilweise
Schichten, nicht zwischen verschiedenen Frauensegmenten wie berufs-
und familienorientierten Frauen

© IfD-Allensbach
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Ahnliche Gattungspraferenzen

I Manner
" Frauen

Tageszeitungsleser 23 %
]

. 26
Breite des genutzten I

Zeitschriftenspektrums KPR
N upm

TV-Konsum: 3 Stunden und mehr 2111 _.

Tagliche Nutzung von Radio-Sendungen gg __

Tagliche Nutzung des Internet jg O

Regelmaﬁlge Buchlekture ig —

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Unterschiedliche Lesefreude - besonders
ausgepragt in der jungen Generation

Ich lese Blicher, Zeitungen Ich wurde gerne mehr
oder Zeitschriften, sobald ich lesen, habe im Moment nur
etwas Zeit habe zu wenig Zeit dafar
45%
I l l l :
Unter-30- Johrlge Unter-30-jahrige
Mdanner Frauen lManner Frauen Mdanner Frauen ’Mc‘jnner Frauen |

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Ausgepragte geschlechtsspezifische Unterschiede
schon im Leseverhalten von Jungen und Madchen

Frage: “Wie viel liest Du zu Hause in Buchern? Wardest Du sagen ...”

Es lesen zu Hause (sehr) viel -

Kinder insgesamt 42 B

Jungen 2
Médichen s3 e

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Kinder zwischen 6 und 13 Jahren
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfrage 5257//Ki © IfD-Allensbach
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Divergierende Lieblingslekture schon bei Kindern

Frage: “Was liest Du am liebsten, kannst Du es mir nach dieser Liste sagen?”

Bl Jungen © Madchen
|

Comics By « 16
Abenteuerblcher 53 54
Detektivblcher 3s I 25
Phantasiegeschichten 34 _ o 50

Krimis, Thriller 34 IEDE 27

Bucher Uber Erfindungen und Technik 30 _ 7
Tierblicher 29 IS O 44
BUcher Uber Erlebnisse von Kindern 21 o 31
BUcher Uber Geschichte 20 — 9
Indianer- und Cowboybucher 15 _ 3
Mdarchen o I o 19
Kinderbibeln, religiése Geschichten o IKH S
Madchenblcher 4 B O s

Basis: Bundesrepublik Deutschland; Kinder zwischen 9 und 13 Jahren
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfrage 5257//Ki © IfD-Allensbach
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Die divergierenden inhaltlichen Praferenzen pragen auch
spdater die Nutzung aller Mediengattungen: Beispiel TV

TV-Genres, die Uberdurchschnittlich
von Mdannern bevorzugt werden -

Nachrichten

B Mdanner
N Frauen

88
83

SportUbertragungen oder Sportsendungen 71

wie ZDF Sportstudio, Sportschau

28

Actionfilime, Thriller, Horror-
und Kriegsfilme

57
31

Wirtschaftsmagazine

46
25

Geschichtssendungen wie z.B.
ZDF History, N24 History

44
31

Science Fiction, Fantasy-Filme

41
22

Western

41
15

i

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012 © IfD-Allensbach
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Die divergierenden inhaltlichen Praferenzen pragen auch
spdater die Nutzung aller Mediengattungen: Beispiel TV

TV-Genres, die uberdurchschnittlich

Helfer mit Herz, Bauer sucht Frau

w
oo

Tagliche Serien, Soaps wie Verbotene Liebe,

[N

B Mdanner
von Frauen bevorzugt werden - B it
Quizsendungen und Rateshows 52 —
66
Unterhaltungsshows wie Wetten 50
dass...?, Verstehen Sie SpaB? 62
Kunst- und Kultursendungen g‘; -
Talentshows wie Deutschland sucht 24
den Superstar 40
Kochshows wie Lanz kocht, Das perfekte 19
Dinner, Die Kuchenschlacht 41
Familien- und Arztserien ;? h
Doku-Soaps wie z.B. Super Nanny, 15 -

Unter uns, Gute Zeiten - schlechte Zeiten

s

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2012

© IfD-Allensbach
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Stabile Gender-Strukturen bei Printtiteln

Anteil weiblicher Leser (LpA) I 1990 2012

2

Stern

Die Zeit

Der Spiegel

FAZ

SZ

Welt

Basis: Westdeutschland, Leser (LpA) des jeweiligen Titels
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 1990 und 2012 © IfD-Allensbach
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Besonders ausgepragte Gender-Strukturen
pei Special-Interest-Titeln ...

Anteil weiblicher Leser (LpA) 1990 2012

Wirtschaftswoche , |
-/ J

21 19
Handelsblaft ~- |
= ’ -—’//

10 6

Auto, Motor und Sport |

/’/ / /_//

15 13
Chip ) |
- / A///’

] 13 9
C‘t Magazin |
A //

Basis: Westdeutschland, Leser (LpA) des jeweiligen Titels
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 1990 und 2012 © IfD-Allensbach
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... bei Frauentiteln sogar mit zunehmender Tendenz

Anteil weiblicher Leser (LpA) | 1990 2012

Brigitte

Bild der Frau

Cosmopolitan

Vogue

Basis: Westdeutschland, Leser (LpA) des jeweiligen Titels
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 1990 und 2012 © IfD-Allensbach



