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Wenn man sich ndher informieren mochte: Verengung
des genutzten Medienspektrums in der jungen
Bevolkerung - Weitung in den oberen Altersgruppen

Anzahl der genutzten

Mediengattungen fir
die ndhere Informa-
fion zu einem Thema
(6 Gattungen vor-
gegeben) H
2,7
2,5
2,2
|
14 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
Insgesamt Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2000 und AWA 2010 © IfD-Allensbach
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Starke Fokussierung der jungen Bevolkerung
auf das Infernet als Informationsmedium

Um sich Uber ein Thema
etwas naher zu informieren,

nutzen -
(Indexdarstellung, Bevdlkerung = 100)

Unter-30-Jdahrige

Index
Gesamtbevdlkerung = 100

das Internet 145

Blicher 94 |
Fernsehen 87 |
Zeitschriften 83 |
Radlio 77 |
Zeitung 62

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2010

© IfD-Allensbach
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Verengung des Interessenhorizonts in der
jungen Bevolkerung

Personen mit (sehr)

breitem Interessen-
spekirum Unter-30-J&hrige
116
108
101
Index: Gesamtbevdlkerung = 100
2000 2005 2010

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2000, AWA 2005 und 2010 © IfD-Allensbach
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In der jungen Bevolkerung rucklaufiges
Interesse an gesellschaftlichen Themen

Es interessieren sich fur
Poltik, Wirtschaft, Wissen-
schaft, Kunst und Kultur
oder Natur- und Umwelt-
schutz (Brutto-Werte ein-
schlieBlich Mehrfach-
nennungen)

317
313 314
o— = —0
Personen ab 30 Jahre
278

Unter-30-Jahrige

244

2000

2005 2010

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2000, AWA 2005 und 2010

© IfD-Allensbach
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Das Internet alleine offnet den Horizont nicht - Print
macht in der jungen Bevolkerung den Unterschied

Unter-30-Jéhrige

Das Interessen-
spektrum ist -

sehr breif
breif
18 21 23 19 12
14- bis 29- (mehrmals) (mehrmails) tagliche Internetnutzer
~Jahrige tégliche lumnfassend solodiv weitgehend!
insgesamt Internetnutzer printaffin orinfaffin  printabstinent

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, 14- bis 29-J&hrige
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2010 © IfD-Allensbach
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Interessenhorizonte der jungen Bevolkerung:
Printaffinitat differenziert starker als Schulbildung
oder soziale Schicht

Unter-30-Jdhrige

134 128

123

Index: 14- bis 29-
Jahrige insgesamt
=100

Es haben ein
(sehr) breites
Interessen-
spektrum

Umfas- Selektiv - Weit- GWS Schulbildung
send Print- gehend | | | |
Print- aoffine  Print- hoch mittel niedrig héher mittel einfach
affine albosti-

nente

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 14- bis 29-J&hrige
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2010 © IfD-Allensbach
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Unterhalfungsorientierte Nutzung des Infernet

Unter-30-Jahrige

Das nufzen zumindest

ab und zu™ mit hohem GWS mit niedrigem GWS

Videos, Filmclips anschauen

(z.B. Nachrichten-, Musik- oder 72
Unterhaltungsvideos)

Musiksticke herunterladen 52
Teilnahme an Online-Spielen 32

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 14- bis 29-J&hrige
Quelle: Allensbacher Computer- und Technikanalyse ACTA 2009 © IfD-Allensbach
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Informationsorientierte Nutzung des Internet

Das nutzen zumindest Unter-30-Jéhrige
‘ab und zu”:

mit hohem GWS mit niedrigem GWS
Informationen fdr Schule, Aus-

bildung, Studium, Beruf 53
Produktinformationen, 43
Prosvergleche % 0

Aktuelle Nachrichten zur Politik _ 26
Aktuelle Wirtschaftsmeldungen _ 14
Zeitungs- und Zeitschriften- 10
archive %0

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 14- bis 29-J&hrige
Quelle: Allensbacher Computer- und Technikanalyse ACTA 2009 © IfD-Allensbach
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Hohere Bildorientierung bei jungen Zielgruppen

Es finden Texte ohne Bilder langweilig

25,5 %

18,6
15,0
11,0 10,1
. 8,6 ’

14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2010 © IfD-Allensbach
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Hohe Bildorientierung el jungen Zielgruppen
mit einfacher Schulbildung - Tendenz steigend

Es finden Texte ohne Bilder langweilig

38,5 %

Personen mit | 2010
einfacher
Schulbildung

2005

Personen mit 2010
héherer

Schulbildung 2005 12,0
5,1
6,8 6,7 5,6 6,7 4.4

14 bis 19 20 bis 29 30 bis 39 40 bis 49 50 bis 59 60 bis 69 70 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre und dalter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2003 und AWA 2010 © IfD-Allensbach
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Kommunikationsorientierte Infernetnutzung

I I I I I I I
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung von 14 bis 64 Jahren
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2004 bis ACTA 2010 (1. Welle) © IfD-Allensbach
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Die Haufigkeit von Online-Kommunikation ist stark
altersabhdangig

82
. . 67
Es tauschen sich mindestens
mehrmals in der Woche* mit
anderen privat Uber das
Infernet aus 47
37 % 36
Ins- 14-17 18-29 30-44 45-59 60 Jahre
gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre u. dlter

* = ‘'mehrmals taglich’, ‘taglich, fast taglich” oder ‘mehrmals in der Woche’

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049

© IfD-Allensbach
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Jungere verbringen einen groBen Teil inrer Internet-Zeit

Mit Kommunikation
1 1
7 7
11

Von der Zeit, die im
Internet verbracht wird,
entfallt auf den Aus-
tausch mit anderen
(E-Mails, Chatten, Besuch
von Foren) -

fast die ganze Zeit

die Uberwiegende Zeit

62
die Hdlfte der Zeit 58 54
49
nur ein kleiner Teil der Zeit 20
gar keine Zeit — - _ -
keine AngObeJ 14-bis 19-  20-bis 29-  30- bis 44-  45-bis 59-  60- bis 69-

Jahrige Jahrige Jdahrige Jdahrige Jahrige

x = weniger als 0,5 Prozent

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung von 14-69 Jahren, Internetnutzer
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10014, 2007 © IfD-Allensbach
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Chatten, Community-Plattformen und Instant Messaging -
Kommunikationskandle der jungen Bevolkerung

69 Es nutzen diese
Méglichkeit ‘haufiger,
regelmdBig’

61 %
58

Chatten

E-Mails
schreiben

48

45

Community- 40

Plattformen

Instant
Messaging

Twitter b

X1
14-19 20-24 25-29 30-39 40-49 50-59 60 Jahre
x = weniger als 0,5 Prozent Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre u. alter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach
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Rund die Hdlfte der jugendlichen Bevolkerung halt
gute Gesprache auch online fur moglich

“Man kann sich nur
von Angesicht zu
Angesicht wirklich
gut unterhalten.”

“lch finde, dass man
sich genauso gut
uber das Internet
unterhalten kann.”

Bevodlkerung 14-17  18-29 30-44 45-59 60 Jahre
insgesamt Jahre Jahre Jahre Jahre u. dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach
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Bedeutung des Augenkontakts bei der Kommunikation

Finde Augenkontakt 60 % 59
in persdnlichen ‘ 56
Gesprachen
angenehm 42
Gut, dass man sich
im Internet nicht 29
23
sehen kann 17 17 ™
6
Ins- 14-17 1820 3044 4559 60 Jchre
gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre  u. dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen ab 14 Jahre, die sich Uber das Internet austauschen

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049

© IfD-Allensbach
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Einfauchen, entspannen, Spal haben - die junge Bevc::)lkerung
empfindet Online-Kommunikation deutlich anders als Altere

Auf die Kommunikation im Internet

trifft zu - - °
(Listenvorlage, Auszug) Personen ab 18- bis 29- 14- bis 17-
30 Jahre Jahrige  Jdahrige
Haufig vergeht die Zeit wie im Flug 34% 58 74

Wenn ich mich mit anderen Uber
das Infernet austausche, kann ich
richtig SpaB haben

e
/g
oo

/./ 19 25

Wenn ich mich mit Freunden im Internet
austausche, kann ich dabei gut ent-
spannen

Wenn ich mich mit anderen im Internet
austausche, vergesse ich schon mal
alles um mich herum

Wenn ich mich mit anderen im Intfernet
austausche, kann ich mich treibben
lassen, es genieBen, dass immer wieder
neue Themen zur Sprache kommen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen ab 14 Jahre, die sich Uber das Infernet austauschen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach
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Personliche Gesprache und Online-Kommunikation

aus der Sicht jugendlicher Intfernetnutzer

14- bis 17-Jahrige

in Bezug auf in Bezug auf die
Es stimmen dieser Aussage zu - personliche Kommunikation
Gesprache im Internet

Bei einem persdnlichen Gesprach/beim

Austausch im Internet mit Freunden kann 51
ich gut entspannen

Bei persdnlichen Gespréachen/wenn ich

mich mit anderen im Internet austausche, _ 59
kann ich richtig SpaB haben

Haufig vergeht die Zeit wie im Flug _ ® /4
In einem persdnlichen Gesprach/beim

Austausch mit anderen im Internet vergesse ® 42
ich schon mal alles um mich herum

In einem persdnlichen Gesprach/im Internet

kann ich mich treiben lassen, es genieBen, m 25

dass immer neue Themen zur Sprache
kommen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 14- bis 17-Jahrige, die sich Uber das Infernet austauschen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049

© IfD-Allensbach
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Um Menschen naherzukommen oder sich uber

wichtige Dinge auszutauschen, halt auch die junge

Bevolkerung das Internet fur ungeeignet

14- bis 17-Jahrige

in Bezug auf in Bezug auf die
Es stimmen dieser Aussage zu - personliche Kommunikation
Gesprdche im Internet
Wenn ich mich mit jemandem in einem per- ¢
sonlichen Gesprach/im Internet austausche, 60 16
kann ich ihn besonders gut kennenlernen
Wichtige Dinge feile ich am liebsten in
einem persoénlichen Gespréch/Uber das 57 _ 7
Intfernet mit
Im persdnlichen Gesprdach/im Internet kann
ich mich besonders gut uber sehr persodn- 53 _ 14
liche Dinge austauschen
Wenn es mir nicht gutgeht oder mich etwas
sehr beschdaftigt, suche ich haufig ein person- 49 _ 17
liches Gesprach/Kontakt Uber das Internet
In persénlichen Gesprachen/im Internet
kann ein Gefuhl von N&dhe und Verbunden- 48 _ 19

heit entstehen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 14- bis 17-Jahrige, die sich Uber das Infernet austauschen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049

© IfD-Allensbach
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Emotionalitat sehen auch junge Internetnutzer eher bei
persdnlichen Gesprachen als bei Online-Kommunikation

Trifft auf Trifft eher auf Unent-

“Emotional” beides die Kommuni-  schieden,
Trifft eher auf person- gleicher-  kation Uber keine
liche Gesprache zu maBen zu das Internet zu  Angabe

Insgesamt 2 5

—
(&)

14- bis 29-J4&hrige

30- bis 44-J4hrige 5
45- bis 59-Jahrige 5
60-Jahrige u. Altere 7

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen ab 14 Jahre, die sich Uber das Internet austauschen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach
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In der Regel tauscht man sich im Internet mit Freunden
und Bekannten aus, zu denen man auch so Konfakt hat

Es tauschen sich Uber das
Infernet fast nur mit Freun-
den und Bekannten aus,
ZU denen sie auch so
Kontakt haben

Es tauschen sich auch mit
vielen Personen aus, zu
denen sie nur Uber das

Internet Kontakt haben Ins- 14-17 1829 30-44 45-59 60 Jahre
gesamt Jahre Jahre Jahre Jahre u. dlter

‘Unentschieden’ ist nicht dargestellt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen ab 14 Jahre, die sich Uber das Intfernet austauschen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach
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Nufzung des Internet, um Konftakt zu halten

Personen, die sich mit anderen
uber das Internet austauschen

Mich mit guten Freunden o
oder Bekannten auszu- 90%
tauschen, mit denen ich —
auch so viel Zeit verbringe

Kontakt zu Freunden halten,
die ich nur ganz selten per-
sonlich tfreffen kann

14 bis 17 18 bis 29 30 bis 44 45 bis 59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre Jahre und dlter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen ab 14 Jahre, die sich mit anderen Uber das Internet austauschen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach
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/unehmende Kontaktdichte

Es gibt Personen, mit denen ich taglich oder sogar mehrmals am Tag Uber

Handy oder im Internet in Kontakt bin

14 - 29 Jahre 30 - 39 Jahre 40 - 49 Jahre 50 - 64 Jahre
68 68
64
57%
46 48
42
37 . 33 35
28
I 15 i I I
2007 2008 20092010 2007 2008 20092010 2007 2008 20092010 2007 2008 20092010

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung von 14 bis 64 Jahren
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2007 bis ACTA 2010 (1. Welle)

© IfD-Allensbach
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Defokussierte Kommunikation:
Handynutzung wahrend einer Unterhaltung
Es beschdftigen sich bei

einer Unterhaltung nebenbei
mit dem Handy -

haufig 2 “X
gelegentlich
selten
88
62
nie —— 58
46
21 20
Keine Angabe X X X X X —
Bevdlkerung Altersgruppen
insgesamt | 14bis 17 18 bis29 30bisd44 45bis59 60 Jahre |
Jahre Jahre Jahre Jahre und d&lter
Es verfUgen Uber ein Handy* 82 95 98 96 89 56
*AWA 2010 X = unter 0,5 Prozent

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach
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Hohe Akzeptanz far die Nutzung des Handys wahrend
einer Unterhaltung in der jungen Bevolkerung

Dass sich ein
Gesprdachspartner
nebenbei mit seinem
Handy beschdaftigt
finden bzw. fainden -

in Ordnung 21 % !
35

unhoflich

65 83
Altersgruppen
Bevolkerung [14bis17 18bis29 30bis44 45 bis 59 60 |
insgesamt Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
und
alter

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 © IfD-Allensbach




