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Stadt und Land -
Unterschiedliche Lebens- und Konsumwelten
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Unterschiedliche
Bevölkerungsstruktur z.B.

Bildungsniveau
Berufsstruktur
Erwerbsquote von Frauen

Haushaltsgröße

Mentalität und Konsum-
einstellungen

Unterschiedliche
Infrastruktur z.B.

Arbeitsmarkt

Immobilienmarkt

Multioptionalität

Märkte
Finanzdienstleistungen, Pkw, Bauen und Wohnen,

Lebensmittel, Kultur, Freizeit, Medien



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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AWA 2007

Stadt und Land

Die Größe der Wohn-
gemeinde (politische 
Ortsgrößenklasse)
sagt in der Regel
mehr über die
Lebens- und 
Konsumwelt als 
Strukturtypen oder
die Größe von 
Stadtregionen.

17%

26

16

7

unter 5 Tsd. 
Einwohner

5 - unter 20 Tsd. 
Einwohner

20 - unter 100 Tsd. 
Einwohner

100 - unter
500 Tsd. 
Einwohner

27

6

Millionen-
städte

Ab 500 Tsd. 
Einwohner



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Höheres Bildungsniveau in den Städten
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter
20 Tsd.

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

25%
27

33

38

15
18 19

24

31

14- bis 24-Jährige

38

Bevölkerung ab 14 Jahre

Anteil der Einwohner mit Hochschulreife
(Schüler: angestrebter Schulabschluss)



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Großstädtische Berufsstruktur
AWA 2007

Millionenstädte

Facharbeiter

Mithelfende

Freie Berufe

Leitende Angestellte

Sonstige Angestellte

78
52

66

168

123

131

73

137

111

106

Index
100

Großstädte ab 100 Tsd. Einwohner



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Berufseinstieg und berufliche Mobilität
AWA 2007

Großstädte ab 100 Tsd.
Einwohner

Millionenstädte

18- bis 29-Jährige

Es beabsichtigen in den 
nächsten 12 Monaten

Ausbildung zu beenden und in
Beruf einzusteigen

Beruf oder Arbeitsplatz 
zu wechseln

Umzuziehen

102

119

113

118

108

159

106

131

Index
Bevölkerung insgesamt = 100



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Frauen 15 bis 64 Jahre
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Ausbildungs- und Erwerbsquote von Frauen
AWA 2007

Vollzeit berufstätig sind

Anteil der Frauen im Alter von 15 bis 64 Jahren, die -

In Ausbildung (Schülerin, Azubi, Studentin) sind

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter
20 Tsd.

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

40%

28

12 12 13 14 13 15

28 30 31 35 40

40
43 45

48

55



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Haushaltsgröße
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen
und mehr

14%

35

22

20

10

16

36

21

19

8

21

37

19

17

6

26

39

17

13

5

29

40

15

13

3

31

36

17

13

2



Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 7091; Bundeskriminalamt, Polizeiliche Kriminalstatistik 2006
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre
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Straftaten und Bedrohungsempfinden
AWA 2007

29%

40

33

45

Unter 20 Tsd.
Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

Es fühlen sich
durch Verbrechen
sehr oder etwas
bedroht

4,5
7,8

10,1
13,5 Straftaten

Häufigkeitsziffer*)

*) erfasste Fälle in Tsd. pro 100 Tsd.  Einwohner nach Einwohnerzahl des Tatorts



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

© IfD-Allensbach

Kulturelle Offenheit
AWA 2007

71

98

92

111

122

10596
102

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. -
1 Mio. 

Einwohner

Sehr gute
Englisch-
kenntnisse

98
90

76
97

97 106
121

Regelmäßige
fremdsprachige
Lektüre

Es halten für be-
sonders wichtig:
Viel über andere
Kulturen lernen

Millionen-
städte

162

146

140

Index



Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 7045
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre
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Partizipation und Identifikation
AWA 2007

66%

58 57

48 50

14

22 20

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd. 
Einwohner

Dass bei Entscheidungen des
Stadt- bzw. Gemeinderates
die Interessen der Bürger im
Vordergrund stehen, nicht
die Parteiinteressen

20
25

40
37

34
28 30

Dass man als
Bürger Einfluss auf
das Geschehen in
seiner Stadt,
Gemeinde hat

Dass man auf seine
Stadt, Gemeinde
stolz sein kann

Das ist einem in der eigenen Stadt
oder Gemeinde sehr wichtig



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Auf dem Dorf ... nicht hinter dem Mond
AWA 2007

Bevölkerung
in Gemeinden bis
5 Tsd. Einwohner

%

Bevölkerung
in Städten ab

500 Tsd. Einwohner
%

Interessen
Es sind vielfältig interessiert

Aktivität
Es zählen zu den besonders Aktiven

Zeitknappheit
Es haben viel zu wenig Zeit

Mode
Es sind besonders interessiert an
Mode, Modetrends
Es richten sich nicht nach der Mode

Technik
Es haben eine positive Einstellung
zum technischen Fortschritt
Es versuchen, bei technischen
Neuentwicklungen immer auf 
dem Laufenden zu bleiben

39

29

38

16
38

43

22

33

32

36

17
39

42

25



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Unterschiedliche Interessen
AWA 2007

Überdurchschnittlich 
auf dem Land

Kinofilme

Moderne Architektur

Politik
Bücher

Urlaub, Reisen

Mode

Computer-
nutzung

HiFi

Digital TV, 
Pay-TV

Gesunde
Ernährung

Lokales
Geschehen
am Ort

Naturheilmittel,
Homöopathie

Altersvorsorge

Bauen, 
Modernisieren, 
Renovieren

Garten

Auto
Geldanlagen

Do-it-yourself
Versicherungen

Telekom-
munikation

Kunst- und 
Kulturszene

Überdurchschnittlich
in der Stadt



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

© IfD-Allensbach

Parteisympathie
AWA 2007

CDU/CSU

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

Welche von den politischen Parteien ist Ihnen zur Zeit am sympathischsten?

SPD

Linkspartei

Bündnis 90/
Die Grünen

FDP

22
23

28

28

33
36% 37

31

28

25

5 6

7

6 6

7
8

6

6
8

14
12

99

7



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Geldanlage, Versicherungen
AWA 2007

23 23

18
21

16

26% 26

20

26

19

Geld-, Kapitalanlagen

Private Altersvorsorge,
finanzielle Absicherung
für die Zukunft

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

Besonderes Interesse

7
8 8 8

7

22

17

13

2323

Versicherungen

Aktien, Investmentfonds



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Nur in Großstädten wächst die Neigung
zur Aktienanlage

AWA 2007

Anlageabsicht Aktien, Aktienfonds

6,3%

7,3

6,7

2006 20072006 2007

6,5

Großstädte Übrige Gemeinden

Großstädte: Städte ab 100 Tsd. Einwohner



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Versicherungsbestand
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

Summe über 11 Versicherungsarten

435% 429
410

365 363

336



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Abschlussplan Rentenversicherung
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

Es beabsichtigen, in den nächsten 1 - 2 Jahren eine 
private Rentenversicherung abzuschließen oder zu erweitern

3,9%

5,2 5,5
4,6

7,7
8,1



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Autointeresse und Auto fahren
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

Pkw-Fahrer, die im
Haushalt über
einen Pkw verfügen

Interessiert am
Thema
Autos, Autotests

49

44

53

57

68
71

74%

41

47

5455

59



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre; Stadt: ab 100 Tsd. Einwohner, Land: unter 20 Tsd. Einwohner
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Welche Bevölkerungssegmente machen den 
Unterschied?

AWA 2007

Bevölkerung insgesamt

Männer

Frauen

18 - 29 Jahre

30 - 59 Jahre

60 Jahre und älter

Haushaltseinkommen

Unter 2.000 Euro

2.000 - unter 3.500 Euro

3.500 Euro und mehr

Anteil der Pkw-Nutzer in den Zielgruppen

55

64

45

46

69

45

40

66

76

72

79

66

75

87

59

62

79

84

Stadt
%

Land
%

-17

- 15

- 21

- 29

- 18

- 14

- 22

- 13

- 8

Differenz (Stadt - Land)
Prozentpunkte



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw im Haushalt
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Ausstattung des Pkw
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Pkw-Fahrer

13

21

32

Millionen-
städte

13

25

Automatikgetriebe

14

12
1111

9

9
10

99
6

11
12

119

7

29

252625

22 2121

18

Standheizung
Navigationssystem

Schiebedach

Leistungsstarke
HiFi-Anlage

22

24

%



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Wohnen im eigenen Haus oder zur Miete
AWA 2007

Unter 2 Tsd.
Einwohner

2 - unter 
5 Tsd.

Einwohner

5 - unter
20 Tsd.

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

72%
Es wohnen ...

63

56

43

26

19
14

25

32

38

50

64
70

78

2 3 4 6 8 10
7

zur Miete

im eigenen 
Haus

in einer Eigen-
tumswohnung



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre in Städten ab 500 Tsd. Einwohner, gesellschaftlich-wirtschaftlicher
          Status hoch (Stufe 1-2)
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Auch die großstädtische Oberschicht
wohnt überwiegend zur Miete

AWA 2007

29

14

56%

Es wohnen ...

zur Miete

im eigenen Haus

in einer 
Eigentumswohnung



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Renovierungsabsichten in der Stadt und
auf dem Land

AWA 2007

17% 17

13

9 8 7
12

15

18
20 19

27

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

Mietwohnung
oder einzelne
Räume darin
zu renovieren

Haus oder
Eigentums-
wohnung zu
modernisieren

Es beabsichtigen innerhalb der nächsten 1 - 2 Jahre



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Garten, Balkon, Wintergarten
AWA 2007

80%

70

61

45

34

26
23

31 32
35

43 41

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

Balkon mit
Pflanzen

Garten

Wintergarten
5 4 4 3 3 3

Es haben einen ...



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Champagner spiegelt das Lebensgefühl
der Metropolen

AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

Champagner

Sekt

148

106

9999

100

100

104
95

92

68

Index

Persönlicher Konsum oder Kauf in den letzten 14 Tagen



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Getränkepräferenz
AWA 2007

Persönlicher Konsum oder Kauf in den letzten 14 Tagen

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

Exportbier
86

79

136139

87

111

70
64

133

112

Altbier

Weizenbier, 
Weißbier

120 115

89
80

92

Index



Quelle: TOPLevel 2006
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Top 25 der Bevölkerung, eingegrenzt auf die 18- bis 64-Jährigen
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Einkaufsoptionen stimulieren Käufe
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

Kleidung von
bekannten
Designern

50

38

34

26%

35

in Delikatess-
geschäften

24
22

1819
16

11
987

4

exklusive 
Designermöbel

Es kaufen zumindest gelegentlich ...



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Alternative: Versandhandel
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

Ab 500 Tsd.
Einwohner

55

58

64

66

70%

Versandhandelskunden in
den letzten 12 Monaten



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Resonanz auf Kulturevents vor allem 
in Metropolen

AWA 2007

Gemeinden bis 20 Tsd. Einwohner Millionenstädte

herausragende Sportveranstaltungen

große Volksfeste

Rock- und Popfestivals

Ausstellungseröffnungen, Vernissagen
Premierenvorstellungen 
(Theater, Oper usw.)
Nacht der Galerien, der Museen, 
der Clubs usw.

Lesungen 

Filmfestspiele
Klassische Musikfestivals wie 
Salzburg, Bayreuth usw.

Funsport-Events 

Jazzfestivals

Kunsthappenings

36

23

17

22

19

26

17

17

11

6

9

8

36%

28

21

16

16

14

13

12

10

8

6

5

Es interessieren sich für ...



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Unterschiedliche Präferenzen im Freizeitsport
AWA 2007

Überdurchschnittlich 
auf dem Land

Segelfliegen,
Sportfliegen

Golf spielen

Besuch im
Fitnessstudio

Tennis
Snowboard
fahren

Eislaufen

Rennrad
fahren

Jogging

Reiten

Angeln,
Fischen

Jagen Surfen

Überdurchschnittlich
in der Stadt

Segeln

Ski-Langlauf

Mountain-
bike fahren

Turnen,
Gymnastik

Schwimmen
Ski-Abfahrts-
lauf

Fußball
spielen



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Nutzung von Tageszeitungen
AWA 2007

Unter 5 Tsd.
Einwohner

5 - unter 
20 Tsd. 

Einwohner

20 - unter
100 Tsd.

Einwohner

100 - unter
500 Tsd.

Einwohner

500 Tsd. - 
unter 1 Mio. 
Einwohner

Millionen-
städte

17

31

19
16

1917

4 6 5 5
9 9

60%

28

58

51

57

48

Regionale
Abonnements-
Tageszeitungen

Kaufzeitungen

Überregionale
Abonnements-
Tageszeitungen



Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2007
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre
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Mediennutzung
AWA 2007

Überdurchschnittlich 
auf dem Land

Überregionale
Abo-Tageszeitungen

Lifestyletitel

Kinobesuch
Plakat

Magazine zum 
Zeitgeschehen

Gourmetzeitschriften
Monatliche Frauentitel

Hochpreisige 
Programmzeitschriften

Wohn-
zeitschriften

ARD,
ZDF

SAT.1, RTL, 
Pro Sieben

Regionale
Abo-Zeitungen

Spezielle Sport- 
magazine

Koch-
zeitschriften

Elternzeit-
schriften

wöchent-
liche Frauen-
titel

Wirtschafts-
presse

Musikzeit- 
schriften

Überdurchschnittlich
in der Stadt

Öffentlicher 
Nahverkehr

14-tägliche 
Programmzeitschriften

Do-it-yourself-
Zeitschriften

Motorrad-
zeitschriften

Gartenzeit-
schriften

Bau-
zeitschriften

Autozeit-
schriften

Wochen-
zeitungen

Radio




