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Quelle: Statistisches Bundesamt

* 1. Quartal

Veränderung des Bruttoinlandsprodukts gegenüber dem Vorjahr
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2002, AWA 2003 

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Beurteilung der eigenen wirtschaftlichen Lage
in Ost und West

Sehr gut, gut

54%

51 50

46 47

33

37
39

43

46

Frühjahr 
2003

Herbst 
2002

Frühjahr 
2002

Herbst 
2001

Frühjahr 
2001

Westdeutschland

Ostdeutschland



© IfD-Allensbach

AWA 2003

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2003 

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Durchschnittliches Haushaltseinkommen (netto) 
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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 7041

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Wirtschaftsprobleme sind Anlaß zur Sorge
"Wenn die Wirtschaft vorübergehend nicht so läuft wie gewünscht, betrifft das 
 manche ja unmittelbar, andere weniger. Wie sehen Sie das für sich und Ihre Familie: 
 Machen Sie sich Sorgen, daß Sie betroffen sein könnten, oder sehen Sie dafür 
 keinen Anlaß?"
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Kein Anlaß zu Sorgen
Unent-
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Mache mir Sorgen Mache mir Sorgen
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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 7022, 7043

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Wirtschaftliche Erwartungen
"Wie schätzen Sie die wirtschaftliche Lage in einem Jahr ein: Wird es in 
 einem Jahr wieder aufwärts gehen oder sind Sie da eher skeptisch?"
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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 6082 und 7036

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Einstellung zur Wirtschaft
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"Was der Wirtschaft nützt,
 nützt auch der Bevölkerung.
 Wenn es der Wirtschaft
 gutgeht, geht es auch der
 Bevölkerung gut."

"Das gilt heute nicht mehr.
 Der Wirtschaft, den Unter-
 nehmen kann es sehr gut-
 gehen, ohne daß die Be-
 völkerung etwas davon hat."
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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 7021, 7030 II, 7042

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Sehr langsamer Abschied von der D-Mark
"Rechnen Sie die Euro-Preise meistens in D-Mark um, oder denken Sie
 überwiegend in Euro?"
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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 7034, 7042

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Vertrauen in den Euro
Es haben großes Vertrauen zu der gemeinsamen 
europäischen Währung
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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 7043

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Preisentwicklung
Es erwarten, daß die Preise im nächsten Jahr ...

eher steigen

gleich bleiben

eher sinken

Unentschieden
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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage, 7041

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Konsumzurückhaltung
Reaktion der Konsumenten auf die schlechte wirtschaftliche Lage
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Häufiger bei Discount-Märkten einkaufen

Beim Einkaufen stärker die Preise vergleichen

Seltener Essen gehen

Größere Anschaffungen verschieben

Preiswerter Urlaub machen

Bei den Heizkosten sparen

Beim Telefonieren häufiger billige 
Telefonanbieter wählen

Weniger Auto fahren

Abonnements für Zeitungen, 
Zeitschriften kündigen
Versicherungen kündigen oder zu einem 
günstigeren Anbieter wechseln



© IfD-Allensbach

AWA 2003

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 7041

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre

Anschaffungen, die aufgeschoben werden

Auto

März/April 2003

%

Möbel, Wohnungseinrichtung

Urlaubsreise

Teure Kleidung

Computer
Modernisieren oder Renovieren 
von Haus oder Wohnung

Größere Elektrogeräte
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2001 bis AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Pkw-Fahrer mit Pkw im Haushalt

Alterung des Pkw-Bestandes

2 Jahre oder jünger

Alter des Pkw

2002

%
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3 – 4 Jahre alt 23,8 24,1

älter als 4 Jahre 53,8 54,7
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Verschiebung des Zeithorizonts bei
Pkw-Kaufplänen

In etwa 6 Monaten

Personen mit Pkw-Kaufplänen

Zeithorizont

Herbst 2002

Mio.

In etwa 12 Monaten

12 – 24 Monate

Insgesamt
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2,23

4,13

8,07
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA '98 bis AWA 2003 

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Kaufpläne Wohnen, Einrichten: Hochwertige Stilmöbel, moderne Designermöbel, Mitnahmemöbel, moderne Grafik, Plastik, Gemälde

Kaufpläne Küche: Einbauküche, Mikrowelle, Geschirrspülmaschine

Wohnen, Einrichten – Küche

14,9%

7,57,0
7,68,17,7
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6,4
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Kaufpläne
Wohnen, 
Einrichten (4)
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2002, AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Immobilienkauf – Renovieren

Ein Haus bauen

Pläne für die nächsten 1,2 Jahre

2002

%

1,8

2003

%

2,0

Ein Haus kaufen 2,4 2,5

Eine Eigentumswohnung kaufen 2,5 2,5

Eigenes Haus oder ETW modernisieren 12,9 13,9

Mietwohnung oder einzelne Räume renovieren 17,1 18,6



© IfD-Allensbach

AWA 2003

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA '91 bis AWA 2003 

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Lieber schränke ich mich bei meinen Ausgaben ein, als daß mir
nicht genug Geld zum Sparen übrigbleibt

Sparneigung
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2002, AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Besserer Versicherungsschutz angestrebt

Unfallversicherung

Es wollen eine Versicherung
abschließen oder erweitern

2002

%

3,5

2003

%

4,2

Private Haftpflichtversicherung 4,0 4,1

Rechtsschutzversicherung 3,7 4,0

Private Krankenversicherung 2,8 3,6

Lebensversicherung 5,1 5,2

Summe 19,1 21,1
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, Welle Frühjahr 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Haushaltsführende

Einkaufen beim Discounter

Mehrmals pro Woche

Etwa einmal pro Woche

Ein paarmal
im Monat

Seltener,
ganz verschieden

Kaufe nie
beim Discounter
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA '91 bis AWA 2003 

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Der Kauf von Markenartikeln, die meistens etwas teurer sind ...

Erosion der Markenbindung
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA '97 bis AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Versandhandel
Einkaufen im Versandhandel

insgesamt mehrmals pro Jahr
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2001 bis AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Einkaufen im Internet
Online–Shopping

insgesamt häufiger
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Wo kauft man am liebsten?

Unabhängige
Fachgeschäfte Filialgeschäfte Einkaufszentren

West Ost West Ost West Ost
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18 17
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2003

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 14 Jahre

Es bevorzugen beim Einkauf regionale Produkte
aus der Heimat
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