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Jugend im Fokus — Empirische Befunde

Zeitungen sind ein Allgenerationenmedium — auch bei den Jugendlichen greifen drei Viertel zu-
mindest gelegentlich zur gedruckten Ausgabe. Doch welche qualitative Stellung hat die Zeitung fiir
Jugendliche und junge Erwachsene? Was folgt aus den verénderten Themeninteressen und Frei-
zeitpréferenzen fir die Zeitungen? Welche Medien nutzen sie (iberhaupt und was wiinschen sie

sich von Zeitungen?

Von Riidiger Schulz, Oliver Bruttel, Ulrich Becker und Markus Ruppe

Nicht erst seit der Entwicklung des Internets
zum Alltagsmedium stehen die im Jahr 1650 als
Printmedium gestarteten Tageszeitungen vor der
Herausforderung, Zeitungsinhalte auch weiter-
hin einem Massenpublikum, insbesondere auch
jingeren Zielgruppen, zu vermitteln. Um ab-
schatzen zu kénnen, was Zeitungen fiir junge
Menschen attraktiver macht und damit das Ab-
sinken der Reichweiten bei den unter 30-Jahri-
gen zu verhindern, ist eine umfassende Be-
standsaufnahme wichtig. Anhand vorliegender
Untersuchungen hat das Institut fiir Demosko-
pie Allenshach den Versuch unternommen, dar-
zustellen, welche Bedeutung Tageszeitungen
heute im Leben junger Zielgruppen haben, wie
sich deren Einstellungen und ihr Mediennut-
zungsverhalten im verscharften Medienwettbe-
werb verdndert haben und welche Stérken und
Schwachen junge Leute dem Zeitungsangebot
zuschreiben. Zu den Optionen fiir die Zukunft ge-
hort neben der Starkung des Printprodukts Zei-
tung auch ein Ausbau der Online-Angebote, die
zunehmend auch (ber mobile Endgerate wie
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Smartphones oder Tablet-PCs aufgerufen wer-
den kdnnen.

Auflagen unter Druck

53 Prozent der 14- bis 29-jdhrigen Deutschen le-
sen taglich eine Tageszeitung (LpA), insgesamt
80 Prozent zahlen zum weitesten Leserkreis
(WLK), lesen also zumindest selten eine Tages-
zeitung. Diese beachtlichen Zeitungsreichwei-
ten bei jungen Leuten werden allerdings bei ei-
nem Blick in die Vergangenheit relativiert: 1980
lag die tagliche Reichweite bei den 14- bis 19-
Jahrigen noch bei 77 Prozent, bei den 20- bis
29-Jahrigen bei 82 Prozent. Die riicklaufigen Zei-
tungsreichweiten bei den Jiingeren kamen nicht
iiberraschend. Nach ersten alarmierenden Sig-
nalen aus den USA' hatte das Allensbacher Ins-
titut schon vor zwanzig Jahren im BDZV-Jahr-
buch ,Zeitungen ‘90" in einem Beitrag ,,Zur Ent-
wicklung der Zeitungsreichweiten in den 80er
Jahren” die abnehmende Hinwendung junger
Menschen zum Medium Tageszeitung, das , Ab-

brockeln der Zeitungsreichweiten am unteren
Altersrand”, als schleichenden Erosionsprozess
beschrieben.Z Als Ursachen fiir diese Entwick-
lung wurden damals demografische Verande-
rungen, abnehmendes Interesse an Politik sowie
Veranderungen im Medienwettbewerb durch die
starke Ausweitung des Medienangebots ver-
mutet. Insbesondere durch neue private Fern-
sehanbieter, lokale beziehungsweise regionale
Horfunkangebote, die Verbreitung kostenloser
Anzeigen- und Kulturblatter sowie eine Vielzahl
neuer Zeitschriftenangebote wurde der Druck
auf die Zeitungen erhoht.

Riickblick

Ein wichtiges Ergebnis der wissenschaftlichen
Begleitforschung zum Kabelpilotprojekt im Ver-
suchsgebiet Ludwigshafen/Vorderpfalz (1983 bis
1985) war, dass Kabelfernsehteilnehmer, die die
neuen Programmangebote des Privatfernsehens
intensiv nutzten, ihre psychologische Bindung an
das Zeitungsmedium abbauten. Schon damals
wurde die Vermutung geduRert, dass die Schwé-
chung der psychologischen Bindung , langfristig
auch die faktische Nutzung der Zeitungen be-
eintrachtigen konnte”. Jiingeren Menschen fiel
es zunehmend schwerer, komplexe Sachver-
halte mit konzentrierter Aufmerksamkeit zu le-
sen. Manch einen verleitete das dazu, sich erst
gar nicht dieser Anstrengung zu unterziehen und
sich gleich dem weniger miihevollen Konsum
audiovisueller Medienangebote zuzuwenden.
Marie-Luise Kiefer schloss 1989 aus den Er-
gebnissen der Studie ,Massenkommunikation”
auf das Aufkommen eines ,Fiction-Vielseher-
Typs”, den sie gehauft unter jiingeren, stark
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unterhaltungsorientierten Leuten mit geringem
Interesse an Politik verortete.3

Auch wenn Kausalnachweise im Einzelnen
schwer zu fiihren sind: Fakt ist, dass die Erosion
der Zeitungsreichweiten im jungen Altersseg-
ment schon Ende der 1980er Jahre parallel zur
Ausbreitung des Privatfernsehens mit jugend-
attraktiven Unterhaltungsformaten, wie zum
Beispiel Musikclips oder Soaps im Jugendmilieu,
begann. Und damit schon lange vor der uner-
wartet dynamischen Entwicklung des Internets
ab Ende der 90er Jahre, das mit dem Zugang zu
neuen, iberwiegend kostenlosen Informations-
und Unterhaltungsangeboten den Medienwett-
bewerb weiter verschérfte.

Dies wird durch Kohortenanalysen iiber jetzt drei
Jahrzehnte hinweg belegt: Immer weniger jun-
ge Menschen greifen regelmaRig zur Zeitung,
wahrend die ab 50-Jahrigen, die stark habituel-
len Zeitungsleser, stabil hohe Nutzungswerte
aufweisen. Zugleich zeigt sich, dass Jugendli-
che ihre in der Jugend erworbenen Nutzungs-
gewohnheiten ins Erwachsenenleben mitneh-
men. Dies fiihrt dazu, dass auch in spateren
Jahren kaum noch neue Zeitungsleser hinzu-
kommen. Offensichtlich entscheidet sich in der
Regel schon in der Jugend, ob jemand regelma-
Riger Zeitungsleser wird oder nicht (Tabelle 1).
Auch wenn viele junge Leute heute nicht regel-
malkig Zeitung lesen, greifen die meisten doch
zumindest gelegentlich zur Zeitung. Selbst von
den 14- bis 19-Jahrigen hat etwa nur jeder Vier-
te, von den 20- bis 29-Jahrigen nur etwa jeder
Sechste binnen vierzehn Tagen keine Zeitung in
der Hand genommen (Schaubild 1). Im Um-
kehrschluss bedeutet dies, dass drei Viertel der
jingsten und 80 Prozent der jiingeren Bevdlke-
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Tabelle 1
Kohortenanalyse: Junge Deutsche werden in geringerem Anteil regelmaBige Leser
von Tageszeitungen

Bevdlke-  14-bis  20-bis  30-bis  40-bis  50-bis  60- bis 10-

rung ab 19- 29- 39- 49- 59- 69- Jahrige
14 Jahre  Jahrige Jahrige  Jahrige Jéhrige Jéhrige Jahrige und alter
% % % % % % % %

1980 sags I 819 85,9 89,2 88,6 85,2 83,1
1990 82,1 683 ] 84 86,3 87,5 86,5 82,7
2000 78,5 54,6 665 [ 828 86,3 86.3 84,6
2009 72,5 45,5 57.8 662 Xl 813 84,0 83,0

Quelle: BA Presse 1980, BDZV-Jahrbuch fiir 1990, MA Tageszeitungen 2000, 2009; Basis: Alte Bundeslander; LpA einer re-
gionalen oder Uberregionalen Abozeitung beziehungsweise Kaufzeitung.

Schaubild 1
Auch viele Jiingere lesen zumindest gelegentlich Zeitung
Es lesen eine Tageszeitung —

34
sehr regel- 50
malkig —— | ) %
(.Kernleser")
haufig —— 16
gelegentlich ——[ 6 | 12 8
selten ——
sehr selten 1 25 18 10 7
nicht innerr ——| 11 11 9 5 g 8
halb der X - : - - _
letzten Gesamt- 14-bis  20- bis 30-bis 40-bis 50-bis 60-bis  70-
14 Tage bevélkerung 19- 29- 39- 49- 59- 69-  Jahrige

ab 14 Jahre  Jahrige Jéhrige Jahrige Jéahrige Jahrige Jéhrige u. Altere

Definition , Kernleser”: Lesewahrscheinlichkeit (p) fiir die durchschnittliche Ausgabe einer Tageszeitung von 0,83 bis 1,0; ,.hau-
fige Leser”: p = 0,59 bis 0,82; ,gelegentliche Leser”: p = 0,42 bis 0,58; ,seltene Leser”: p = 0,25 bis 0,41; ,sehr seltene Le-
ser”:p = 0,01 bis 0,24.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Media-Analyse 2010 Presse, © IfD-Allensbach BS4210
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rungsschichten zumindest gelegentlich die Zei-
tung rezipieren.

Bildung entscheidet

RegelmaRiges Lesen einer regionalen Tageszei-
tung war bisher kaum schichtgebunden, was auf
die Gesamtbevdlkerung bezogen in etwa noch
heute gilt. Angehdrige der unteren soziodkono-
mischen Statusgruppen lesen nur wenig selte-
ner Zeitung als Angehdrige der hoheren Status-
gruppen. Aber fiir die Zukunft deutet sich hier
ein Wandel an, wenn man die Zeitungsreich-

Schaubild 2
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weiten bei den heute 14- bis 29-Jahrigen zu-
grunde legt. Junge Leute aus den oberen sozia-
len Schichten lesen in deutlich héherem Anteil
regelmaRig eine Regionalzeitung als ihre Alters-
genossen mit geringerem Einkommen und ein-
facher Schulbildung (Schaubild 2).

Zeitungswebsites sind beliebt

Bei insgesamt sinkenden Zeitungsreichweiten
ist die Nutzung der Online-Angebote von Tages-
zeitungen in den vergangenen Jahren deutlich
gewachsen. Dies bedeutet zugleich, dass der

Reichweite von regionalen Tageszeitungen in Deutschland nach

soziookonomischem Status
LpA (regionale Abo-Tageszeitung)

14- bis 29-Jéhrige
(Index 14- bis 29-Jahrige = 100)

Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahre
(Index Gesamtbevalkerung = 100)

Soziookonomischer

Index = 100

Status

Index = 100

Der soziockonomische Status wird anhand der Schul- und Berufsbildung, des Berufskreises des Hauptverdieners, des Netto-
einkommens des Hauptverdieners sowie der sozialen Schicht nach dem Interviewer-Eindruck ermittelt.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, AWA 2010 © IfD-Allenshach BS4310
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Kreis der Exklusivnutzer von Printausgaben ab-
nehmend ist, und zwar bei den 14- bis 29-Jah-
rigen in Uberdurchschnittlichem MaR. Von allen
14- bis 64-Jahrigen, die regelmaRig von Print-
und/oder Online-Produkten regionaler Tageszei-
tungen erreicht werden, lasen 2003 noch 89
Prozent ausschlieRlich die Printausgabe, sechs
Jahre spéater sagten dies noch 79 Prozent. Der
Anteil der Exklusivnutzer der Webauftritte re-
gionaler Tageszeitungen wuchs in diesem Zeit-
raum von vier auf neun Prozent, der der Parallel-
nutzer von sieben auf zwdlf Prozent. Im Alters-
segment der 14- bis 29-Jahrigen stieg der Anteil

Schaubild 3

der regelmaRigen Nutzer (NpW) von Online-An-
geboten regionaler Tageszeitungen zwischen
2003 und 2009 von sieben auf 19 Prozent, der
von Parallelnutzern von neun auf 13 Prozent. Ent-
sprechend stark sank der Anteil der Exklusiv-
nutzer von Printausgaben unter den jlingeren Le-
sern von 84 auf 68 Prozent (Schaubild 3).

Internationale Studien gesichtet

Obwohl der internationalen Vergleichbarkeit von
Daten zur Reichweitenentwicklung (aufgrund von
abweichenden Definitionen, unterschiedlichen

Wachsende Bedeutung der Online-Angebote regionaler Tageszeitungen

| Gesamtbevdlkerung |

Exklusivnutzer und Uberschneidungen

[ Jnur ] nur [ Printund

Print Online Online
== e
0,
83% 79%
2003 2009

| 14- bis 29-Jihrige |
Exklusivnutzer und Uberschneidungen

[_Jnur [__nur [ Print und

Print Online Online

—
1

84%
68%

2003 2009

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 14- bis 64-Jahrige, die Print- und/oder Online-Angebote regionaler Tageszeitungen nutzen.

(Print: Leser pro Ausgabe; Online: Nutzer pro Woche)

Quelle: Allensbacher Computer- und Technikanalyse (ACTA) 2003 und 2009, © IfD-Allensbach BS4410
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Grundgesamtheiten oder Erfassungsproblemen
bei Tageszeitungen) enge Grenzen gesetzt sind,
lassen sich die deutschen Ergebnisse auf Lander
mit vergleichbarem Medienangebot (ibertragen,
wenn auch auf teils unterschiedlichem Niveau.
Annéhernd stabiler Zeitungsnutzung bei den
Kernlesern ab 50 Jahren stehen bei den Print-
ausgaben von Tageszeitungen sinkende Nut-
zungswerte in den jlingeren Zielgruppen gegen-
tiber. Dies gilt vor allem fiir Bezahlzeitungen,
deren Reichweitenverluste in der Schweiz,
Osterreich und Schweden durch kostenlose
Verteilzeitungen (sogenannte Gratis- oder Pend-
lerzeitungen) zumindest teilweise kompensiert,
in der Schweiz sogar tiberkompensiert werden.
Selbst Finnland mit seiner besonderen Lese- und
Leseférderkultur kann sich nicht ganz von dem
allgemeinen Trend sinkender Zeitungsreichwei-
ten in den jlingeren Altersgruppen abkoppeln. Die
verharren dort bei 62 Prozent noch immer auf
sehr hohem Niveau.

Dass die meisten jungen Menschen heute zwar
nicht regelmaRig, aber doch zumindest ab und
zu Zeitung lesen, zeigt, dass Zeitungen nicht ge-
nerell als ,,out” angesehen werden. Aus ihrer
Sicht hat das Medium Schwachen, aber auch
Stérken, was Chancen fiir die Zukunft eréffnet.
Die meisten Medienhauser in Deutschland ge-
ben deshalb die Zielgruppe der unter 30-Jahri-
gen keineswegs verloren. In einer Verlagsum-
frage der Zeitungs Marketing Gesellschaft (ZMG)
im Winter 2009/2010 gaben 82 Prozent der Zei-
tungsverlage an, dass das Thema ,,Junge Ziel-
gruppen” fiir sie ,,sehr hohe” oder ,hohe Prio-
ritdt” hat, und praktisch alle schreiben Angebo-
ten flr junge Zielgruppen auch in Zukunft grof3e
Bedeutung zu (99 Prozent). Mit zielgruppenspe-
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zifischen Maldnahmen, insbesondere ,,Zeitung in
der Schule”-Projekten, regelmafigen Kinder- und
Jugendseiten, Angeboten auf den Online-Seiten
der Zeitung bis hin zur Veranstaltung von Events
versuchen Redaktionen und Marketingabteilun-
gen die Leserbindung der gewonnenen jungen
Leser zu starken beziehungsweise neue Leser
zu gewinnen. Der Vielfalt der MaRnahmen ste-
hen allerdings kaum Erfolgskontrollen gegeniiber.
Mangels verlagseigener Erkenntnisse wiinscht
die groke Mehrheit der Befragten deshalb vom
BDZV sinnvolle Unterstiitzung vor allem durch
Grundlagenforschung (72 Prozent) sowie Platt-
formen fiir den Informationsaustausch (61 Pro-
zent).

Diese Forderungen waren fiir die neugebildete
Arbeitsgruppe ,,Junge Leser” des BDZV Anlass,
der ZMG die Koordination von Forschungspro-
jekten zu (bertragen. Das Institut fiir Demosko-
pie Allensbach in Kooperation mit delta Markt-
forschung wurde mit einem Teilprojekt: ,Erstel-
lung einer Ubersicht tiber die Interessen und das
Leseverhalten junger Leute und die Relevanz der
Zeitung in ihrem Lebensumfeld, wie es sich aus
den wesentlichen vorliegenden Studien ergibt”
beauftragt. In diese Sichtung vorhandener Stu-
dien wurden auch Untersuchungen aus Oster-
reich und der Schweiz sowie aus den skandina-
vischen Landern mit vergleichsweise dhnlichen
Medienstrukturen einbezogen.

Fir diese Synopse vorliegender Forschungser-
gebnisse wurden Studien von unterschiedlicher
Qualitat aus den vergangenen zehn Jahren her-
angezogen, angesichts der grolRen Verande-
rungsdynamik vorzugsweise Untersuchungen,
die nach 2005 vorgelegt wurden. 37 Studien von
grolerer Relevanz wurden in Kurzportrats in ei-
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nem umfassenden Bericht dokumentiert. Dar(i-
ber hinaus sind zielgruppenspezifische Auswer-
tungen aus den grolRen, alljahrlich durchgefiihr-
ten Studien zur allgemeinen Mediennutzung, wie
der deutschen Media-Analyse (ma), der dster-
reichischen und Schweizer Media-Analyse, aus
AWA, ACTA oder der KidsVA einbezogen sowie
allgemeine Jugend- beziehungsweise Kinder-
studien, wie die Shell-Jugendstudie oder die
jahrlich aktualisierte Studie ,Trend Tracking
Kids", berlicksichtigt worden. Die Forschungs-
ergebnisse sollten sich auf junge Leute unter 30
beziehen, sodass Aussagen (ber das Zeitungs-
leseverhalten von Kindern, Jugendlichen und jun-
gen Erwachsenen erfasst wurden.

Die Ausbeute an belastbaren Erkenntnissen ist
allerdings begrenzt, groRe Forschungsliicken tre-
ten zutage. Zwar liefert die Vielzahl punktueller
Befunde zu ausgewahlten Themen allgemeines
Orientierungswissen, aber keine ausreichend
abgesicherten Erkenntnisse, um tragfahige Kon-
zepte oder gar konkrete Handlungsempfehlun-
gen daraus zur langfristigen Sicherung des
Mediums Zeitung abzuleiten. Bei den Online-
Angeboten von Zeitungen, insbesondere auch
beim crossmedialen Zusammenspiel von Print
und Online, sind die Forschungsdefizite beson-
ders grols.

Lebens- und Medienwelten
Jjunger Menschen

In einem gesellschaftlichen Umfeld, das zuneh-
mend gepragt ist von demografischer Alterung,
wachsendem Migrantenanteil, sozialer Differen-
zierung der Einkommens- und Lebenschancen
oder der Bedrohung durch Umweltkatastrophen

152

sowie andauernder Terrorgefahr schwankt die
seelische Befindlichkeit vieler Jugendlicher zwi-
schen hohen Anspriichen, aber auch Orientie-
rungslosigkeit und Zukunftséangsten. Dazu tra-
gen auch die sehr dynamischen technologischen
Innovationen, globaler Wettbewerb mit Risiken
und grolien Chancen und nicht zuletzt die neu-
en Medienoptionen bei. Bei tiefenpsychologi-
schen Untersuchungen ermittelte das Institut
Rheingold (2007), dass viele Jugendliche die
Welt einerseits als ,himmlisches Paradies” er-
leben, in dem Uberfluss und Freude herrschen,
Konsumwiinsche schnell erfiillt werden und die
Zukunft traumhaft erscheint. Andererseits er-
scheint die Welt als ,héllisches Inferno”, gepragt
von Bedrohung, einem Gefiihl von Ohnmacht und
Furcht alleingelassen zu werden. So schwanken
viele Jugendliche zwischen medial vermittelten
Traumwelten und realen Zukunftsangsten, wie
Angst vor Arbeitslosigkeit und sozialem Absturz.
Unter den fiinf Lebensstrategien, mit denen Ju-
gendliche versuchen, die verspiirte Bedrohung
abzuwehren, fiihren die Autoren der Rheingold-
Studie zwei Strategien von besonderer Relevanz
fur die Medien auf. Demnach versuchen sich Ju-
gendliche durch Dauerbefiitterung und pausen-
lose Unterhaltung auf einen ,,permanenten Kreuz-
zug gegen die Langeweile” zu begeben. Auler-
dem fliichten sie in kiinstliche Paradiese und
Scheinwelten, indem sie sich in den Himmel der
Stars, Helden, Models und Mode trdumen und
mit Fantasy- oder sogenannten ,Ballerspielen”
Stunden vor dem Computer verbringen. Im digi-
talen Lebensideal méchte man ,,auf Knopfdruck
von Hohepunkt zu Héhepunkt springen. Lang-
weiliges und Miihevolles wird dagegen einfach
iibersprungen.” Nach Ansicht der Autoren liegen

die Gefahren dabei in einer zunehmenden Ent-
fremdung von der Realitét (rheingold 2007). Auch
wenn diesen Erkenntnissen die statistisch re-
prasentative Absicherung fehlt, diirften sie wich-
tige Schliisse zum Verstandnis des Mediennut-
zungsverhaltens charakteristischer Teilgruppen
unter den heutigen Jugendlichen liefern.

Die Erlebniswelten der Kinder und Jugendlichen
spiegeln sich in den fir sie attraktiven Themen
wider. Dabei unterscheiden sich die Praferenzen
der sechs- bis zwolfjahrigen Jungen (Fulball,
Sport, Superhelden, Autos, AuRerirdische, Agen-
ten, Spione) sehr deutlich von denen alters-
gleicher Médchen (Freundschaft, Musik, Haus-
tiere, Reiten/Pferde, Kino, Mode). Jungen re-
krutieren ihre Vorbilder vor allem aus der Welt
des Sports (zum Beispiel FuBhaller wie Michael
Ballack, Lukas Podolski, Bastian Schweinstei-
ger), Méadchen vor allem aus der Musik-, Mode-
und Filmwelt. Sie wollen ,von ihren Vorbildern
lernen, um ihnen nahe zu sein” (zum Beispiel
Lady Gaga, Hannah Montana, Heidi Klum oder
Robert Pattinson).

An der Spitze aller Nennungen, was im Leben
flir wichtig und erstrebenswert gehalten wird,
steht bei den 14- bis 29-Jahrigen , Freunde ha-
ben” (93 Prozent), vor ,viel SpaR haben, das Le-
ben geniellen” (81 Prozent). Es folgen ,fir die
Familie da sein” und ,Erfolg im Beruf” mit jeweils
69 Prozent sowie ,,Unabhéngigkeit” (67 Prozent).
Die meisten Jugendlichen und jungen Erwach-
senen wissen durchaus, dass eine gute, vielsei-
tige Bildung wichtig und erstrebenswert ist (57
Prozent), und auch auf ein ,hohes Einkommen”
legen viele grofen Wert (47 Prozent). Fiir diese
Altersgruppe ist charakteristisch, dass ihr ,viel
Spal haben, das Leben genielRen”, , starke Er-
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lebnisse, Abenteuer, Spannung erleben” sowie
ein ,abwechslungsreiches Leben” haben, sehr
wichtig ist. , Soziale Gerechtigkeit” oder politi-
sches Engagement sind fiir junge Menschen da-
gegen weniger bedeutsam als fiir die Gesamt-
bevélkerung (Schaubild 4).

Auch die 15. Shell Jugendstudie (2006) — mit
dem bezeichnenden Titel ,Eine pragmatische
Generation unter Druck” — konstatiert, dass
Werte wie Eigenverantwortung, Unabhangigkeit,
Sicherheit und Lebensgenuss fir die Zwolf- bis
25-Jahrigen Uberdurchschnittlich wichtig sind,
Gottesglauben oder Politikengagement dagegen
eher unwichtig. Viele Jugendliche erleben sich
als Kerngruppe der modernen Mode- und Kon-
sumkultur: , Toll aussehen” und ,, Markenkleidung
tragen” sind ,in".

Freizeitbeschéftigungen

Nonmediale Freizeitbeschéaftigungen und Me-
diennutzung lassen sich immer weniger getrennt
betrachten. Schon viele Kleinkinder sehen (fast)
taglich fern. Spatestens am Ende der Grund-
schulzeit gewinnen auch der Computer und das
Internet an Bedeutung. Diese — auch in Form von
digitalen Musikgeraten wie CD- und MP3-Play-
ern — gestiegene Medienprasenz sollte allerdings
nicht den Blick darauf verstellen, dass gerade fiir
Kinder weiterhin klassische Freizeitaktivitaten wie
Spielen, mit Freunden zusammen sein oder kre-
ative Tatigkeiten wie Malen den Alltag pragen.
Die Freizeitpraferenzen dndern sich deutlich mit
dem Alterwerden, sind aber, wenn man vom
Hinzukommen neuer Aktivitdten wie Internet
oder Handy absieht, recht stabil im Vergleich zu
vor finf oder zehn Jahren (KidsVA 2009). Bei
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Schaubild 4
Was wichtig ist im Leben

Frage: ,Hier auf dieser Liste steht einiges, was man im Leben wichtig und

erstrebenswert finden kann. Kénnten Sie mir bitte alles angeben, was Sie fiir ganz

besonders wichtig halten?” — Auswahl —

14- bis 29-

Es halten fiir wichtig und _ Jahrige
erstrebenswert — [ Bevdlkerung insgesamt o
Freunde haben 93
Fiir die Familie da sein _ 69
Soziale Gerechtigkeit _ -
das Leben geniel3en
Gute, vielseitige Bildung _/ 57
Ein abwechslungsreiches Leben, _ 60
immer neue Erfahrungen machen
Hohes Einkommen _ < 47
Starke Erlebnisse haben,
Abenteuer, Spannung _ ) 56
Religion, feste Glaubensiiber- 1
zeugung
Aktive Teilnahme am politischen u 7
Leben, politisch aktiv sein

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2010, © IfD-Allensbach BS4510
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den Klein- und Vorschulkindern sind Spielen, egal
ob drinnen oder draulRen, Malen beziehungs-
weise Basteln sowie Fernsehen die wichtigsten
Tatigkeiten in der Freizeit. Bei den Grundschii-
lern gewinnen Freunde, Fernsehen sowie Haus-
aufgaben machen und Lernen an Bedeutung,
wéhrend Malen und Zeichnen sowie die Be-
schaftigung mit Biichern — vor allem bei den
Jungen — abnimmt. Dafiir kommen sportliche
Aktivitdten wie Radfahren oder Fulball hinzu.
Die beliebtesten Fernsehgenres der Kinder und
Jugendlichen sind Castingshows, Soaps, Car-
toons und Sitcoms. Bei den Senderpraferenzen
rangiert RTL vor Pro 7 und Super RTL (IconKids
2010).

Der Computer spielt bereits bei Vorschulkindern
und in der Grundschule eine gewisse Rolle: Fast
jedes fiinfte Kind in dieser Altersgruppe besitzt
oder nutzt einen Computer vor allem zum Spie-
len, Malen und Zeichnen sowie fur Lernpro-
gramme (Preschool-Studie 2009; KidsVA 2009).
Ab dem Alter von etwa zehn Jahren gewinnt der
Computer deutlich an Bedeutung: 53 Prozent der
Zehn- bis Dreizehnjahrigen geben an, diesen
haufiger zu nutzen (KidsVA 2009).

Ahnliches gilt fiir das Internet: Von den Sechs-
bis Neunjahrigen gehen 32 Prozent mehrmals
die Woche ins Internet, von den Zehn- bis Zwolf-
jahrigen sind es bereits 72 Prozent (lconkids
2010). Bei den Zwdlf- bis 19-Jahrigen dominie-
ren die neuen Medien in Form von Internet und
Handy gemeinsam mit dem Fernsehen; alle wer-
den von rund 90 Prozent der Jugendlichen in die-
sem Alter mehrmals in der Woche genutzt. Le-
diglich ,,sich mit Freunden treffen” hat einen &hn-
lich hohen Stellenwert; Sport und Nichtstun, sich
ausruhen, folgen mit rund 70 Prozent erst mit
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deutlichem Abstand. Je alter die Jugendlichen
werden, desto starker nimmt die AuRenorien-
tierung der Freizeitaktivitdten zu (zum Beispiel
auf Partys, in die Disco gehen; JIM-Studie
2009).

Freizeit und Freunde spielen sich zunehmend
auch im Internet ab. Chatten sowie soziale Netz-
werke, wie zum Beispiel facebook, SchiilerVZ
oder StudiVZ, sind bei Jugendlichen besonders
beliebt. Fast die Halfte der 14- bis 24-Jahrigen
nutzt haufiger oder regelmagig solche Commu-
nity-Plattformen, nicht zuletzt, um Kontakte zu
kniipfen, andere kennenzulernen und sich ande-
ren bekannt zu machen. Ob sich darin eine spe-
zifische, altersgebundene Jugendkultur mani-
festiert oder ob dieses Kommunikationsverhal-
ten spater ins Erwachsenenleben mitgenommen
wird, muss die Zukunft zeigen. Schon die heute
iiber 25-Jahrigen nutzen diese Maglichkeiten
deutlich seltener, die ab 50-Jahrigen praktisch
gar nicht (Schaubild 5).

Themen- und Informationsinteressen

Wahrend sich Kinder vor allem fiir Themen aus
ihrer eigenen Lebenswelt interessieren, kommen
bei Jugendlichen im Zuge des Erwachsen-
werdens zunehmend auch allgemeine Informa-
tionsinteressen hinzu, die tber den eigenen Le-
benshorizont hinausgehen: So geben bei der
JIM-Studie (2009) 85 Prozent an, sich fiir das
aktuelle Geschehen ganz allgemein, 70 Prozent
fiir Sport, knapp tber 50 Prozent fiir Bundes- und
Lokalpolitik, 39 Prozent fiir Stars und Prominen-
te zu interessieren. Daneben sind Jugendliche
insbesondere an Informationen zu ihrer Alltags-
welt, zu personlichen Problemen, Ausbildung
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Schaubild 5

Chatten, Community-Plattformen und Instant Messaging sind
Kommunikationskandle vor allem der jungen Bevélkerung

M%

Es nutzen diese
Méglichkeit ,haufiger,
regelmaBig”

111,

14-19 20-24 25-29
Jahre Jahre Jahre

30-39 40-49 50-59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre u. alter

== Mindestens eine der 3 Aktivitdten (Netto-Summe)
Chatten == Community-Plattformen == Instant Messaging

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10049 (2009), © IfD-Allenshach BS4610

und Beruf, Musik, Internet oder Mode interes-
siert. Sport, Internet und Computerspiele sind
dabei eine Jungen-Doméne, bei Musik, Mode,
Stars/Prominenten zeigen Madchen ein deutlich
stérkeres Interesse. Mit dem Alter nimmt das
Informationsbediirfnis der Zwdlf- bis 19-Jahri-
gen fiir das aktuelle Zeitgeschehen, fiir persén-
liche Probleme, Aushildung und Beruf sowie po-
litische Themen zu.

Da sich Tageszeitungen als General-Interest-Me-
dium generationsiibergreifend an alle Bevélke-
rungsgruppen richten, ist es wichtig zu priifen,
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inwieweit die Themeninteressen der jungen Ziel-
gruppen mit denen der Gesamtbevélkerung tber-
einstimmen beziehungsweise sich davon unter-
scheiden. Dabei wird deutlich, dass die 14- bis
29-Jahrigen unterdurchschnittlich an Inhalten der
klassischen Zeitungsressorts Politik, Wirtschaft
und Kultur interessiert sind. Dem steht aber bei
den Jiingeren ein stark Gberdurchschnittliches
Interesse an moderner Telekommunikation, Inter-
netangeboten, CDs, DVDs und Kinofilmen, aber
auch an Beruf und Karriere sowie Mode und Mo-
detrends gegeniiber (Schaubild 8).

Schaubild 6
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Generationsspezifische Nutzungsmuster bei Zeitungen

Leser regionaler Abo-Tageszeitungen (WLK)

100 —
90|
80|
70
60
50
40
30
20
10

0

88%

14-19 20-29 30-39
Jahre Jahre Jahre

40-49 50-59 60-64 65-69
Jahre Jahre Jahre Jahre

— Ich blattere Zeitungen oft rasch durch und lese vor allem die Uberschriften

und nur wenige Artikel ganz.

Zeitunglesen gehort zu meinem téaglichen Leben einfach dazu.

- |ch lese Zeitungen zu ganz bestimmten Zeiten am Tag.

== |ch genieRe es richtig, wenn ich Zeit habe, griindlich Zeitung zu lesen.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Leser regionaler Abo-Tageszeitungen (WLK) von 14 bis 69 Jahren
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse (ACTA) 2009, © IfD-Allensbach BS4710

Das Interessenspektrum der jungen Zielgruppen
hat sich in den zurtickliegenden Jahrzehnten
weitaus stérker verandert als das der Gesamt-
bevdlkerung. Renate Kécher, Leiterin des Insti-
tuts fiir Demoskopie Allensbach, hat in ihrem

Beitrag im BDZV-Jahrbuch 2009 aufgezeigt,
dass sich das Interesse der Jugendlichen und
jungen Erwachsenen an gesellschaftlichen The-
men — gemessen als kumuliertes Interesse an
Politik, Wirtschaft, Umweltschutz, Lokalem so-
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wie Kunst und Kultur — seit 1997 deutlich star-
ker abgeschwacht hat als in der Gesamtbevdl-
kerung. Sie resiimierte: ,Sucht man nach einem
Muster dieser Veranderungen, so finden fast alle
Themen, die einerseits mit dem klassischen Bil-
dungskanon verbunden sind, aber auch alle ge-
sellschaftlichen Themen heute weniger Auf-
merksamkeit, wahrend Informationen, die un-
mittelbar auf den eigenen Alltag zur Optimierung
von Beruf, Kaufentscheidungen und Privatleben
iibertragen werden kdnnen, stabiles oder gar
grolReres Interesse finden."4

Herausforderungen durch das Internet

Durch die neuen Informations-, Kommunikations-
und Unterhaltungsangebote im Internet ist das
Zeitungsmedium auf vielféltige Weise heraus-
gefordert. Und zwar nur begrenzt durch Substi-
tution der tagesaktuellen Information als viel-
mehr durch einen grundlegenden , Paradigmen-
wechsel im Umgang mit Informationen” (Renate
Kécher). Obwohl heute 62 Prozent der 14- bis
29-Jahrigen taglich oder mehrmals tdglich das
Internet nutzen, spielt dieses beim tagesaktuel-
len Nachrichtenkonsum noch immer eine unter-
geordnete Rolle. 2010 gaben 63 Prozent an, sich
am Stichtag , gestern” (iber das tagesaktuelle
Geschehen informiert zu haben, davon allerdings
nur 22 Prozent im Internet, dagegen 48 Prozent
im Fernsehen und 21 Prozent in einer Tageszei-
tung.

Das Internet wird somit bisher nur von wenigen
als kontinuierliche allgemeine Informationsquel-
le genutzt, sehr viel hdufiger dagegen bei der ge-
zielten und strukturierten Suche nach Fakten,
Themen oder Ereignissen. Kontinuierliche Be-

158

schaftigung mit dem allgemeinen Geschehen
wird aus Sicht vieler verzichtbar, wenn man In-
formationen, so man sie braucht (,on demand”),
jederzeit per Knopfdruck aus dem schier uner-
schépflichen Informationsangebot im Internet
abrufen kann.

Der miihelose und tiberwiegend kostenlose Zu-
griff auf ,Infoschnipsel” weckt bei jungen Leu-
ten die lllusion, stets ausreichend informiert zu
sein. Der subjektive Anspruch, zum Beispiel
durch vertiefende Zeitungslektiire iber Zusam-
menhange und Hintergriinde oder das Lesen von
Kommentaren eigenes Wissen aufbauen zu
miissen, schwindet. 52 Prozent der unter 25-
Jahrigen sagen heute: ,Ich brauche keine tagli-
che Zeitungslektiire, man wird tiber andere In-
formationsquellen gut informiert”. Nur knapp je-
der Dritte unter 25-Jahrige legt ,,gro8en Wert
darauf, griindlich informiert zu werden, um Hin-
tergriinde und Zusammenhange besser zu ver-
stehen” (Schaubild 7).

Die Einstellungen der jungen und é&lteren Ziel-
gruppen zum Zeitunglesen unterscheiden sich
gravierend, und zwar sowohl hinsichtlich der
Notwendigkeit kontinuierlicher Informations-
rezeption als auch hinsichtlich der erforderlichen
Informationsbreite und -tiefe. Wahrend viele Al-
tere die Medieninhalte mit konzentrierter Auf-
merksamkeit wahrnehmen wollen, glauben 40
Prozent der unter 25-Jahrigen, auch bei paralle-
ler Nutzung mehrerer Medien, zum Beispiel im
Internet surfen und dabei fernsehen, das fiir sie
Wichtige mitzubekommen. Von den 45- bis 59-
Jahrigen sagen dies nur 14, von den 60- bis 69-
Jahrigen nur sechs Prozent. Natiirlich kann hier
auch eine unterschiedlich rasche Auffassungs-
gabe eine Rolle spielen, aber aus dem Zusam-

Schaubild 7
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Generationsspezifische Einstellungen zum regelmaBigen Zeitunglesen und

zur vertiefenden Information
Es stimmen der Aussage zu -

51% 52

54 53

49

— 47
— 31 28
14
L | | | | | | |
Bevélkerung 14- bis 17- 18- bis 24- 25- bis 34- 35- bis 44- 45- bis 59- 60-bis 69-
insgesamt Jahrige  Jahrige  Jahrige  Jahrige  Jahrige  Jahrige

= |ch lege groBen Wert darauf, griindlich informiert zu werden, um Hintergriinde
und Zusammenhénge besser zu verstehen.

- |ch brauche keine tégliche Zeitungslektiire, man wird iiber andere

Informationsquellen gut informiert.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung zwischen 14 und 69 Jahren
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 3403, Juli 2008 im Auftrag der Bertelsmann AG, © IfD-Allenshach BS4810

menspiel der vielfaltigen Ergebnisse lasst sich
erschlieBen, dass diesem Befund offensichtlich
vor allem generationsspezifisch unterschiedlich
hohe Anspriiche an die Informations- bezie-
hungsweise Rezeptionsqualitdt zugrunde liegen.

Generationsspezifisches
Rezeptionsverhalten

Die Bedeutung der Zeitung — nicht nur gemes-
sen in Reichweiten — fiir den Alltag der jungen
Generation hat sich deutlich verandert. Nur 25

Prozent der 14- bis 19-Jahrigen, die zum wei-
testen Leserkreis zahlen, sagen, dass Zeitungen
zu ihrem taglichen Leben dazugehdren, in der
Gruppe der 65- bis 63-Jahrigen sagen dies 88
Prozent. Die Jiingeren lesen die Zeitung im Ver-
gleich zu Alteren sehr viel seltener zu festen Zei-
ten am Tag. In diesem veranderten Nutzungs-
verhalten spiegelt sich auch die Entstrukturie-
rung der Tagesabldufe wider. 43 Prozent der 16-
bis 19-Jahrigen und 47 Prozent der 20- bis 29-
Jahrigen sagen, dass sie kontinuierlich oder héu-
figer einen unregelmaRigen Tagesablauf haben,
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bei den 60- bis 79-Jahrigen behaupten dies nur
24 Prozent von sich. Wenn fast ein Viertel der
jungen Generation iiberhaupt nichts und weite-
re 21 Prozent haufiger auer Haus friihstiicken,
fallt es zwangsldufig schwer, habituelle Zei-
tungslesegewohnheiten am Morgen aufzubau-
en. Die 50-Jahrigen und Alteren frihstiicken da-
gegen auch heute noch zu 85 Prozent zu Hause
(Nestlé Studie 2009).

Zeitungen werden von den Jiingeren selektiver,
zeitknapper, oberflachlicher gelesen, gleichsam
nur ,,gescannt”. 60 Prozent der 14- bis 19-Jah-
rigen sagen, dass sie Zeitungen oft rasch durch-
blattern, vor allem Uberschriften lesen und nur
wenige Artikel vollstandig. Von den 65- bis 69-
Jahrigen duf3ern sich so nur 18 Prozent. Gewis-
sermalBen im Spiegelbild sagen neun Prozent der
14- bis 19-Jahrigen, dass sie es richtig genie-
3en, wenn sie Zeit haben, eine Zeitung griind-
lich zu lesen; von den 65- bis 69-Jahrigen du-
RBern sich 44 Prozent so positiv (Schaubild 6).

Argumente pro und contra Zeitunglesen

Eine aktuelle Ermittlung der Argumente der 16-
bis 29-Jahrigen pro und contra Zeitunglesen of-
fenbart erhebliche Motivationsdefizite der jun-
gen Nichtleser im Vergleich zu Altersgleichen,
die als regelmaRige oder zumindest gelegentli-
che Leser einer Tageszeitung gewonnen wer-
den konnten (Schaubild 9).

Trotz zunehmender Verbreitung von Endgeréaten,
die die mobile und auch zeitversetzte Nutzung
von Medieninhalten ermdglichen, zahlen fiir jun-
ge Zeitungsleser die rdumliche und zeitliche Un-
abhangigkeit der Zeitungslektire zu den wich-
tigsten Starken dieses Mediums. Die Maglich-
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keit, das Gedruckte wiederholt lesen oder Wich-
tiges anstreichen zu kdnnen, werden ebenfalls
als essenzielle Vorteile der Zeitungen genannt.
Auch das Durchblattern und Stébern in der Zei-
tung ist jugendlichen Printkonsumenten wichtig,
um interessante Anregungen zu bekommen.
Auch sind sie im Gegensatz zu gleichaltrigen
Nichtlesern in hdherem Anteil von der groRReren
Glaubwiirdigkeit und Informationsleistung der
Tageszeitungen (iberzeugt, aber der Glaubwiir-
digkeitsvarsprung ist nicht mehr so stark aus-
gepragt wie friiher. Dies gilt auch fiir das Ange-
bot an exklusiven Informationen, die man an-
derswo nicht bekommen kann. Immer mehr
Jugendliche geben an, dass sie derartige Be-
richte auch aus anderen Quellen bekédmen. Of-
fensichtlich hat sich die Qualitat der Informa-
tionsangebote im Internet in den vergangenen
Jahren verbessert, und auch das ehemals loka-
le Informationsmonopol der gedruckten Regio-
nalzeitungen schwacht sich ab, zum Beispiel
durch lokale Informationen im Internet.

Vor allem Desinteresse an vielen Zeitungsinhal-
ten, aber auch zu hoher Rezeptionsaufwand
(zum Beispiel an Zeit, Anstrengungsbereitschaft,
aber auch finanziell) halten viele junge Menschen
von regelméaRigerer Zeitungslektiire ab. Zeitun-
gen enthalten aus ihrer Sicht viel Uberfliissiges,
sie empfinden Zeitunglesen als zeitaufwendig
und mihsam, es bringt ihnen wenig Spal.>
Dies bedeutet nicht, dass das Zeitungsmedium
aus Sicht unregelmaRiger Zeitungsleser oder jun-
ger Nichtleser generell ,,out” oder nicht mehr
zeitgemal sei. Lediglich jeder zweite junge Nicht-
leser und etwa jeder fiinfte nur gelegentliche
Zeitungsleser teilt diese Ansicht (Schaubild 9).
Angesichts der Zeitungsferne vieler Nichtleser,
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Schaubild 8
Themeninteressen der jungen Generation im Vergleich zur Gesamtbevélkerung
— Auswahl —
_ 14- bis 29-
Interesse insgesamt an: I Bevélkerung ab 14 Jahre insgesamt Jahrige
[ ]

Lokale Ereignisse, Geschehen

am Ot R
Gesunde Ernahrung, gesunde

Lebensweise 86 1
Politik n 52
Sport 70 78
Kochen, Kochrezepte 69 60

Wissenschaft und Forschung _ 53
Berufliche Weiterhildung _ \‘ 82
Internet, Online-Angebote ) 83
Mode, Modetrends _ // 72
Wirtschaftsthemen,

Wirtschaftsfragen 39
Videogerate, Videotechnik, _

DVD-Player i
Kunst- und Kulturszene _/ 33

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 14 Jahre, Summe ,Interessiert mich ganz besonders” und , Interessiert

mich auch, aber nicht so sehr”

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse, AWA 2010, © IfD-Allenshach BS4910
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Schaubild 9
Argumente pro und contra Zeitunglese

n im jungen Alterssegment

RegelméaRige, gelegentliche und Nicht-Leser im Vergleich — Auszug —

Trifft ,,voll und ganz” bzw. ,eher“auf
Zeitungen und Zeitunglesen zu

16- bis 29-Jahrige, die Zeitung lesen:
taglich, fast taglich” [N
.abund zu” [
JSelten, nie” [ ]

Mir geflt an Zeitungen, dassich [ 85%
sie jederzeit lesen kann, nicht an 68
bestimmte Sendezeiten gebunden bin. 35
Mir geféllt an Zeitungen, dass man sie [ 85
tiberall lesen kann, egal ob zu Hause, 73
im Biiro oder in der Bahn. 40
Mir geféllt an Zeitungen, dass man et- [ 67
\évas schwarz alln‘ WXIB_ kvcir s_|c(r11 hﬁt'l so— 153
ass man einzelne Artikel wiederholt

lesen oder Wichtiges anstreichen kann.gzs

gi]rt;nich is(tj dag Durchbléit’;]ern uSnd D66
tébern in der Zeitung wichtig. So

erhalte ich immer wieder interessante :9:|29

Anregungen und Ideen.

Zeitungen finde ich glaubwiirdiger als :*34

Fernsehen, Radio oder Internet. 19

Zeitungen informieren besser tiber 32

Hintergriinde und Zusammenhange 17

als Fernsehen, Radio oder Internet. 15

In Zeitungen bekommt man Infor- I 29

mationen, die man anderswo nicht 18

bekommt. 15

Ich finde in Zeitungen zu wenig, was [N 25

mit meinen Interessen, meinen 43

Hobbys zu tun hat. |71

Ich interessiere mich nicht so sehr -5—| 27

fiir das, was in Zeitungen steht. 162

Zeitunglesen ist out, |2_|19

ist nicht mehr zeitgemaR. 52

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 10056, Juni 2010, © IfD-Allensbach BS5010
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die hier zutage tritt, sollten sich die Optimie-
rungs- und Akquisitionsbemiihungen vorrangig
auf den groRen Kreis der bisher nur gelegent-
lichen Zeitungsleser unter den Jiingeren kon-
zentrieren.

Folgerungen

Drei Folgerungen aus den berichteten Befunden
sollen hier zusammenfassend besonders her-
ausgestellt werden.

1. Die gesichteten Studien machen deutlich,
dass Zeitunglesen — anders als Fernsehen, Ra-
dio oder Musikhoren, was auch schon Klein- und
Vorschulkinder problemlos kénnen — erst in ei-
nem langeren Entwicklungsprozess erlernt wer-
den muss. Wer unvorbereitet erstmals eine Zei-
tung in die Hand nimmt, kann ohne Orientie-
rungshilfen leicht in der Stofffiille ertrinken, bevor
er den Mehrwert und damit den Nutzen des Zei-
tunglesens erkennt. Das Interesse am Zeitung-
lesen muss friihzeitig geweckt werden. Die Fa-
milie — das zeigen alle Studien, auch im inter-
nationalen Vergleich — ist die fiir die Entwicklung
von Leseinteresse wichtigste Sozialisations-
instanz. Wo Zeitungen nicht mehr im Elternhaus
vorhanden sind und Eltern ihre Kinder nicht mehr
dazu anregen, Zeitung zu lesen, miissen Schu-
len diese Aufgabe iibernehmen. Die heute an
vielen Schulen durchgefiihrten ,Zeitung in der
Schule”-Projekte sind dafiir sehr wichtig. Sie er-
méglichen bisher zeitungsfernen Schiilern ein
erstes Kennenlernen, vermitteln Zeitungslese-
kompetenz sowie zumindest bei einem Teil der
Schiiler ein positiveres Image und starken am
Projektende die Absicht, auch in Zukunft haufi-
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ger mal Zeitung zu lesen. Die langerfristigen Aus-
wirkungen auf die spatere Lektiire, insbesonde-
re auch auf Abonnements und Einzelkdufe, sind
dagegen weitgehend ungeklart. Auch fehlt eine
vergleichende Evaluation der unterschiedlich an-
spruchsvollen Projektansatze, um Best-Practice-
Beispiele zu ermitteln: Wie intensiv sollten Zei-
tungen in den Unterricht welcher Facher einbe-
zogen werden? Mit welchen Langzeitaufgaben
konnen die Schiler motiviert werden, die kos-
tenlos zugestellten Zeitungen intensiver zu
lesen? Wie und mit welchen Auswirkungen kon-
nen Online-Angebote der Zeitungen in die Pro-
jekte einbezogen werden? Fundiertere (Lang-
zeit)-Forschung ist hier iberfallig.

2. Im verscharften Medienwettbewerb miissen
Zeitungen erkennbar Mehrwert bieten und die-
sen Mehrwert unmittelbar erlebbar und leichter
zuganglich machen. Die Inhalte missen sich
noch starker als bisher an den heterogenen
Themeninteressen und Lesererwartungen aus-
richten; verldssliche Information, Nutzwert und
Orientierungshilfe, aber auch Uberraschendes
muss geboten werden. Die Leserfiihrung muss
durch optische Navigationshilfen weiter verbes-
sert werden. Um vor allem auch jiingere Ziel-
gruppen zu erreichen, miissen neben der Opti-
mierung der Printprodukte auch die Chancen
erprobt werden, Zeitungsinhalte auf neuen Platt-
formen online zu verbreiten. Auch wenn es da-
fiir keine Erfolgsgarantien gibt.

3. Die Zeitungslesekultur zu sichern, ist ange-
sichts des vom Internet beforderten, tiefgrei-
fenden Paradigmenwechsels der Informations-
beschaffung vor allem bei der jiingeren Genera-
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tion nicht nur eine Herausforderung fiir die Zei-
tungsmacher. Vielmehr ist dies eine gesamtge-
sellschaftliche Aufgabe. Eine Gesellschaft, die
auf kontinuierliche Information und Urteilsbildung
verzichtet, die Informationen nur noch nach ih-
rer unmittelbaren Niitzlichkeit oder ihrem Un-
terhaltungswert selektiert, schwacht ganz we-
sentlich Wissen und Urteilsfahigkeit der Bevol-
kerung als Voraussetzungen auch fiir den ge-
sellschaftlichen und politischen Diskurs.8 Dies
gilt umso mehr als nach aktuellen Schweizer
Untersuchungsbefunden qualitatsschwache Me-
dien, die vor allem boulevardisierendes und emo-
tionalisierendes Infotainment verbreiten, zu Las-
ten des recherchierenden und einordnenden
Journalismus auf dem Vormarsch sind, und zwar
insbesondere in den jungen Zielgruppen.” Nach
allen empirischen Erkenntnissen nutzen die bes-
ser Informierten in der Regel mehrere Medien-
gattungen parallel und neben Fernsehen und
Internet auch Zeitungsinhalte kontinuierlich. Die-
sen Bevolkerungsanteil auch in Zukunft hoch zu
halten durch eine Férderung der Zeitungslese-
kultur, ist eine vorrangige Aufgabe auch von
Staat und Gesellschaft.

Ein ausfihrliches Literaturverzeichnis zum The-
ma ,.Junge Zielgruppen fiir Zeitungen” ist dem
Bericht tber das Deskresearch-Projekt beigefiigt
(www.zmg.de)

1) Stevenson, Robert Louis: The Disappearing Newspa-
per Reader. Paper presented at the Meeting of the
Newspaper Division of the Assaciation for Education
in Journalism and Mass Communication, August 1990,
Minneapolis, Minnesota.

2) Schulz, Riidiger: Zur Entwicklung der Zeitungsreich-
weiten in den 80er Jahren. In: BDZV (Hrsg.): Zeitun-
gen ‘90, Seite 156 f.
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3) Kiefer, Marie-Luise: Mediennutzung im Wandel. In:
Mahle, Walter A. (Hrsg.): Medienangebot und Me-
diennutzung. AKM-Studien 31. Berlin 1989, Seite 110.

4) Kocher, Renate: Beschréankte Suche statt breiter Lek-
tire — wie das Internet die Gesellschaft verandert. In:
BDZV (Hrsg.): Zeitungen 2009, Seite 118 f.

5) Siehe dazu die ausfiihrlichere Darstellung von Pro und
Contra im umfassenden Bericht iber das Desk-
research-Projekt, der im Extranet der ZMG allen
Mitgliedern des BDZV zum kostenlosen Download zur
Verfligung steht (www.zmg.de).

6) Siehe dazu Kécher, Renate: a.a.0., Seite 121 f.

7) Siehe dazu fog-Forschungsbereich Offentlichkeit und
Gesellschaft/Universitat Zirich (Hrsg.): Jahrbuch
Qualitdt der Medien, 2010 (www.qualitaet-der-me-
dien.ch).
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