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PRAXIS

Printnutzung stabilisiert sich

AWA 2011: Abwartstrend der Reichweiten ist seit Jahren erstmals gestoppt / Konsumlust fiihrt zu starkerer Zeitschriftennutzung

Von Juliane Paperlein

er Reichweiten-Verlust ist

vorerst gestoppt: Nach meh-

reren riickldufigen Jahren

verbuchen die deutschen
Zeitschriften endlich wieder ein Plus —
wenn auch nur ein kleines von gerade
mal 0,7 Prozent. Von einer Trendwende
zu sprechen, wire daher sicher verfriiht,
aber die gerade verdffentlichten Zahlen
der Allensbacher Markt- und Werbetri-
geranalyse AWA 2011 zeigen, dass neue
Titel durchaus Leser zuriicklocken koén-
nen, die die Verlage schon verloren ge-
glaubt haben. Die derzeitige Konsumlust
der Deutschen stirkt zudem viele beste-
hende Magazine.

Die Studie

HERAUSGEBER: Institut fir Demoskopie
Allensbach

GRUNDGESAMTHEIT: Erstmals wurden in
der AWA 2011 deutschsprachige Auslander be-
fragt, damit erweitert sich die Grundgesamtheit
von der deutschen (64,42 Millionen) auf die
deutschsprachige Bevolkerung (70,33 Millionen)
STICHPROBE: rund 21000 reprasentativ aus-
gewahlte Befragte

METHODE: miindlich-persénliche Interviews
MEDIEN: 252 Zeitschriften, Wochen- und Mo-
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Gewinner und Verlierer: ,Landlust”, ,Sport Bild” und ,Bunte” legen am stirksten zu, ,RTV", ,ADAC Motorwelt” und ,Prisma” verlieren

Magazin“ (Spiegel-Verlag) und ,,Capi-
tal“( G+J) konnen zweistellige Gewinne
verbuchen. G+Js Wirtschaftszeitung ,,Fi-
nancial Times® erhoht nur leicht die Le-
serzahlen. Um fast ein Viertel geht es da-
gegen fiir das ,Handelsblatt“ hinauf. Es
erreicht 360000 Leser. Das ist ein erster
Achtungserfolg fiir den seit 2010 amtie-
renden Chefredakteur Gabor Steingart,
denn die verkaufte Auflage der Zeitung
war im 1. Quartal 2011 laut IVW mit
136851 Exemplaren gerade mal stabil.
Nicht vom Aufschwung profitieren
konnen die generalistisch ausgerichteten
Zeitungen, auch die Nachrichtenmagazi-
ne haben zu kdmpfen. ,,Frankfurter All-
gemeine Zeitung®, ,Frankfurter Rund-
schau“ und ,,Siiddeutsche Zeitung* ver-
lieren, allein die ,,Welt* gewinnt. In deren
Reichweiten sind auch die Leser der
kleinformatigen ,,Welt Kompakt® einge-
rechnet. Ob der Relaunch der grofien
SWelt vom Juni 2010 unter Wieder-
Chefredakteur Jan-Erich Peters hier seine
Friichte trigt oder mehr Leser zum klei-
nen Ableger greifen, spiegeln die Zahlen
nicht wider, da Springer beide Titel nur
gemeinsam vermarktet.
enig Freude durfte die aktuelle
AWA dagegen bei Burdas zweitem
Flaggschiff ,,Focus“ auslosen. Das Nach-
richtenmagazin verliert auch unter dem
neuen Chefredakteurs-Duo Wolfram
Weimer und Uli Baur weiter Leser — nach
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sern und einem Zuwachs von 340000 Le- g
sern. Ebensoviel konnte Hubert Burdas Verdnderung der Gesamtkontakte von Zeitschriften gegeniiber dem jeweiligen Vorjahr Reichweite (LpA)
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tern, das damit insgesamt 3,75 Millionen Auto Bild Klassik Axel Springer 07 0.48
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Fast alle Magazine im Segment konnten ) i
. . . . Hey Life! Mediahouse 0,5 0,38
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14-tagliche Programmzeitschriften Uberregionale Abo-Tageszeitungen Magazine zum Zeitgeschehen
Reichweite in Mio. Index* Reichweite in Mio. Index* Reichweite in Mio. Index*
TV Digital 2,37 1123 Frankfurter Allgemeine Zeitung 1,06 99,1
. H H : : Stern 7,52 99,1
TV Direkt : 1,64 : 171 Frankfurter Rundschau : 0,46 : 93,9
TV fiir mich : 0,33 : 126,9 Siiddeutsche Zeitung : 117 : 97,5 Der Spiegel 5,86 101,0
TV Movie ‘ 591 ‘ 101,4 Die Welt Gesamt ‘ 0,81 ‘ 108,0 EoctS 3,65 936
TV Spielfilm plus 7,64 97,9 Financial Times Deutschland 0,33 103,1 .
14 347 105,2 Handelsblatt 036 1241 Cicero 042 121.3
Basis: Bundesrepublik Deutschiand, Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre; * im Vergleich zu 2010 Basis: Bundesrepublik Deutschiand, Deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre; * im Vergleich zu 2010 Basis: Bundesrepublik Deutschland, Deutsche Bevélkerung ab 14 Jahre * im Vergleich zu 2010
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