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ALLENSBACHER MARKT- UND
WERBETRAGERANALYSE (AWA) 2013
VEROFFENTLICHT

— Aktuelle Ergebnisse zu gesellschaftlichen Trends, Mediennutzung
und Konsumverhalten der Bevolkerung —

Seit 1959 ermittelt das INSTITUT FUR DEMOSKOPIE ALLENSBACH mit der jahr-
lich erscheinenden Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA) auf breiter sta-
tistischer Basis Einstellungen, Konsumgewohnheiten und Mediennutzung der Bevolke-
rung. Die Ergebnisse der AWA 2013 stiitzen sich auf rund 26.000 mundlich-personliche
Interviews mit einem reprasentativen Querschnitt der Bevolkerung ab 14 Jahre. Die

AWA ist damit eine der grofiten reprasentativen Umfragen in Deutschland.

In diesem Allensbacher Kurzbericht stellen wir die wichtigsten Ergebnisse zur Entwick-
lung der Mediennutzung, insbesondere zur Entwicklung der Reichweite von Printmedien
wie Zeitschriften und Zeitungen vor. Weiterfuhrende Informationen rund um die AWA
2013 mit vertiefenden Ergebnissen, Langzeittrends und Vortragsfolien, unter anderem
zu Unterschieden zwischen den Generationen bei Konsumstilen und der Mediennutzung
sowie der Stabilitit und Volatilitat von Interessen und Konsumverhalten, finden Sie

unter

www.ifd-allensbach.de/lawa

www.ifd-allensbach.de
Portrét des Instituts - Leistungsspektrum - Aktuelle Studien

Belege erbeten an
INSTITUT FUR DEMOSKOPIE ALLENSBACH, 78472 Allensbach am Bodensee
aengelhardt@ifd-allensbach.de



Lesermdirkte iiberwiegend in guter Verfassung:
6 von 10 AWA-Titeln konnen zulegen oder sind stabil

Die Mehrheit der in der AWA erfassten Printmedien konnte im Vergleich zum Vorjahr
ihre Reichweite steigern oder stabil halten. Von den 240 Einzeltiteln und Belegungsein-
heiten, die bei der diesjahrigen Reichweitenbilanz der Zeitschriften beruicksichtigt werden,
konnen 45 Titel zulegen, 102 Titel liegen auf Vorjahresniveau (Schaubild 1). Diese Er-
gebnisse verdeutlichen, dass es keine einheitliche Entwicklung der Mediengattung Zeit-
schriften, kein Gattungsschicksal Zeitschriften gibt. Die Reichweitenentwicklung verlauft
weiterhin heterogen, ist mehrheitlich durch Stabilitat oder Zugewinne, nur bei wenigen

Titeln durch grofere Verluste gekennzeichnet.

Schaubild 1

AWA 2013

6 von 10 Zeitschriftfen kdbnnen im Vergleich
zum Vorjahr zulegen oder sind stabll

Von 240 Einzeltiteln und )
Belegungseinheiten 147 Titel

kédnnen im Vergleich zum
Vorjahr zulegen 45 Titel

93 Titel

sind stabil, unverdndert 102 Titel

verzeichnen Reichweiten-
verluste 93 Titel

Reichweite stabil Reichweite
oder gestiegen gesunken

Reichweitengewinne, -verluste: Reichweitendnderung von mindestens 0,1%

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2012, AWA 2013 © IfD-Allensbach




Unterschiedliche Entwicklung in einzelnen Segmenten

Es ist bemerkenswert, dass sich groflere Verluste auf wenige Segmente und Titel des viel-
faltigen Zeitschriftenmarktes konzentrieren. Knapp drei Viertel der bilanzierten Verluste
entfallen auf drei Segmente, auf die Programmpresse, Zeitschriften zu den digitalen Tech-
nologien und auf die wochentlichen Frauenzeitschriften. Auf die zehn verlustreichsten Ti-

tel entfallt mehr als die Hélfte der bilanzierten Reichweitenriickgdnge (Schaubild 2).

Schaubild 2

AWA 2013

Die Reichweitenverluste konzentrieren sich
auf wenige Segmente und Titel

Auf die drei verlustreichsten Segmente Auf die 20 verlustreichsten Titel
entfallen 72 % der bilanzierten Verluste entfallen 79 % der bilanzierten Verluste
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Frauenzeitschriften Verlustitel

AWA 2013: 240 Titel erzielen pro Ausgabe 343,18 Mio Kontakte, 5,89 Mio Kontakte weniger als 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrédgeranalysen, AWA 2012, AWA 2013 © IfD-Allensbach

Die positive Entwicklung bei vielen Zeitschriften und Zeitungen hingegen fuhrt dazu,
dass mindestens 20 Titel heute mehr Leser finden als je zuvor seit der Entstehung eines
gesamtdeutschen Zeitschriftenmarktes nach der Wiedervereinigung. Hierzu zahlen unter
anderem Gala, In Das Star und Style Magazin, In Touch und View, die Programmzeit-
schriften TV Digital und TV 14, die Frauentite] Cosmopolitan und InStyle, weiterhin Titel,



die sich wie Neon oder Spiesser an ein jungeres Publikum richten, sowie thematisch enger
fokussierte Titel wie Auto Test, DAV Panorama und das Sprachmagazin Ecoute sowie

Zeitschrifteninnovationen wie Dogs oder Brand eins:

Allzeithoch der Reichweite im gesamtdeutschen Zeitschriftenmarkt

Erste Heutige
gesamtdeutsche Reichweite
Reichweite AWA 2013

Mio. Mio.
AUto TeStcuvnneeeiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeena, 0,21 oo, 0,63
Brand €ins ....ccooeeevveviviiieeeeeeeeeeinen, 0,17 oo, 0,28
ChriSmon.........covvveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenens 0,70 o, 1,03
Cosmopolitan........cccceeevveerveeennenn. 1,54 e, 1,76
DAV Panorama......ccccoeeeeeeeeeeennnen. 0,51 e 0,69
Diabetes Ratgeber ..........cccceeneee. 1,47 i, 2,92
DOES ceieiiieiieeeieee e 0,25 i, 0,38
Ecoute .....veeeeiiiiiiiiiieeeeeeeeeee, 0,12 e 0,19
Finanztest..........ccccvvvueeeeeiiiieennnnn. 1,24 i, 1,37
Gala....oooooeeeieeeeeee e, 0,76 e, 2,28
GIazZiQ....ooouueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenens 0,25 i, 0,42
InStyle....oovviiiiiiiee 0,41 cccvveeeeeeeiieiennnnn, 1,36
LandlusSt.....cceeeevviieeiiiiiiiieeeeeeeeeennens 0,45 . e, 3,65
Laviva cooeeeeeeeeeiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeein 0,51 oo, 0,82
Men's Health .........coovvveeeeiininnnnnnn. 0,64...ccouveeeeeiiiiinnnnn. 1,22
NEOM ... 0,36 e 0,90
Oldtimer Markt ......coovvveeeeeeeeennnnnnn. 0,48 ..o, 0,50
SPIESSET .eovvvieeiiieeirieeiee e 0,35 i 0,53
TV Digital ......cooovveviiiiiieiieenee. 1,67 oo 2,74
TV fur mich........ccoooveieeeniieenn. 0,26..ccuieciieeieeen. 0,46
TVI4 e 2,12 e, 3,76
VIEW e 0,63 .., 1,06
Welt der Wunder.........cceeeeeeeeennnnne.. 1,10, 1,49
Zeit CampusS.....cceeeevveeerveeenveennnes 0,41 oo, 0,50

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre, Leser pro Ausgabe
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, Erhebungen ab 1992/1993



Unter den Zeitschriften, die zu den grofiten absoluten Reichweitengewinnern im Ver-
gleich zum Vorjahr gehoren, sind Zeitschriften aus vielen verschiedenen Segmenten. Der
Top-Gewinner ist wie in den Vorjahren die Zeitschrift Landlust, die 740.000 Leser hinzu-
gewinnt - inzwischen erreicht die Landlust regelmdBig 3,75 Mio. Leser pro Ausgabe
(Schaubild 3).

Schaubild 3

AWA 2013

AWA 2013 Reichweitengewinner Zeitschriften (Top 15)

Reichweite
AWA 2013
Mio. [ Reichweitengewinn Tsd. *)

Landlust 3,75 740
TV Digital 2,93 240
Laviva 0,90 210
Gala 2,48 220
Grazia 0,48 170
Men's Health 1,37 170
View 1,15 170
Diabetes Ratgeber 2,98 160
Das Neue Blatt 1,09 150
V14 3,92 150
ADAC motorwelt 13,99 140
Neon 0,96 110
TV fUr mich 0,49 110
Welt der Wunder 1,63 110
Essen & Trinken 2,81 100

*) gegentber AWA 2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrédgeranalysen, AWA 2012, AWA 2013 © IfD-Allensbach

Zu den Reichweitenverlierern zahlen insbesondere Zeitschriften aus den insgesamt riick-
laufigen Segmenten Programmpresse, Zeitschriften zu den digitalen Technologien und
wochentliche Frauenzeitschriften.



Innovationen im Zeitschriftenmarkt zahlen sich aus

Die AWA belegt erneut, dass sich Innovationen im Zeitschriftenmarkt auszahlen. Die
Reichweitenbilanz der Neugriindungen des vergangenen Jahrzehnts ist deutlich im Plus.
Die 35 AWA-Titel, die in den letzten maximal zehn Jahren neu auf den Markt kamen, zie-
hen 5,7 Prozent mehr Leser an als im Vorjahr. Fur diesen Vergleich wurden alle Neugriin-
dungen der letzten zehn Jahre beruicksichtigt, mit Ausnahme von neuen wochentlichen
Frauenzeitschriften (Schaubild 4).

Schaubild 4

AWA 2013
Neugrundungen weiter erfolgreich

Verédinderung der Kontaktsumme gegentiber dem Vorjahr

Zeitschriftentitel insgesamt -1.7%
(240 Titel) 9

35 Neugrindungen des vergangenen

0,
Jahrzehnts” +5,7%

*) ohne woéchentliche Frauenzeitschriften

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (2013: 70,33 Mio.)
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2012, AWA 2013 © IfD-Allensbach




Uberregionale Abo-Tageszeitungen legen zu

Auch das Segment der uberregionalen Tageszeitungen kann Reichweitenzuwachse ver-
zeichnen. Zusammengenommen erreichen die Suddeutsche Zeitung, die Frankfurter All-
gemeine Zeitung, Die Welt Gesamt und das Handelsblatt taglich 3,2 Millionen deutsche
Leser, 12 Prozent mehr als vor funf Jahren. In den letzten drei Jahren steuern das Handels-
blatt mit einem eindrucksvollen Turnaround seinen Teil zum Erfolg der uiberregionalen
Abo-Tageszeitungen bei, das seit dem Tiefpunkt 2010 mit nur noch 290 Tsd. Lesern kraf-
tig zulegen konnte. Dank eines groflen verlegerischen und journalistischen Engagements
ist die Reichweite wieder auf 480 Tsd. Leser gestiegen. Die gewachsene Zahl der Leser
pro Auflagenexemplar ist ein klarer Indikator fur die steigende Attraktivitat, die regelma-
Bigere Lekture ein Indikator fur die steigende Relevanz des Handelsblatts fur seine Leser
(Schaubild 5).

Schaubild 5

AWA 2013
Erfolg der Uberregionalen Qualitatszeitungen
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2,85 Mio.
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevodlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2008 bis AWA 2013 © IfD-Allensbach




Ausfuhrliche Informationen und weitere Schaubilder zur Entwicklung der Mediennutzung

finden Sie unter:

www.ifd-allensbach.de/awalergebnissel/aktuell.html

TECHNISCHE DATEN FUR DIE REDAKTION
Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse (AWA) 2013
Anzahl der Befragten: 25.677

Reprisentanz: Bundesrepublik Deutschland,
deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre



