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Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen, zuletzt 12072
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Vor allem Ältere sind heute deutlich sportlicher als
früher

AWA 2023

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen, zuletzt 12072
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre
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Sportliche Aktivitäten: Frauen und Männer mittlerweile 
gleichauf

AWA 2023

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen, zuletzt 12072
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevölkerung ab 16 Jahre
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Sportliche Aktivitäten: Individualsportarten liegen im Trend
AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2010, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 64 Jahre
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Unterschiedliche Präferenzen
AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 64 Jahre
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Wachstumsmärkte Outdoorbekleidung und E-Bikes

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Sportinteresse: alters-, geschlechts- und schicht-
gebunden

AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Rückläufiges Interesse an Sport
AWA 2023
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung; ab 2015 deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Weniger Interesse an nahezu allen Sportarten
AWA 2023

Es interessieren sich für –
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 64 Jahre
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Rückläufiges Interesse für Sport im TV…
AWA 2023

20

54Sehr gern/auch
noch gern

26

56
50

24

%

202320202015201020052000

Es sehen sich Sportübertragungen,
Sportsendungen im Fernsehen an

29

48

31

46

34

45

Gar nicht

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2023
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© IfD-Allensbach

…in nahezu allen Zielgruppen
AWA 2023
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Nutzer und Potentiale von Sport-Streaming-Angeboten
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Porträt der Nutzer von Sport-Streaming-Angeboten 
AWA 2023

Soziodemographie

• sehr jung (52 Prozent unter 40 Jahre)
• Männeranteil: 63 Prozent
• Vollzeitberufstätige
• Schüler und Studenten
• Migrationshintergrund

Interessen

• große Innovationsoffenheit
• sehr breites Interessenspektrum
• ausgeprägtes Interesse an Sport
• oft auch Ratgeber/Experten

Finanzielle Situation

• gut bis sehr gut
• hohes frei verfügbares Einkommen
• Ø HH-Nettoeinkommen: 4.100 Euro
   (Bevölkerung: 3.600 Euro)

Sport

• hohe Ausgabebereitschaft
• besuchen weit überdurchschnitt-
   lich Sportveranstaltungen
• überdurchschnittlich sportlich aktiv
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Wettkönige

Kein Interesse

14 %

79
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AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Haben schon abgeschlossen
= 10,1 Mio.

Hätten Interesse
= 2,9 Mio.

Sportwetten bei einem offiziellen Anbieter
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Die Abschlusstabelle der Fußballbundesliga nach
Beliebtheit

AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Vereine mit großer regionaler Bedeutung
AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung 14 bis 69 Jahre
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Erfolg verleiht Flügel
AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, AWA 2016 bis 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Stadionbesuche wieder auf dem Niveau wie vor
Corona

AWA 2023

Quelle: Deutscher Fußball-Bund
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Großes Interesse an Stadionatmosphäre
AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse, AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Sinkendes Interesse an sportlichen Großveranstaltungen,
aber nicht am Bundesliga-Fußball

AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevölkerung; ab 2012 deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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Sport als Event- und Kollektiverlebnis
AWA 2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalysen, zuletzt AWA 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre
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