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Fortgesetzter Anstieg der mobilen Mediennutzung

Es nutzen das Internet mit einem -

%

Smartphone
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 4450/27.6.2023
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalysen, zuletzt AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Immer mehr Informationen "out-of-home" in allen
Altersgruppen

Es informieren sich héufig von unterwegs aus im Internet, Bl 2013
z.B. mit dem Smariphone Hl 2023
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14- bis 29- 30- bis 44- 45- bis 59- 60-Jdhrige
Bevdlkerung insgesamt Jahrige Jahrige Jahrige und Altere
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4451/27.6.2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2013 und AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Vor allem fur die Jungeren ist das Smartphone inre

wichftigste Informationsquelle

Das Smartphone ist mittlerweile meine wichtigste Informationsquelle

bzw. mein wichtigstes Informationsmedium

74%
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14- bis 29-  30- bis 44-
Bevdlkerung insgesamt Jahrige Jahrige

44

17

45- bis 59-  60-Jahrige
Jahrige  und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse, AWA 2023

4452/27.6.2023
© IfD-Allensbach




AWA 2023

Das Smartphone verandert die Leseprdferenzen

Das Smartphone ist die
wichtigste Informationsquelle
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Das Smartphone ist nicht die
wichtigste Informationsquelle

Lese langere (e Angele

Texte genauso

Lese lGngere

gern am :
Bildschirm wie Texte lieber
auf Papier auf Papier

Lese lGngere
Texte lieber
am Bildschirm

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2023

© IfD-Allensbach
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Wenn das Smartphone die wichtigste Informationsquelle ist,
andert sich nicht das Informationstoedurfnis, aber das Infor-
mationsverhalten gravierend

Il Das Smartphone ist die I Das Smartphone ist nicht die
wichtigste Informationsquelle wichtigste Informationsquelle

Ich informiere mich unterwegs haufig im Internet

Es kommmt vor, dass ich w&hrend des Fernsehens

das Internet nutze, um mich Uber etwas, was gerade
im Fernsehen I&uft, zu informieren oder mich mit - 14
anderen darUber auszutauschen

Ich informiere mich in sozialen Netzwerken Uber
das aktuelle Geschehen

Ich informiere mich nicht regelmdaBgig, sondern nur
dann, wenn ich bestimmte Informationen brauche
oder haben will

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Wenn das Smartphone die wichtigste Informationsquelle ist,
andert sich nicht das Informationstoedurfnis, aber das Infor-
mationsverhalten gravierend

Il Das Smartphone ist die I Das Smartphone ist nicht die
wichtigste Informationsquelle wichtigste Informationsquelle
Mir ist wichtig, dass ich Uber das Zeitgeschehen % 51

immer gut informiert bin, dass ich da immer auf
dem Laufenden bin

52

Ich lege groBen Wert darauf, grindlich informiert zu _ 46
werden, um Hintergrdnde und Zusammenhdnge
besser zu verstehen _ 44

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Das dynamische Wachstum sozialer Netzwerke ist vorerst
ausgebremst

Es nutzen soziale Netzwerke

%
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 4453/27.6.2023
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Das Wachstum sozialer Nefzwerke stagniert in allen

Altersgruppen

Es nutzen soziale Netzwerke
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2023

4454/27.6.2023
© IfD-Allensbach
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Fast ein Drittel der Bevolkerung informiert sich in sozialen
Netzwerken uber das aktuelle Geschehen

I Es haben sich in sozialen Netzwerken Uber das aktuelle Geschehen informiert
Hll Soziale Netzwerke sind fur Information und Meinungsbildung wichtig

52
41 30
29%
22
18 I

11
m
-

Gesamt- 14- bis 29- 30- bis 44- 45- bis 59- 60-Jahrige
bevdlkerung Jahrige Jahrige Jahrige und Alfere
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4455/27.6.2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse, AWA 2023 © IfD-Allensbach




AWA 2023

Das Bedurfnis nach tagesaktueller Information bleibt auf
konstant hohem Niveau

Es haben sich gestern (liber das aktuelle Geschehen informiert -
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Il Bevolkerung insgesamt H 14- bis 29-Jahrige I 30- bis 44-Jahrige
B 45- bis 59-Ja&hrige M 60-J&hrige und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 4450/27.6.2023
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Tagesaktuelle Information bei verschiedenen

Geburtskohorten

Es haben sich gestern (iber das aktuelle Geschehen informiert

Geburts- Alter im 9 100
jahrgang  Jahr 2003 °
1944-1948 5559 Jahre —- ————a 27
1954-1958 4549 Jahre — %0
—=8 55-50
1964-1968  35-39 Jahre — __— w4549
.// 80
1974-1978 25-29 Jahre
70
/ N
1984-1988 15-19 Jahre
| | 50
2003 2008 2013 2018 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevodlkerung ab 14 Jahre 4466/27.6.2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2023

© IfD-Allensbach
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Der Informationsbedarf nimmt mit steigendem Alter zu

Es haben sich gestern (iber das aktuelle Geschehen informiert

Geburfs- Alfer im o 100
jahrgang  Jahr 2003 °
86 Q0
83 .
1964-1968  35-39 Jahre r _— _/ 80
80
35-39 Jahre
70
60
5/
1984-1988 15-19 Jahre
[ | 50
2003 2008 2013 2018 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevodlkerung ab 14 Jahre 4466/27.6.2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Das Fernsehen ist nach wie vor die meist genutzte
Informationsquelle Uber das aktuelle Geschehen

Stichtagsuntersuchung: Es haben sich gestern
Uber das aktuelle Geschehen informiert -

%

65

im Fernsehen

im Internet

31 —]

in der Zeitung

30

im Radio

2013 2015 2017 2019 2021 2023

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2023

4457127 .6.2023
© IfD-Allensbach
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Veranderung der Nutzungsmuster bei der tagesaktuellen
Information

Personen, die sich gestern tagesaktuell informiert haben -

2013 2018 2023

Y

B - causschlieBlich in den klassischen Newsmedien
B - in den klassischen Newsmedien und im Internet
[0 - ausschlieBlich im Internet

Klassische tagesaktuelle Newsmedien: TV, Tageszeitung, Horfunk

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 4467/27.6.2023
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, zuletzt AWA 2023 © IfD-Allensbach
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In der tagesaktuellen Information dominieren nach wie vor
die klassischen Newsmedien

Personen, die sich gestern tagesaktuell informiert haben -

14- bis 29- 30- bis 44- 45- bis 59- 60-Jahrige
Insgesamt Jahrige Jahrige Jahrige und Altere

- ausschlieBlich
im Internet

- ausschlieBlich
in den klassischen 75
Newsmedien

48
46 43 42
34 32
25
-in den 20 -
Klassischen 10
Newsmedien und im Internet . 2

Klassische tagesaktuelle Newsmedien: TV, Tageszeitung, Horfunk

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 4459/27.6.2023
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse, AWA 2023 © IfD-Allensbach




AWA 2023

Deutliche Generationenunterschiede bei der
Bewegtbildnutzung

Lineares TV

92
erreicht - 82
60%
79 % .
der Bevolkerung
an einem
@ Tag
14- bis 29-  30- bis 44-  45- bis 59- 60-Jahrige
Jahrige Jahrige Jahrige und Altere
Nichtlineares
Bewegtbild 71%
erreicht -

44 %

der Bevdlkerung
an einem

@ Tag

43

19

14- bis 29-  30- bis 44- 45- bis 59- 60-J&hrige
Jahrige Jahrige Jahrige und Altere

Bevdlkerung insgesamt

Lineares TV: Offentlich-rechtliche, private Vollprogramme, Nachrichtensender, Sportsender
Nichtlineares Bewegtbild: Streamingdienste, Online-Mediatheken, YouTube oder andere Videoportale, sonstige Online-Video-Clips

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre

4464/27.6.2023
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse, AWA 2023

© IfD-Allensbach




AWA 2023

Nichtlinear bedeutet nicht per se eine junge Zielgruppe

Bevoélkerung
Seher pro Tag - insgesamt Altersstruktur

Offentlich-rechtliche Fernsehprogramme 63 % “
Private Fernsehprogramme 51
Nachrichtensender 22 “

YouTube, andere Online-Videoportale 27
Streamingdienste, Video-on-Demand 24
Online-Mediatheken von Fernsehsendern 10 ““

I 14- bis 44-J&hrige B 45-J3hrige und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre 4470/27.6.2023
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse, AWA 2023 © IfD-Allensbach
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Audioinhalte erfreuen sich einer groBen Beliebtheit

Es héren
Radio-
60 % %
der
Bevdlkerung
an einem
@ Tag
14- bis 29-
Jahrige
Es héren
Podcasts -
39%
22 %
der

Bevdlkerung

14- bis 29-
Jahrige

Bevdlkerung insgesamt

69

30- bis 44-  45- bis 59-  60-Jahrige
Jahrige Jahrige und Altere
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30- bis 44-  45- bis 59-  60-Jahrige
Jahrige Jahrige und Altere

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetréigeranalyse, AWA 2023

4465/27.6.2023
© IfD-Allensbach
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Reichweitenentwicklung der Prinfmmedien im Vergleich

zum Vorjahr

Printmedien
erreichen -

82 %
der

Bevdlkerung
mit einer

@-Ausgabe

Durchschnittliche Verénderung

der Reichweite im Vergleich
zum Vorjahr*

Bevdlkerung insg.

Mdanner

Frauen

14- bis 29-J&hrige
30- bis 59-Jahrige

1 1

Printsegmente mit
Reichweitengewinnen:

Lifestylezeitschriften (+4%)

Uberregionale
Tageszeitungen (+3%)

Regionale Abo-
Tageszeitungen (+1%)

Reise- und Urlaulbs-

. ] L ) zeitschriften (+1%)
Bevolkerung insgesamt 60-Jahrige und Altere n
* Bruttokontaktsumme Uber alle Printmedien (AWA 2022 und AWA 2023)
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4463/27.6.2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&igeranalysen, AWA 2022 und AWA 2023

© IfD-Allensbach
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Die Nutzung kostenpflichtiger printnaher digitaler Ausgaben
nimmt zu

Kostenpflichtige digitale Ausgaben
von Zeitungen oder Zeitschriften

A +1,47 Mio.
Kein Interesse
Nufzung
7
Nutzung 6
5%

2015 2017 2019 2021 2023

Interesse
Unentschieden
Bevélkerung insgesamt
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 4461/27.6.2023

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrédgeranalysen, zuletzt AWA 2023 © IfD-Allensbach




