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Offenere Diskussion, weniger Digital-Euphorie

Printwerbung leistet einen
funkfionalen Beitrag zur
Werbewirkung, der durch
andere Medien nicht einfach
ersetzt werden kann. Boris schramm

Die Verlage sind gut
beraten, in beide Bereiche
ZU investieren - also auch
weiter in Printprodukte!

Boris Schramm

Ilch glaube es ist
hoéchste Zeit, auch
Digital differenzierter
zU betrachten.

Boris Schramm

Wir brauchen dringend mehr Rationalit&t
und die Bereitschaft bei unseren Analysen
wirklich in die Tiefe zu gehen, staft jede
digitale Innovation kritiklos zu bejubeln.

Christof Baron

Der pauschale Abgesang
auf klassische Medien fuhrt
in die Irre. Christof Baron

Es gibt inzwischen so viele EnttGuschungen
und so viele Marketingstrategien, die im
Digitalen nicht funktionieren, dass es Zeit
wird, noch einmal grundsatzlich Uber die
Mechaniken digitaler Werbung nach-
zudenken. Christof Baron

Viele Entwicklungen sind zudem
additiv und nicht "an Stelle von".

Christof Baron

Quelle; Interviews mit Boris Schramm und Christof Baron in Horizont Nr. 21 vom 25. Mai 2016, Seite 1, 14 und 0935/7.7.2016

Horizont Online vom 30. Juni 2016

© IfD-Allensbach
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Trends der Infernetnutzung

B Weiter groBer Nachholbedarf bei 60-J&hrigen und Alteren

m Steiler Anstieg der mobilen Nufzung

B Ausgepragt altersgebundene Nufzungsmuster; Jungere
setzen andere Schwerpunkte

B \Verstarkte Nutzung des Internet als Medium der gezielten
Information

B Das Infernet erreicht vor allem die ausgeprdagt an einem
Thema Interessierten

B In der tagesaktuellen Information ist das Internet weiter
abgeschlagen

0943/7.7.2016
© IfD-Allensbach
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Entwicklung der Internetbetelligung

94 95 96 97 Unter 30-Jahrige

— u Q7
93% m————— o3 93 == Fepy
87

89 91 Rt — &, 40 - 49-J&hrige

= R Sl
e 75 79
50 61 Bl 40 - 69-Jahrige

49
44

24 26 42.7/. KONl 70-J&hrige und Altere
+

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0928/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2011 bis AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Erneut kraftiger Anstieg der Internetnutzung
mit Handheld-Geraten

14-29

Es nutzen das Internet mit einem - Jqozre

Smartphone
99 oder Tablet-PC 86

Smartphone
52 84

22 RRINES 27

2012 2013 2014 2015 2016
Frahjahr

30 Jahre
u. dlter
%

47

43

21

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

0686/7.7.2016

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2012 bis AWA 2015, Frihjahrswelle 2016 © IfD-Allensbach
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Schwerpunkte der Infernetnutzung
Es nutzen haufiger Internetnutzer [ insgesamt —M Unter 30-Jdhrige

E-Mail-Kommunikation 9% 88
Wikipedia 0.4. 69 EEEEEEEE N 9

Marken-, Produktinformationen 61 B 59

Videos anschauen 60 B W 86

Google Maps 0.4. 54

Social Networks 47 78

Musik streamen 37 | 67

Websites von Zeitungen, Zeitschriften 34

Telefonieren 28 === g3

User generated content 20 B —m28

Stellenanzeigen 15 B W20

Filme, Serien streamen 12 B —m22

Twittern 8 B —mie6

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0939/7.7.2016

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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In einigen Themenfeldern deutlich wachsende
Bedeutung des Inferneft ...

Es sind interessiert und informieren sich
zu diesem Thema hdéufiger im Internet I 2014

Verdnderung in % gegenuber 2014

—g 2016
Gartenpflege, Gartengestaltung  6,0% [©8.7 +45
Private Altersvorsorge 4,7 6.6 +40
Medlizinische Fragen 144 E—e19.9 +38
Kochen, Kochrezepte 18,4 [ —¢ 24,0 +30
Computernutzung 18,7 R —e 23,1 +24
Autos, Autotests 102 e 12.4 +22
Buicher 147 16,2 +10
Motorréider 30 P33 +10
Hautpflege, Kérperpflege 51 [#5.5 + 8
Fotografieren 56 P59 +5
Oldtimer-Autos 2,4 .2,5 + 4
Mittel Uber 50 Interessengebiete +25

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, AWA 2014, AWA 2016

0929/7.7.2016
© IfD-Allensbach
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... besonders in der dlteren Generation

Es sind interessiert und informieren sich
zu diesem Thema héufiger im Internet M 2014

Verdnderung in % gegenuber 2014

—_— 2016 Gesamt 60 Jahre und dlter
Gartenpflege, Gartengestaltung  6,0% [I—® 8.7 +45 [0 492
Private Altersvorsorge 4,7 [e6.6 +40 [ +53
Medlizinische Fragen 144 E—e19.9 +38 [ +52
Kochen, Kochrezepte 18,4 —e24,0 +30 [0 +48
Computernutzung 18,7 | —e 23,1 +24 [ +47
Autos, Autotests 102 124 +22 [ 461
Bucher 147 16,2 +10 [ +35
Motorréider 30 933 +10 [ +29
Hautpflege, Korperpflege 5,1 -5,5 + 8 - +20
Fotografieren 56 P59 +5 [ +16
Oldtimer-Autos 24 P25 +4 [ +9
Mittel Uber 50 Interessengebiete +25 [0 + 37

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2014, AWA 2016

0929/7.7.2016
© IfD-Allensbach
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Im Infernet informieren sich vor allem die an
einem Thema ausgepragt Interessierten

Uber dieses Thema informieren | Am jeweiligen Thema

sich haufiger im Internet B ousgeprdgt Interessierte moderat Interessierte
Gesamt Unter 30-Jahrige
Gartenpflege, Gartengestaltung ]261%_ 387 e
o 37 61 I
Medizinische Fragen 22 24
43 64 I
Kochen, Kochrezepte 2% 34
50 I 60 I
Autos, Autotests 20 25
41 I 60 I
Mode 14 22
Hautpflege, Korperpflege ]2 . 22 B
. I
Oldtimer-Autos 3% e 43
I |
Computernutzung ‘Zg gg

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2016

0930/7.7.2016
© IfD-Allensbach
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Um die groBe Gruppe der moderat Inferessierten
ZU erreichen, kommt man an Print und TV nicht
vorbei

Modeinteressierte Frauen

Insgesamt Nutzerinnen von Leserinnen von
Modeinformationen modeorientierten
im Infernet Frauenzeitschriften®
Es sind
ausgepragt
interessiet ————38% 40
61
moderat
interessiert

1) Monatliche, 14-tdgliche und ausgewdhlte wochentliche Frauenzeitschriften (weiter Leserkreis)

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Frauen ab 14 Jahre 0944/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Gratifikationen der Zeitschriftenlekture

Modeinteressierte Leserinnen von Frauenzeitschriften”
I Inferessierte insgesomt  ===@ moderat Interessierte

Aus Zeitschriften erhalte ich immer o
wieder interessante Anregungenund ~ 92%
ldeen

lch mag das Bl&ttern in Zeitschriften 47

Aus Zeitschriffen erfahre ich &fter

Dinge, die mich inferessieren, die mir 46
wichtig sind

Zeitschriffen, die mich interessieren,

lese ich meistens sehr grundlich, 45
gerade auch die lGngeren Artikel

Zeitschriffenlesen macht mir Spal 43

Wenn ich Zeitschriffen lese, mache ich
in der Regel nichts nebenher, sondern 39
konzentriere mich auf die Zeitschrift

1) Monatliche, 14-tdgliche und ausgewdhlte wochentliche Frauenzeitschriften (weiter Leserkreis)

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Frauen ab 14 Jahre 0945/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Informationsvernhalten bei aktiviertem
nformationstbbedarf: Spitzenplatz fur das Internet

Wenn man sich uber ein Thema ndher informieren mochte ...

73% 73
69 68
" 64 63 - sucht man im Internet
60 57 achtet man auf Berichte im
61 60 Fernsehen
53
51
49 48
44 50 -2
43 43 liest man Berichte in Zeitungen
38
37 37
40 35 34 : : T
32 liest man Berichte in Zeitschriften
34
32 ) ) :
28 E 30 29 29 30 29 achtet man auf Berichte im Radio

24 23 23 22 besorgt man sich eine spezielle
19 Zeitschrift, die sich besonders mit

diesem Thema beschaftigt

20 19

| | | | | | |
2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0681/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Nach wie vor untergeordnete Rolle des
Internets in der tfagesaktuellen Information

Stichtagsuntersuchung: Es haben sich gestern

uber das aktuelle Geschehen informiert -
54 54
50 50 e
. “ 43 43
—= i in der Zeitung
5 —= = - a— u im Radio
34 35 34 35 35 35 35 36 36
21 21 &
9 20 2 2 —= ENTICE
16
8 11
é
' ' l I | | | |

2004 2006 2008 2010 2012 2013 2014 2015 2016

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre

0683/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2016

© IfD-Allensbach
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Nutzung tagesaktueller Nachrichten in den
fradiertfen Newsmedien und im Internet

Gestern Nachrichten genutzt

Bevolkerung 14-29 30-44 45-59 60 Jahre
insgesamt Jahre Jahre Jahre und alter
ausschlieBlich w !
im Internet

87

) fradierfen 71

55
46
35 36
in den 19
fradierten 9
Newsmedien und im Infernet I .

13
3
S Ol
Anteil 'Gestern

Nachrichten  g19, 61% 79% 86% 91%
genutzt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Tradierte tagesaktuelle Newsmedien: TV, Tageszeitung, Horfunk 0924/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Printaffine junge Nufzer informieren sich in allen
Medien uberdurchschnittlich

Es haben sich gestern Gber das aktuelle Geschehen informiert -

| Unter 30-Jahrige

84 % und zwar

| im Fernsehen  in der Tages- im Radio im Internet |

presse
52 56
l I 30

42 42
34
28
14
. |
—
B Umfassend Printaffine

B Weitgehend Printabstinente

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 29 Jahre 0931/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach




Die technischen Moglichkeiten
verandern sich rascher
als die Praferenzen
der Mediennutzer

© IfD-Allensbach
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Bei [Gngeren Texten ausgeprdagte Praferenz
fur die Printversion

Es lesen Iangere Texte - Es lesen Iangere Texte -

6% 6 6 6
lieber am
lieber am - - - - Bildschirm
Bildschirm
27
25
22% 23
. . am Bildschirm
am Bildschirm genauso gern
genauso gern wie auf Papier
wie auf Papier
lieber auf Papier
Unenr
schieden 2013 2014 2015 2016
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0922/7.7.2016

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Wenig Anzeichen fur eine rasche Ausbreitung

der E-Books

RegelmaBige Buchleser
Es lesen keine E-Books...

ohne
E-Book-Interesse 15,4% 14,9 13.7

11,6% 13,5
Es sind
E-Book-Leser

Keine
E-Book-Leser
aber Interesse
an E-Books

... mit
E-Book-Interesse

14,7

E-Book-Leser

2016 2014 2015 2016
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre;
regelmdaBige Buchleser (mindestens einmal pro Woche) 0920/7.7.2016
© IfD-Allensbach

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2014 bis AWA 2016
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Die Uberzeugten E-Book-Leser sind eine kleine
Minderheit

E-Book-Leser unter den

regelméBigen Buchlesern Mio.
Es finden gedruckte Bucher
angenehmer zu lesen 1,68
Es finden elekfronische Ausgaben
angenehmer zu lesen 0,61
Unentschieden 2,14

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre;
regelmdaBige Buchleser (mindestens einmal pro Woche) 0921/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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/wei von funf Internetnutzern sind generell
nicht bereit fur Informationen im Internet
ZU zahlen

41%

Uberdurchschnittliche Ablehnung

bei Mdnnern

bei den unter 30-Jahrigen und den
uber 50-Jahrigen

in den mittleren und besonders in
den unteren Sozialschichten

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Internetnutzer ab 14 Jahre 0926/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Das Problem des Internet: Die Nutzer sind nicht

daran gewohnt, fur Inhalte zu zahlen

Redaktionelle, journalistische

Digitalangebote Bevdlkerung insgesamt
Kostenlose Nutzung einer begrenzten Anzahl von % Mio % Mio
Artikeln oder bestimmter Inhalte der Internetseite; 7 4,7 8 5,2
die weitere Nutzung ist kostenpflichtig

Kauf von einzelnen aktuellen oder dlteren Artikeln 6 4.1 7 4.6
fur einen geringen Beitrag ’ ’
Einzelne digitale Ausgaben einer Tageszeitung mit 5 3.4 5 35
allen Inhalten der gedruckten Ausgabe ’ ’
Einzelne digitale Ausgaben einer Zeitschrift mit

allen Inhalten der gedruckten Ausgabe 4 2,7 4 2,9
Digitales Abonnement einer Tageszeitung far

alle Einzelausgaben 3 2,3 3 2,3
Digitales Abonnement einer Zeitschrift fur

alle Einzelausgaben 2 1,4 2 1,4
Mindestens eines der Angebote 17 11,8 18 12,2

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutfschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2014, ACTA 2015

0744/7.7.2016
© IfD-Allensbach
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Potentiale fur printnahe digitale Ausgatben

Kostenpflichtige digitale Ausgaben
von Tageszeitungen oder Zeitschriften

Kein Interesse

4,7%
Nutzung aktuell .
nt Interesse
nteresse 10,7%
Unentschieden I
2016 2014

Nutzung aktuell

B Zeitschriften und Zeitungen

P nur Zeitungen

nur Zeitschriften

5,9

5.4

9.9 9.3

2015

2016

(645 Mio

1,34

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalysen, AWA 2014 bis AWA 2016

0938/7.7.2016

© IfD-Allensbach




Heterogene Enfwicklung
der Printmedien

© IfD-Allensbach
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Heterogene Entwicklung der Printnutzung

Magazinsupplements
. . . Elternzeitschriften
Reichweitenentwicklung & Wohnen und Garfen, Bauen
d2%rlssegn;%r]ﬂée Wochenzeitungen
AL Stiftung Warentest

Spezielle Sportzeitschriften
potheken-Kundenzeitschriften
irtschaftspresse, Verbrauchermagazine
Bausparzeitschriften

Magazine zum Zeitgeschehen
Anzeigenblatter

Esszeitschriffen, Autozeitschriften, Reise- und Urlaubszeitschriften, 14-t&gl. Frauenzeitschriften
Wissens-, Kulturmagazine, Monatliche Frauenzeitschriffen, Uberreg. Tageszeitungen

Waochentliche Frauenzeitschriften
Aktuelle Zeitschriffen

Do it yourself-Zeitschriften §’

14-tagl. Programmzeitschriften g

Allgemeine Sportzeitschriffen <&

Lifestylezeitschriften \q,o

Tiermagazine 5
%

=

GGSQ/;,/

Wobchentl, Programmzeitschriften
Jugendzeitschriften
Computer, Unterhaltungselektronik

,

o)

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre; LpA-Summe (2013/2016) 0902/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2013, AWA 2016 © IfD-Allensbach




AWA 2016

Anhaltende Verluste der Tagespresse ...
Leser (LpN) von regionalen oder Uberregionalen

85,4%
< 60-Jahrige und Altere

83,4 84,6 e

826 g2

bis 29-Jdhrige

27,2
1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2016

| | | | | | |

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevdlkerung ab 14 Jahre 0895/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2016 © IfD-Allensbach
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... andere Entwicklung bei den uberregionalen

Qualitatszeitungen

Leser insgesamt (brutto)
gegenuber 2005
praktisch unverdndert

3,30

\
3,26 Mio.

2005 2016

Leser pro Ausgabe (Mio.)

Suddeutsche Zeitung

1,36 120 121 1,25

1,15 r 1,17

= Frankfurter Allg. Zeitung
' , 0,93
0.91 e 0,87 e 1,00

375 0,70 0,71

Die Welt
bz 0,46

b 0,44
0.37 0,41 0,41
0,31
Handelsblatt

2005 2007 2009 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Gesamt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre, Leser pro Ausgabe
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2005 bis AWA 2016

0905/7.7.2016
© IfD-Allensbach




AWA 2016

Lekture fremdsprachiger Zeitungen oder
/eitschriften

Es lesen zumindest gelegentlich fremdsprachige Zeitungen oder Zeitschriften

Zusammensetzung der Leserkreise

Insgesamt Leser Leser
ohne mit
in Migrationshintergrund
17%
Englisch 6,1 Mio. 70% 30
TGrkisch 1,56 Mio. & 97
Franzdsisch 1,3 Mio. 71 29

Spanisch 0,9 Mio.
ltalienisch 0,8 Mio. 28 72
Russisch 0,8 Mio.
Polnisch 0,6 Mio.

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0923/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetradgeranalyse, AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Reichweiten der Wochen- und Sonnfags-
zeltungen

Leser pro Ausgabe m
(Mio.)
222 318 2,21
2,07 2,13
2,07 2,12 205 203 907 205

Welt am Sonntag Gesamt

1,42

1,36 )
‘ 1,17 = =
1,17 1,14 1,14
1,11 ’

1 !08 1 ,06 0’99 1 !06 1 ’08 1 ,02

Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung

! ! ! ! ! ! | | | |
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 2892/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2006 bis AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Magazine zum Zeitgeschehen

Leser pro Ausgabe

Mio.

8,41

7.53

=

6,12
5,98 :
: 580 986 578
— d b 5,67 :
L PYRRES Der Spiegel
5,42

I I |
2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0665/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2000 bis AWA 2016 © IfD-Allensbach
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Enfwicklung der Wirtschaftspresse

Leser pro Ausgabe
(Mio.)

0,89 0,90 0,89

0.79 K
070 i
.l Manager Magazin

0,63 0.64 0,63 0,62

] ] ) Brand eins
0,22 22 24 @ f
— Cr
- i . 023 023 024 025
0,197 0.18

| | | | | |
2006 2008 2010 2012 2014 2015 2016

*) Teilbasis

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre 0904/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2016 © IfD-Allensbach
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@uro: Uberarbeitung zahlt sich aus

AMSONNTAG

Kompakteres Magazinformat
Hochwertigeres Papier

Uberarbeitetes Logo

Erweitertes Informationsangebot
in mehreren Ressorts

Mio.

0,37
0,34

Reichweite
Leser nach 6 Einschaltungen

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0946/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2011 bis AWA 2016 © IfD-Allensbach
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vital: Turnaround nach Relaunch

Relaunch
gednderte Rubriken
neue Inhalte (Mode)

Stichwort: Wohlfihlglick
kraftigeres Papier

Mio.

0,63

0,58

0,52

0.48 0,50

1,87

0,72

=) Deutliches Reichweitenplus

=) Stabilisierung des Weitesten
Leserkreises

=) Verjlingung

Weitester Leserkreis

Reichweite (LpA)

2011 2012 2013 2014 2015

2016

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2011 bis AWA 2016

0942/7.7.2016
© IfD-Allensbach
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........ in fir Natur, Umwelt und besseres Leben

stefige Zuwachse

Natur statt Natur + Kosmos
Aufgreifen des aktuellen Lebensgefiihls und

NAtur: Neugestaltung ist Grundlage flr

aktueller Werte: Klarheit, Authentizitat, Liebe zur Natur

Mio. Zukunftsorientierung, keine Zukunftsangst

1,62

Gleichzeitig Scharfung d

Weitester Leserkreis

Reichweite (LpA)

es Profils!

2006 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre (2006: deutsche Bevolkerung)
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2006, AWA 2011 bis AWA 2016

0947/7.7.2016
© IfD-Allensbach
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Cicero

MAGAZIN FOR POLITISCHE KULTUR

_ Christoph Schwennicke wird Chefredakteur
Mio. Cicero: 'Welterklcrer', 'Avantgarde’, 'Debatten anstoBen'

050 |Reichweite (LpA)

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Bassis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0948/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2011 bis AWA 2016 © IfD-Allensbach
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C't magazin fur Computertechnik:
Stabilitat dank spezieller Ausrichtung

Reichweitenentwicklung Index (Jahr 2000=100)

Segment der C't magazin
Computerzeitschriften
Kurzprofil
100 100 19
® 1983 gegrundet
e ecrscheint 14-tGglich
47 ® /ielgruppen:
Anspruchsvolle Anwender
bis IT-FUhrungskrafte
® Mit Abstand hdchste
Abo-Auflage im Segment
2000 2016 2000 2016

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre

0937/7.7.2016
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalysen, AWA 2000, AWA 2016

© IfD-Allensbach
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Anhaltender Erfolg im Lesermarkt

Mio.
Reichweite Leser pro Ausgabe
5,00
4,78 Landlust
4,00
3,00
2,00
I
2011 2012 2013 2014 2015 2016
Bassis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre 0941/7.7.2016

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2011 bis AWA 2016 © IfD-Allensbach




