AWA 2014

Freizeit- und Informationsverhalten
iN der mobilen Gesellschaft

Dr, Steffen de Sombre

Institut far Demoskopie Allenstbach




AWA 2014

Formen von Mobilitat
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Geistige Mobilitéit
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/unehmende Mobilitat der Bevolkerung

%
—n
67,5
64,5
58,8
27,7
24,8 -
]V
15,0
12,1%) =
.——
1995 2005 2014

*) Wert von 2006

Pkw-Fahrer mit
Pkw im Haushalt

Es haben in den
letzten 12 Monaten
eine Flugreise
unternommen

Es fahren (fast)
taglich mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014
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Neue MobilitGtsangebote: Steigendes Interesse

an Car-sharing
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Es hatten Interesse
an Car-Sharing

Es nutzen Car-Sharing

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014
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Car-Sharing: bislang vor allem von der jungen
urbanen Bildungselite nachgefragt
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 18 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014
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Neue Mobilitatsangebote: Verbreitet Interesse

an Fernbussen

Es sind bereits
mit Fernbussen
gefahren
Unent-
schieden

Das kédme in
Frage

Das kéme
NICHT in
Frage

Fernbus-Nutzer

mP sind hdaufig jung (37 % unter
30 Jahre)

mPp Uberdurchschnittlich gebildet

mP aber mit eher unterdurch-
schnittlichem Einkommen

=P Wohnen deutlich Uber-
durchschnittlich in
GroBstadten

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2014
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Unterschiedliche Mobilitatskonzepte in Stadt
und Land

GroBstadte L&ndliche Gebiete
Pkw-Fahrer mit Pkw im Haushalt 52 _—Q 74
Anteil der Pkw-Fahrer, die jahrlich 25 30
15.000 km und mehr fahren
Es fahren mehrmails in der Woche
oder haufiger mit dem offentlichen 48 15
Personennahverkehr
Es nutzen oder hatten Interesse 16 8
an Car-Sharing-Angeboten

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Auf dem Land ist ein Auto fur viele
unverzichtbar

48 %

Es haben einen Pkw im
Haushalt und kénnen sich
NICHT vorstellen, darauf
Zu verzichten

Bevodlkerung GroBstadte Klein- und Léndliche
insgesamt mittel- Gebiete
stadtisches
Milieu

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre

Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfrage 11006 © IfD-Allensbach
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In GroBstadten praktisch keine Zunahme des Anteils
der Pkw-Fahrer seit 1990 - anders auf dem Land

Pkw-Fahrer

%
29 76 75
= In Orten mit weniger
63 als 20.000 Einwohnern
51
— o= —il In GroBstadten mit Gber
A 50 50 5] 500.000 Einwohnern

1980 1990 2000 2010 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Mobile Bevolkerung

Es sind beruflich
oder privat viel
unterwegs

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Folgen der Mobilitat: Ernahrung haufig
out-of-home

43
29 27

Es essen haufig nicht 16 %
zuhause, sondern
kaufen sich z.B. auBer
Haus etwas oder gehen
in ein Restaurant

Bevélkerung Personen, die viel unterwegs sind -

insgegsamt = - - - """ """ """ “"“"-=---—--—-—-—-—-—-—-—~
privat oder privat beruflich
beruflich

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Der AuBer-Haus-Konsum der beruflich Mobilen
wachst deutlich schneller als in der Gesamt-
bevolkerung

Es essen haufig nicht zuhause, sondern
kaufen sich z.B. auBer Haus etwas oder

hen in ein Restaurant
genen n eln resiauan Beruflich Mobile
% o 43

ok

40
o o O © Privat Mobile
26 26 27 27
oO— —O O O Bevélkerung insgesamt
15 16 16 16
2011 2013 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Entfstrukturisierung des Tagesablaufs bei
Personen, die beruflich viel unterwegs sind
mdBigen Tagesablauf

Es haben einen relativ unregel-
mdBigen Tagesablauf

Es haben teilweise einen unregel-

33
- :
Es haben einen weitgehend regel- -
mdBigen Tagesablauf

30- bis 59-jahrige Vollizeit berufstétige Ménner -

insgesamt die beruflich die beruflich viel
viel unterwegs unterwegs sind und
sind in den letzten 12

Monaten geschdaftlich
auch mit dem Flugzeug
gereist sind

Basis: Bundesrepublik Deutschland, 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstétige Mdanner
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Berufliche und private Mobilitat im Alltag:
typologisch unterschiedlich

“Ich bin beruflich viel unterwegs” 13 -
(Volizeit Berufstétige: 26 %)

=P Deutlich Uberdurchschnittlich mdnnlich,
30 bis 59 Jahre alt, hoher sozialer Status,
insbesondere hohes Einkommen

“Ich bin privat viel unterwegs, unternehme viel” 35 _

=P (berdurchschnittlich hdufig jiinger als
30 Jahre, tendenziell hdufiger hoher sozialer
Status und hdhere Schulbildung

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Beruflich Mobile und privat Mobile:
nur begrenzte Uberschneidungen

Personen, die
privat viel
unterwegs sind,
viel unternehmen

Personen, die
beruflich viel
unterwegs sind

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Tendenz zur Zunahme der privaten Mobilitar -
vor dllem in jungen Altersgruppen

Es sind privat viel unterwegs, unternehmen viel

%

53 55
50 51 . —{
14- bis 29-Jdhrige O- —O— “
33 33 305 g
Bevélkerung O O—
insgesamt
2011 2012 2013 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Tendenziell unterschiedliche Formen von

M Obl I ITOT v 14- bis 59-J4hrige, die beruflich 14- bis 59-Jahrige, die
viel unterwegs sind privat viel unterwegs sind,
viel untfernehmen

Es fahren mit dem Pkw jdahrlich 48 % 25
15.000 km oder mehr

Es sind werktags regelmagig 34
2 Stunden oder Idnger unterwegs

4 oder mehr Flugreisen in den 13

letzten 12 Monaten

Es sind am Wochenende héufig
viel unterwegs

| 1

/O 74

Es nutzen mindestens einmal in
der Woche den offentlichen
Personennahverkehr

36

i
\

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung von 14 bis 59 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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... Mit unterschiedlichen Motiven fur ihre
Mobilitat ...

Beruflich Mobile Privat Mobile

» ausgepragte Aufstiegs- und » SpaB, Abwechslung und Spannung
Leistungsorientierung im Leben sind GUberdurchschnitt-
lich wichtig

» legen viel Wert auf beruflichen
Erfolg und materiellen Wohl-
stand

» in hohem Anteil “Workaholics”

» gut zwei Drittel klagen tber
Zeitknappheit

Aber: in beiden Gruppen keine unterdurchschnittliche Bedeutung von Freunden,

Partnerschaft und Familie sowie politischem Engagement

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung von 14 bis 59 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014

© IfD-Allensbach




AWA 2014

... aber Gemeinsamkeiten in der Personlichkeit

Bevolkerung Personen, die beruf-
insgesamt lich oder privat viel
unterwegs sind

o

Es haben einen groBen Freundes- 52% 69
und Bekanntenkreis f

“Ich probiere immer wieder gern

etwas Neues aus” 47 60

Aktivitatsindex: Anteil sehr

aktiver Personen 47

“Ich kann mich gut durchsetzen” kY, ( 47

Es haben ein (sehr) breites
Interessenspekirum

é ]

IOO Iw
h | I

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Hohe Bedeutung von "mobile" fur Mobile

14- bis 59-Jdhrige 14- bis 59-Jahrige, die
insgesamt beruflich oder privat viel
unterwegs sind

o

Es nutzen ein Smartphone 60
Es gehen (auch) mit einem Hand- 55
heldgerdt ins Internet

“Ich finde es wichtig, immer 59
erreichbar zu sein”

Es nutzen im Internet Nachrichten-

angebote zu Politik, Wirtschaft, Sport, 46
Kultur etc. bzw. aktuelle Informationen

zum Zeitgeschehen

Es informieren sich hdufig von unter-

wegs aus im Internet, z.B. Gber ein 41
Handy, Smartphone oder Notebook

“Mir ist es wichtig, dass ich GUber mein 16*

Auto vernetzt bin”

*) nur beruflich Mobile

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung von 14 bis 59 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Keine unfterdurchschnittliche Bedeutung von

Prl nTm ed Ien v 14- bis 59-Jahrige 14- bis 59-Jahrige, die
insgesamt privat oder beruflich
viel unterwegs sind

Umfassend Printaffine 7 34

Es haben einen (sehr) weiten
Zeitschriftenhorizont (mindestens
19 Titel im WLK)

Es lesen eine Uberregionale
Qualitatszeitung (WLK)

el

WLK-Leser regionaler Abo-
Tageszeitung mit Abonnement
im Haushalt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevdlkerung von 14 bis 59 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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...und auch keine oberfldchliche Rezeption - nicht
einmal bei den zeitknappen beruflich Mobilen

30- bis 59-Jahrige Volizeit die beruflich viel
berufstatige Manner mit unferwegs sind

hohem wirtschaftlich-sozialen
Status insgesamt O

“Ich lege groBen Wert darauf,

grundlich informiert zu werden, 66 % 74

um Hintergriinde und Zusammen-

hénge besser zu verstehen”

“Zeitschriften, die mich interessieren,
lese ich meistens sehr griindlich,
gerade auch die Iangeren Artikel”

47

“Aus Zeitschriften erfahre ich ofter
Dinge, die mich interessieren, die
mir wichtig sind”

39

“Beim Lesen von Zeitschriften erhalte
ich immer wieder interessante

Anregungen und Ideen” 34

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstdtige Manner mit hohem wirtschaftlich-

sozialen Status
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Beruflich Mobile lesen uberdurchschnittlich
haufig Wirtschaftssnagazine

Leser pro Nummer: Wirtschaftsmagazine

Index: Index:
266 145
24,4
16,9
11,4
= -
Bevdlkerung Personen, die 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstatige
insgesamt beruflich viel Mdanner mit hohem wirtschaftlich-
unterwegs sind sozialen Status -
insgesamt die beruflich viel

unterwegs sind

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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... sowie Magazine zum Zeitgeschehen

Leser pro Nummer: Magazine zum
/eitgeschehen

Index: Index:
140 112
39,0
34,9
25,0
. .
Bevdlkerung Personen, die 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstatige
insgesamt beruflich viel Mdanner mit hohem wirtschaftlich-
unterwegs sind sozialen Status -
insgesamt die beruflich viel

unterwegs sind

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Beruflich Mobile: auch in der Freizeit Uberdurch-
schnittlich aktiv und interessiert

30- bis 59-jahrige Vollzeit berufs- die beruflich viel
tatige Manner mit hohem die beruflich nicht unterwegs sind
wirtschaftlich-sozialen Status viel unterwegs sind o

Es gehen -

Qe 33

héufig zum Essen aus

zumindest ab und zu in Diskotheken,
Clubs

\o\ 43

zumindest ab und zu in eine Sauna

l/

Es interessieren sich fir -

groBe Volksfeste 30

o
» 29

Public Viewing

Vernissagen

p/ 22

o 19

Gourmetveranstaltungen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstatige Ménner mit hohem wirtschaftlich-
sozialen Status

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Beruflich Mobile sind Uberdurchschnittlich haufig
sportlich aktiv - mit einem Hang zum Besonderen

Das machen beruflich
Mobile zumindest ab
und zu -

Indexdarstellung
(Basis: 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstatige
Mdanner mit hohem wirtschaftlich-sozialen Status)

Ski-Abfahrtslauf

N
(8}

Segeln

122

Snowboard fahren

N
—r

100 = Durchschnitt der Bevdlkerungsgruppe

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstatige Ménner mit hohem wirtschaftlich-

sozialen Status

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Fitness-Studios: in den letzten Jahren bei
beruflich Mobilen beliebter geworden

Es gehen zumindest ab und zu ins Fithess-Studio 32;,5;?,?,"(;:3;',39,?99
Mdanner mit hohem

wirtschaftlich-sozialen
% Status -

44

die beruflich viel
unterwegs sind

35 — die das nicht sind
33
2011 2014

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstéatige Manner mit hohem wirtschaftlich-

sozialen Status
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, AWA 2011 und 2014 © IfD-Allensbach
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Uberdurchschnittlich h&ufige Lekttre von
Special-Interest-Sportzeitschriften

Leser pro Nummer: Spezielle Sportzeitschriften

Index: Index:
154 117
12,8
10,9
7,7
. -
Bevdlkerung Personen, die 30- bis 59-jahrige Vollzeit berufstatige
insgesamt beruflich viel Mdanner mit hohem wirtschaftlich-
unterwegs sind sozialen Status -
insgesamt die beruflich viel

unterwegs sind

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach




AWA 2014

Die Deutschen: ein reisefreudiges Volk

Es haben in den

letzten 12 Monaten
eine Urlaubsreise
gemacht

mehrere _
Urlaubsreisen

4]

keine
Urlaubsreise

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse, AWA 2014

© IfD-Allensbach
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Aber langfristig keine Zunahme der Reisenden

Es haben in den letzten 12 Monaten unternommen -

%

eine oder mehrere m 508 60
Urlaubsreisen 57 56 58
22 = 21 24
" ©o—_ 2 0
mehrere
Urlaubsreisen
1980 1990 2000 2010 2014

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Langfristig deutliche Zunahme der Flugreisen

Es sind in den lefzten 12 Monaten mit dem Flugzeug
in den Urlaub geflogen

%

28,9 29,6
24,6
15,3
12,8
1980 1990 2000 2010 2014

Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalysen, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Charter oder Linie? Deutliche Verschiebung in

den letzten 15 Jahren

Es sind in den letzten 12 Monaten in den Urlaub
geflogen mit einem -

%

16,7

Charterflug
Linienflug 52
1990 2000 2010 2014
Basis: Westdeutschland, deutsche Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, zuletzt AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Am liebsten fahrt der Deutsche immer noch mit
dem Auto in den Urlaub

Es haben ihre Urlaubsreise
gemacht mit -

dem Auto 62 %

dem Flugzeug 3

der Bahn

dem Reisebus

dem Wohnmobil oder dem
Wohnwagen

Kreuzfahrtschiff

Motorrad

Fahrrad

I |
—

Basis: Personen, die in den letzten 12 Monaten eine Urlaubsreise gemacht haben
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach
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Weltoffen, reise- und entdeckungsfreudig:
der mobile Kosmopolit

Mobile Kosmopoliten

» hohes Bildungsniveau

> hohes Einkommen / groBe
finanzielle Spielrume

> eher in GroBstadten
zu Hause

Bevdlkerung insgesamt

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetr&geranalyse, AWA 2014 © IfD-Allensbach




