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Medienmarken in der ACTA 2012
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ACTA 2012

Medienmarken: Print und die digitalen Kandle

Crossmedia-Konzept der ACTA
Mediengattungen - Ermittlungsmodell digitale Medien

Rezeption von Texten am Bildschirm
Akzeptanz - Gerateausstattung - Paid Content

Crossmedia-Analysen

2439/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Crossmedia-Konzept der ACTA

Berlcksichtigung der Mediennutzung auf vielen Kandlen
Detaillierte Abbildung der Nutzung von digitalen Medien
Gesamtreichweite crossmedialer Medienmarken
Abbildung in einem einheitlichen Datensatz

Einheitliches Datenformat fur die Medien aller Gattungen

Single-Source-Erhebung

=)  unverzerrte Abbildung, vor allem auch der Nutzungs-
uberschneidungen zwischen den Kandlen

2415/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Mediengaftungen und Medienkandle

Printmedien
TV-Sender
Kino

Websites via
Desktop-PC, Notebook

Websites via
Handheld-Gerate

Medien-Apps
auf Smartphone

Medien-Apps
auf Tablet-PC

Weitester
Nuftzerkreis

v

SN SN N NS

v

Nufzungs-
frequenz

/o
v
v/
v/
v/

v
v

Nufzungswahrscheinlichkeit
Planbare Kontakteinheit

Leser pro Ausgabe
Seher pro Tag

Besucher pro Woche

Nutzer pro Tag/Woche/Monat

Nutzer pro Tag/Woche/Monat

Nutzer pro Tag/Woche/Monat

Nutzer pro Tag/Woche/Monat

*) Uber Nutzungswahrscheinlichkeiten, nicht Uber die Kategorien der Skala zur Nutzungsfrequenz

2416/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Ermittflungsmodell digitale Medien

Herkémmliche Nutzun
9 Nutzung mit Smartphone

] mit Desktop-PC, Notebook
.
Moblie Nufzung Nutzung mit Tablet-PC

mit Handheld-Gerat (browserbasiert)

Vorlage und Sortierung von Logokarten

- Nutzungshaufigkeit/Weitester Nutzerkreis

Wie haufig genutzt?

Taglich Mehrmals Einmal in Ein- bis Weniger

oder fast in der der Woche dreimal im als einmal Nochnle

taglich Woche Monat im Monat

genutzt

Weitester Nutzerkreis

Letzte Nutzung

Wann zuletzt genutzt (falls weitester Nutzerkreis)?

Gestern Innerhalb der Etwa 2 bis 4 Langer als 4
genutzt letzten 7 Tage Wochen her Wochen her

mm) Nuizer pro Tag/Woche/Monat

2419/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Logokarten fur Apps
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Netto-Reichweite und Uberschneidungssegmente

@ Leser der Zeitung, Zeitschrift
“B Nutzer der Website

C Nuizer der Tablet-App
@» Nutzer der Smartphone-App

B Website C Tablet-App

A Zeitung,

Zeitschrift D Smartphone-App

2425/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Akzeptanz des elektronischen Lesens

Es lesen Texte -

g:ﬁ:lsacmirm am Bildschirm Genauso geme Lieber auf
genauso gerne am Bildschirm  Papier

V'o aufPapier ig19save AR NS

unent-
schieden
20-29 Johre  [INEVANNNN NSE
30-39 Jahre  [IEZINN 4SRN
soundaiter RIS
- Ambitionierte
Papier pC-Nuter. Profis I I B

Nutzer Tablet-PC [N 86
momoarse I
Avantgarde _

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2410/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach



ACTA 2012

Tablet-Computer und E-Reader: Noch begrenzte,
aber rasch wachsende Nutzerkreise und Potentiale

— 2011 [ 2012 Verdnderungs-Index
2 (2011 = 100)

Nufzung, Besifz

Tablet-Computer 1,39 B 3,80 Mio. 276
E-Reader 0,86 BN 2,91 340
Kaufplan

Tablet-Computer 4,30 il 6,12 144
E-Reader 1,79 B 3,93 221

Tablet-Computer 14,10 B 17,53 126
E-Reader _ 6,91 -

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2429/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Texte mit dem PC schreiben

Es schreiben Iangere Texte lieber |
A mit dem Computer als mit der Hand
Technische Avantgarde

69

e o 49
Ubrige Bevolkerung
36
|
2006 2012

Verdnderungs-Index
(2006 = 100)

112

136

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2006, ACTA 2012

2404/18.10.2012
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ACTA 2012
Potential digitales Lesen: Steiler Anstieg nicht nur

bei Technikaffinen

Es nuizen einen Tablet-PC oder E-Reader oder planen ein solches Gerdt zu kaufen

Technische Avanfgarde Ausgesprochen Ausgesprochen
Buchinteressierte Interessierte in den
+ 55 % Bereichen Politik,
/ Wirtschaft, Wissenschaft
und Forschung
+86% +67 %
38 / /
“ ' -
2011 2012 2011 2012 2011 2012
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre 2405/18.10.2012
© IfD-Allensbach

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012
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GroBe Akzeptanz des App-Konzepts

Mobile Internetnutzer

Es haben schon
Apps heruntergeladen

Mobile Internetnulizer,
die Apps nufzen

nur kostenlose —
Apps

nur kosten-
pflichtige Apps

kostenpflichtige
und kostenlose Apps

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2412/18.10.2012

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012

© IfD-Allensbach
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Kostenpflichtige Angebote von Zeitschriften und
Zeitungen im Infernet: Nutzung und Potentiale

"Viele Zeitungen und Zeitschriften bieten neben den gedruckten Ausgaben, die man kauft oder
abonniert, auch im Internet kostenpflichtige Inhalte an, wie Hintergrundberichterstattung,
Kommentare oder ganze elektronische Ausgaben mit Fotos oder Filmen. Kadme es fur Sie in Frage,
solche kostenpflichtigen Angebote im Internet zu nutzen, oder kme das fur Sie eher nicht in Frage?"

Internetnuizer B Es nuizen bereits M Kdme in Frage
Internetnutzer insgesamt
Mdanner E28[ g
Frauen 1] 6 |
Alfer
14 - 29 Jahre (2 | I
30 - 49 Jahre 2N s —
50 - 69 Jahre (7]

Interessenschwerpunkt (besonders interessiert)

Politik, Wirfschaft, Forschung . 3/ 16

Mobile Internetnufzung mit

Handy, Smartphone [ &L | [

Tablet-PC 7NN 20

E-Reader e 79

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre, Internetnutzer 2411/18.10.2012

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Websites - Browserbasierte Nutzung

1&1
Bing
Freenet
GMX
Google
MSN
T-Online
Web.de
Yahoo

Ebay
Qype
Verivox

Brigitte.de
Vogue.com

Bunte.de
Gala.de

TV Movie Online
TV Spielfilm Online

Auto Bild.de

Autohaus24.de

Auto Motor und Sport Online
AutoScout24

Mobile.de

JobScout24
Monster

Kicker Online
MensHealth.de
Sport1 Online
Sport Bild.de

Chefkoch.de
Netdoktor
Wikipedia

Ab-in-den-Urlaub.de
DB Bahn

Expedia.de
HolidayCheck

Chip Online

CIlO Online

Computer Bild.de
Computerwoche Online
Golem.de

Heise Online
Macwelt.de
Netzwelt.de

PC Welt Online
TecChannel

Facebook

Giga

Google+

LinkedIn

MyVideo

VZ Netzwerke
Wer-kennt-wen.de
Xing

YouTube

Finanzen.net

FTD Online

Handelsblatt Online
ImmobilienScout24
Manager Magazin Online
OnVista

VDI nachrichten.com
Wallstreet:.online
WirtschaftsWoche Online

Focus Online
Spiegel Online
Stern.de

Bild.de

FAZ.net

Suddeutsche.de

Welt.de

Zeit Online

Internetseite einer
regionalen Tageszeitung

ARD.de

n-tv Online

N24 Online
ProSieben Online
RTL Online

SAT.1 Online
ZDF.de

2915/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Reichweitenentwicklung der Welbsites

Veranderung gegenuber Vorjahr

Vergleichbare ACTA-Websites +12,6%

insgesamt

Multifunktionale Portalsites + 4
Social Media + 11,7
Transaktionssites + 11,9

(Sonstige) redaktionelle Sites + 15,7

News-Sites + 21,5

| b

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre, Nutzer pro Woche von 76 Websites

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012

2930/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Anhaltendes Wachstum von Nac

Mio.

Nutzer pro Woche

2002 2007 2012

Nrichten-Sites

Jahrliches Wachstum
2007 - 2012
im Durchschnitt

%

Bild.de 26
Spiegel Online 19
Nn-tv Online 17
Stern.de 15
FocusOnlne_ 13
Suddeutsche.de 17
FAZ.net 20
Welt.de 21
Handelsblatt Online___ 19
FTD Online 13

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 Jahre
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2002 bis ACTA 2012

2423/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Die groBten Reichweitenveranderungen

Nuizer pro Woche

2012
Mio. Verdnderung gegeniiber 2011 (Mio.)
Facebook 21,40 I 4,12
YouTube 24,18 I 3 30
Google 42,27 I 2,36
Websites reg. Tageszeitungen 10,82 I 2,08

DB Bahn 8,49 I 2,02

Chefkoch.de 4,78 I .71

TV Spielfim Online 3,75 I 1,46

Bild.de 6,33 N 1,37

Bing 3,56 . 1,34

MyVideo 5,80 1,28

Yahoo 8,30 -0,14

Verivox 0,73 - 0,20 ‘

MSN 5,70 -0,59 1R

Wer-kennt-wen.de 3,82 - 0,94 I

VZ Netzwerke 3,63 -2,52 I
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2422/18.10.2012

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Die Mobil-Nutzung treibt das Wachstum
der Welbsites

Reichweitendnderung gegenuber Vorjahr (NpW)
B Herkommliche Nutzung (Desktop-PC, Notebook) [l Mobil-Nutzung (Handheld-Geréte)

ACTA-Websites insgesamt B+ 6.1%

I + 87,3

|+ 0,3

Multifunktionale Portalsites
D - 82,3

) ] . +5,4
wacialMeodia e, - 88,9

. ] . +43
lransaigienssios e + 90,9

onstige recotonele o . 2.

B 14,8
I, + 84,2

News-Sites

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre, Nutzer pro Woche, 76 Websites 2424/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Die relatfive Bedeutung der Mobil-Nufzung ist

deutlich gestiegen

Anteil an der Gesaminutzerschaft:

es nutfzen (auch) mobil es nufzen ausschlieBlich mobil

26
18%
14
| .
2012

2011 2012 2011
2426/18.10.2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre, Nutzer pro Woche von 76 Websites
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Sites mit uberdurchschnittlicher Mobil-Nutzung
Anteil an der Gesaminutzerschaft: [l Mobil-Nuizer insgesamt === exklusive Mobil-Nutzer

Social Media Ubrige redaktionelle Sites

Facebook  46% SN s TV Spielfilm Online 40% i 7
Xing 3 N 13 Sportl Online 37 EESS=i 20
YouTube 3 I 5 Kicker Online 37 P |7

n-tvOnline 34 i 18 Google 32 S 5
Bild.de 32 N 14 GMX 30 B s
Spiegel Online 29 S 12 Web.de 28 EI 8

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre, Nutzer pro Woche

2421/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012

© IfD-Allensbach
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In der Regel keine Substitution der stationdren
Nutzung durch die Mobil-Nutzung

Nuizer pro Woche

- ausschlieBlich stationdar ausschlieBlich
stationdr und mobil mobil

Google

o RS -
2

You ()

2 I

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2433/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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In der Regel keine Substitution der stationdren
Nutzung durch die Mobil-Nutzung

Nuizer pro Woche

- ausschlieBlich stationdar ausschlieBlich
mm stationdr und mobil mobil
o [

aPIEGEL ONLINE

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2434/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Medien-Apps

Smartphone | Tablet-PC

Bunte App

Gala Online App

Focus App

Spiegel Online App

Der Spiegel App

Stern App(s)

Die Zeit App(s)

TV Digital App(s)

TV Movie App(s)

TV Spielfilm App(s)

Auto Bild App(s)

Auto Motor und Sport App(s)
Kicker App(s)

Men's Health App(s)

Chip App(s)

Computer Bild Codeleser App
Computerwoche App(s)

C't App

Nutzung auf

NSNANNNANNNANNANANSNANANANAN

NSNANNNNNSNANSNANSNANSNANANAN

Macwelt App(s)

PC Welt App(s)

Computer Bild Spiele App
Manager Magazin Web-App
Wirtschaftswoche App

FA.Z. App

FTD App

Handelsblatt App(s)
Suddeutsche Zeitung App(s)
Die Welt App(s)

Regionale Tageszeitung App(s)
Autoscout24 App
Immobilienscout24 App

n-tv App

N24 App

Tagesschau App

Sportschau App

Sport1 App

Nutzung auf

Smartphone | Tablet-PC

v
v

N NN RNKNENKNENKNNASSN

NSNNNNNNSNANSNANANSNANANANAN

2432/18.10.2012
© IfD-Allensbach
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Der Kreis der Nutzer von Medien-Apps wachst
rasch, die Zahl der genutfzten Medien-Apps bleibt

praktisch konstant

Bevolkerung im Alter
von 14 bis 69 Jahren

Weitester Nutzerkreis

App-Nufizer

28 Medien-Apps (WNK)

Anzahl der durchschnittlich

von 28 Medien-Apps genutzten Apps
15%

6%

. ) )
2011 2012 2011 2012
2428/18.10.2012

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre, Weiteste Nutzerkreise von 28 Medien-Apps

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Die meistgenutzten Apps

TV Spielfilm App 18Mo. 0000000000
Spiegel Apps i8_ 00000
App einer reg. Tageszeitung KA
Kicker App

Stern App jor

TV Movie App

Focus App

Siiddeutsche Zeitung App [

Die Zeit App 050

Chip App 049 |

Tagesschau App 12109
n-tv App

Sport1 App

N24 App

Sportschau App

Autoscout24 App

Immobilienscout24 App

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre; App-Nutzung: Smartphone oder Tablet-PC  2427/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Nutzung von Medien-Apps auf Smartphone und
Tablet-PC

App-Nutzer insgesamft App-Nutzer, die ein Smartphone

und einen Tablet-PC nutzen

83%
73%
68
47 93
27 32
- - -
nur auf dem auf Smartphone nur auf dem nur auf dem auf Smartphone nur auf dem
Smartphone und Tablet-PC  Tablet-PC Smartphone und Tablet-PC  Tablet-PC

Es nufzen die Apps

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre, Nutzer pro Woche der Apps von
26 Medienmarken, im Durchschnitt 2438/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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App-Nutzer mit hoher Affinitat zur gedruckten
/eitschrift

m Nutzer von Nutzer der App Nutzer der App
Chip Online fiir Smartphone fiir Tablet-PC’
22,6
19,2

Es lesen die .
gedruckte Chip 13,9%

*Yn =51

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Jahre; Leser pro Ausgabe, Nutzer pro Monat 2440/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Nutzerstruktur von Print und den digitalen Kandlen

Bevélkerung DIE@ZEIT |[

14-69 Jahre
o,

% Print Website Website  App(s)
stationagr mobil

% % % %
Mdanner 50 @ 60 66 69
Frauen 50 47 40 34 31
18-29 Jahre 20 18 30 35 24
30-39 Jahre 17 13 1174 23 25
40-49 Jahre 23 24 23 17 20
50-69 Jahre 35 42 26 21 27
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2430/18.10.2012

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Nutzerstruktur von Print und den digitalen Kandlen

Bevélkerung DIE@ZEIT |[

14-69 Jahre
% Print Website Website  App(s)
stationdr mobil

% % % %
Mdanner 50 53 60 66 69
Frauen 50 47 40 34 31
18-29 Jahre 20 30 35 24
30-39 Jahre 17 13 7 23 23
40-49 Jahre 23 24 23 ¥4 20
50-69 Jahre 35 42 26 21 27
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2430/18.10.2012

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Nutzerstruktur von Print und den digitalen Kandlen

Bevélkerung DIE@ZEIT |[

14-69 Jahre
o,

2 Print Website Website  App(s)
stationar mobil
% % % %
Mdanner 50 53 60 66 69
Frauen 50 47 40 34 31
18-29 Jahre 20 18 30 35 24
30-39 Jahre 17 13 L4 23 23
40-49 Jahre 23 24 23 ¥4 20

50-69 Jahre 35 26 21 27

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2430/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Interessenstruktur der Nutzer von Print und
den digitalen Kandlen

Bevélkerung DIE ZEIT 1

14-69 Jahre =

% Print Website Website App(s)
stationar mobil

% % % %
Besonders interessiert
im Bereich
Politik 26 25 o4 o7 59
Wissenschaft, Forschung 23 48 ol 54 47
Wirtschaft 21 42 4] 49 50
Computer 39 36 46 59 58
Kinofilme 23 28 33 35 33
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2445/18.10.2012

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Verjungung der Marke durch Ausweitung auf die
digitalen Kandle

DIEXEZEIT ' Affinitétsindex far

das Printprodukt - die Gesamtmarke =—{i=—

40-49 Jahre 98
90-69 Jahre 94

mm) /it der Ausweitung ist keine Verwasserung des charakteristischen
Interessenprofils mit den Schwerpunkten far Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft und Forschung verbunden

Markenreichweite: Print + Website (gesamt) + App(s) (gesamt) Basisreichweite 14-69 Jahre (Indexbasis): Print 3,3%; Markenreichweite 6,7%

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2431/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Print und die digitalen Kandle

PIEGEL SPIEGEL ONLINE]

Print (LpLA) 5,23 Mio. l

Spiegel Online
stationar (NpW)

Spiegel Online 1.76
Handheld (NpW) J |

Spiegel Online X! |
App (NpW) |
Der Spiegel 66

App (NpW)
= 14,47 Mio. brutto

523 _ ‘—0,10 = 10,36 Mio. netto
’ | Markenreichweite

0,59- L0,37

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2436/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Ausweiltung der Reichweite von Printmarken durch
die Ausdehnung auf Online-Plattformen

Beispiele fir die GréoBenordnung kumulierter Nuizerkreise
Indexdarstellung: Print (= 100) [l + Website gesamt + App(s) gesamt [

M27
139
< #1140
Ji151
M 159

Bunte
Auto Motor und Sport L
Stern

Auto Bild

TV Spielfilm

Der Spiegel

Kicker Sportmagazin
Die Zeit

PC Welt

Chip

Macwelt

198
B 201
B 206
212
B 269

N 433

mm) Die Reichweitenausweitung durch Online-Plattformen ist gegeniiber dem
Vorjahr um 15% gewachsen

Print: LpA; Website gesamt, browserbasiert, stationér oder mobil, App(s) gesamt auf Smartphone oder Tablet-PC: NpW

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre 2437/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2011, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Die regionalen Abo-Tageszeitungen konnen die
Reichweite durch das Wachstum der digitalen
Kanadle stabilisieren

Deutsche Bevdlkerung 14-69 Jahre

%
Gesamt-Reichweite
./;3 einschlieBlich der

B digitalen Angebote

51 51

F

42 44 —

43 Reichweite der
gedruckten Zeitungen
2010 2011 2012

Print: Leser pro Ausgabe. Digitale Angebote: Website, 2012 zusatzlich Apps, Nutzer pro Woche

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 69 Jahre 2435/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2010 bis ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Tagesreichweiten: TV-Sender und deren
Online-Angebote

ARD o Anteil
Reichweite pro Tag Unter-40-Jdhriger
in Mio. %

Website - 41

Tagesschau-App .5 51

n-fv

Website - 49
App .76 56

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung 14 bis 69 Jahre, Seher/Nutzer pro Tag 2441/18.10.2012
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2012 © IfD-Allensbach
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Medienmarken: Print und
die digitalen Kandle

Dr. Johannes Schneller

Prasentation am 18. Oktober 2012 in MUnchen
Institut fur Demoskopie Allensbach





