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ACTA 2011

Medien in der ACTA 2011

Deutschsprachige
Bevdlkerung
14 - 69 Jahre

v

Internetnutzer
insgesamt

v

Internetnutzer
Handheld-Gerate?

v

App-Nutzer

Printmedien TV-Sender

Onlinemedien:

herkémmliche Nutzung

|
Onlinemedien: Mobile

Nutzung auf Handheld-Geréaten

Nutzung von (vorwiegend)
redaktionellem Content via App

*) Handy/Smartphone, Tablet-PC, Mediaplayer, E-Reader

Kino

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2929/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Mobile Nutzung des Internet

Internetnutzung auf Entwicklung der Internetnufzung
Handheld-Gerdten 2011 auf Handy oder Smartphone

Insge-  Handy/ Tablet-PC  Andere
samt  Smartphone

18,4%

17,1 17,1

10,5
556
3,0%
2011 2008 2009 2010 2011
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 Gohre 2908/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2008 bis ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Ernebliche Wachstumspotentiale

Technik-Wunschzettel Konkreter Kaufplan (1-2 Jahre)
[ | [ |
Smartphone  Tablet-Computer Smartphone  Tablet-Computer
25
24%

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung 14 bis 64 @ohre 2909/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2008, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Nufzung von Online-Werbemedien
Abbildung in der ACTA 2011

Gesamtinutzung

/ N

Herkommliche Mobile
Nutzung Nutzung

Die Abgrenzung der mobilen Nutzung von der herkémmlichen Nuizung erfolgt
Uber die verwendeten Endgerate

Herkémmliche Nutzung Mobile Nutzung
Desktop-PC oder Notebook, Internetfdhige Handheld-Gerdte,
verwendet von 99% der Smartphone, Tablet-Computer,
Internetnutzer Mediaplayer (z.B. iPod touch), E-Reader,

verwendet von 21% der Internetnutzer

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung 14 bis 64 @ohre 2910/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Logokarten fur Online-Medien (Welsites)

Herkémmliche Nutzung
(mit Desktop-PC, Notebook)

Mobilnufzung (mit Handheld-Gerdéiten)

108
\ rte) it Ha ySma .
\ > 1a
| Nutzung mit Handy, Smartphon ’ M Un' Rwoc”
|
ey | =%
Wikl | |
| T
169 | w 359
s““ ‘\ B 9670 1 |
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2913/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

ACTA-Erhebung zu Online-Medien (Welsites)

Nutzungshdéufigkeit/Weitester Nutzerkreis

A) Herkémmliche Nutzung via Deskiop-PC oder Notebook
"Hier auf diesen Karten stehen einige Angebote im Internet. Kbnnen Sie diese Karten jeweils auf das

Blatt hier verteilen, je nachdem, wie h&ufig Sie diese Angebote auf einem Desktop-PC oder Notebook
nutzen, ich meine, egal, ob beruflich oder privat?"

B) Mobile Nutzung mit Handheld-Geréten

"Hier auf diesen Karten stehen noch einmal einige Angebote im Internet. Kbnnen Sie diese Karten
noch einmal auf das Blaft hier verteilen, je nachdem, wie haufig Sie diese Angebote auf einem
Handheld-Gerat? nutzen, ich meine, egal, ob beruflich oder privat?"

1) Gestutzt durch Listenvorlage (Handy/Smartphone, Tablet-PC, Mediaplayer oder E-Reader)

Taglich Mehrmals Einmal in Ein- bis
oder fast in der der Woche @ dreimal im
taglich Woche Monat

Weniger
als einmal
im Monat

Noch nie
genutzt

Weitester Nutzerkreis

. ' 2911/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 D-Allensbach




ACTA 2011

ACTA-Erhebung zu Online-Medien (Welsites)

Nutzer pro Woche/Nuizer pro Monat

Falls der/die Befragte zum Weitesten Nutzerkreis (WNK) z&hlt werden 'Nutzer im letzten Monat' und
'Nutzer in der letzten Woche' ermittelt:

A) Herkémmliche Nutzung via Desktop-PC oder Notebook

"lch habe hier noch einmal die Karten mit den Angeboten, die Sie auf einem Desktop-PC oder
Notebook schon einmal genutzt haben. Wann haben Sie diese auf einem solchen Gerdt zum letzten
Mal genutzt, ich meine, abgesehen von heute?"

B) Mobile Nutzung mit Handheld-Geréten

"lch habe hier noch einmal die Karten mit den Angeboten, die Sie schon einmal auf einem Handheld-
Gerdth genutzt haben. Wann haben Sie diese zum letzten Mal mit einem dieser Gerdite genutzt, ich
meine, abgesehen von heute?"

1) Gestutzt durch Listenvorlage (Handy/Smartphone, Tablet-PC, Mediaplayer oder E-Reader)
Weitester Nutzerkreis

v v v

Gestern Innerhalb der Etwa 2 bis 4

Langer als 4

genutzt letzten 7 Tage Wochen her

Wochen her

Nutzer in der letzten Woche |

Nuizer im letzten Monat

Ausgehend vom Weitesten Nutzerkreis werden Nutzungswahrscheinlichkeiten gebildet fur Nutzer pro Woche (NpW) und
Nutzer pro Monat (NpM).

. ' 2912/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 D-Alensbach




ACTA 2011

Online-Werbemedien der ACTA 2011

1&1
Bing
Freenet
GMX
Google
MSN
T-Online
Web.de
Yahoo

Ebay
Qype
Verivox

Brigitte.de
Vogue.com

Bunte.de
Gala.de

TV Movie Online
TV Spielfim Online

Auto Bild.de

Autohaus24.de

Auto Motor und Sport Online
AutoScout24

Mobile.de

@bpilot.de
@bScout24
Monster

Kicker Online
MensHealth.de
Sport1 Online
Sport Bild.de

Chefkoch.de
Netdoktor.de
Wikipedia

Ab-in-den-Urlaub.de
DB Bahn

Expedia.de
HolidayCheck

Chip Online

CIlO Online

Computer Bild.de
Computerwoche Online
Digital World Online
Golem.de

Heise Online
Netzwelt.de

PC Welt Online
TecChannel

GamePro Online
GameStar Online
PC Games Online
Spieletipps

Facebook
Lokalisten.de
MeinVZ

MySpace
MyVideo
SchulerVZ

StudiVvz
Wer-kennt-wen.de
Xing

YouTube

Finanzen.net

FTD Online

Handelsblatt Online
ImmobilienScout24
Manager Magazin Online
OnVista

VDI nachrichten.com
Wallstreet:online
Wiwo.de

Focus Online
Spiegel Online
Stern.de

Bild.de

FAZ.net

Sueddeutsche.de

Welt.de

Zeit Online

Online-Angebot einer
regionalen Tageszeitung

ARD.de

n-tv Online

N24 Online
ProSieben Online
RTL Online

SAT1 Online
/DF.de

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2915/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Reichweitenentwicklung Onlinemedien

Verdnderung gegenUber Vorjahr

Vergleichbare ACTA-Websites
insgesamt

+ 14,5%

Multifunktionale + 41
Portalsites :
Transaktionssites +94
Kommunikationsplatiformen, 20.0
Social Networks + Y,

Sites mit vorwiegend +220
redaktionellen Informationen :

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevdlkerung 14 bis 64 @hre, Nutzer pro Woche von 79 Websites 2930/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2010, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Entwicklung der Social Networks
Verdnderung
gegentier

Vorjahr
%

Mio. " 15,23 +123

6,84
3,60 Wer-kennt-wen.de + 3
4,37 StudiVvZ -25
/ .
— 45 MeinVZ -15
314 g — -
2.33 SchilervVz - 21
2,03 B= 1,53285
1,75 i +16
1.15 [=———— —l— . 2
1,05 | 1,12 Lokalisten.de -1
2009 2010
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevélkerung 14 bis 64 Gohre, Nutzer pro Woche 2931/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2009, ACTA 2010, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Enfwicklung von redaktfionellen

Informationsangeboten
% éiﬁé‘?féé?%m 0
Wikipedia 37,9 m
Spiegel Online 9.4 m
Bild.de 9,2 m
ARDde o2 )
RTL Online s I
Chip Online 58 )
Kicker Online 5,7 -E
Chefkoch.de 5,7 m
n-tv Online 53 m
Stern.de 52 I
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 @hre 2932/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2010, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Entwicklung der Online-Angebote von Zeitungen

Reichweite Nutzer pro Woche

Verdnderung
o gegenuber 2010
%
Bild.de 9.2
Sueddeutsche.de 3,6
FAZ.net 2,8
Welt.de 2,6
Zeit Online 2,9
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutsche Bevolkerung 14 bis 64 @hre 2933/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analysen, ACTA 2010, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Mobile Nutzung von Welsites

7,04 Mio. Nutzer pro Woche
Google 7,92 Nutzer pro Monat
8,33 Weitester Nutzerkreis

Facebook 5,21

YouTube

o
w
O

3,01
Wikipedia 4,55
5,39

2,35
Ebay 3,81

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 @hre, Nutzer pro Woche 2923/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Mobile Nutzung von Welsites

1,34 Mio. Nutzer pro Woche
Bild.de 1,74 Nutzer pro Monat
2,22 Weitester Nutzerkreis

Spiegel Online 1,46

0,75
Kicker Online 1,12

I':h
N

0,73
ARD.de 1,32

0,63
n-tv Online 1,10

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 @hre, Nutzer pro Woche 2924/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Drei Aspekte des Zusammenspiels von
herkbmmlicher und mobiler Nutzung

Bezogen auf einzelne Websites

1. VergroBerung der bisherigen Nutzerschaft durch Mobil-Nutzer

Wie hoch ist der Zuwachs durch mobile Exklusiv-Nuizer?

2. Relative Bedeutung der mobilen Nutzung
Wie hoch is der An eil der Mobil-Nu zer an der
Gesam nu zerschaf ?

3. Ausschopfung des Mobil-Potentials

Wie viele der Nu zer, die mobil nu zen konn en,
nu zen a sachlich mobil?

2928/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

VergroBerung der bisherigen Nutzerschaft durch
Mobil-Nutzer %

Digital World Online

MensHealth.de

Uberdurchschnittlich

Wallstreet:online GamePro Online

B Mobile.de MySpace Heise Online . /Im Durchschnitt der
durchschnifilich Welt.de ACTA-Onlinemedien
AutoScoutf24 Spiegel Online \ 11%
Wikipedia Web.de
unterdurchschnittlich T-Online Facebook
Google

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevoélkerung 14 bis 69 Gohre, Nutzer pro Woche

2925/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

IfD-Allensbach




ACTA 2011

Nutzerstruktur - HerkdOmmliche und mobile Nutzung

Spiegel Online

mobile
- herkdbmmliche Nutzung Nutzung
|

Mdanner H 74
Alter
14 - 29 @hre 36
30 - 49 @hre [ | 51
50 - 69 @hre 13
Héhere Schulbildung 56 N 62
Haushaltseinkommen
UberdurchschniTTlicher _ . 56
soziodkonomischer Status
Technische Avantgarde 19 | H 43
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Gohre 2934/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

IfD-Allensbach




ACTA 2011

Interessenprofil - Herkbmmliche und mobile Nufzung
mobile

- herkbmmliche Nutzung Nutzung
Es sind besonders interessiert H
Wirtschaftsfragen
Wissenschaft und Forschung _I 46
Berufliche Weiterbildung L 40
Private Altersvorsorge _ 19
Telekommunikationsgerdte [ ] 54
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Gohre 2935/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Drei Aspekte des Zusammenspiels von
herkbmmlicher und mobiler Nutzung

Bezogen auf einzelne Websites

1. VergroBerung der bisherigen Nutzerschaft durch Mobil-Nutzer

Wie hoch is der Zuwachs durch mobile Exklusiv-Nu zer?

2. Relative Bedeutung der mobilen Nutzung

Wie hoch ist der Anteil der Mobil-Nutzer an der
Gesaminuizerschaft?

3. Ausschopfung des Mobil-Potentials

Wie viele der Nu zer, die mobil nu zen konn en,
nu zen a sachlich mobil?

2928/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Relative Bedeutung der mobilen Nutzung

Im Durchschnitt der Anteil der Mobil-Nutzer an der Gesamtnutzerschaft
ACTA-Onlinemedien

ber- Durchschnittlich Unter-
durchschnittlich durchschnittlich

% % %
'| 8°/° MensHealth.de 34 MyVideo 19 ZDF.de 11
Qype 31 Spiegel Online 18 Chefkoch.de 10

der Nutzer Digital World Online 29 VDI nachrichten.com 18  Auto Motor und
- S 5 Beoeel . Sport Online 10

amePro Online oogle
nuizen el o - —— o PC Welt Online 9
i ild.de ameStar Online
(GUCh) mobil Computerwoche Online9
TV Spielfim Online 27 MSN 17

Gbpilot.de 7
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 @hre, Nutzer pro Woche 2016/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Relative Bedeutung der mobilen Nutzung

Homogene Segmente |

%  Anteil der Mobil-Nutzer
an der Gesamtnutzerschaft

Facebook
Lokalisten.de

Auto Bild.de Auto Motor und

Sport Online
Monster
Jobpilot.de

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 @hre, Nutzer pro Woche
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2917/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Relative Bedeutung der mobilen Nutzung

Heterogene Segmente |

Digital World Online

Heise Online
Golem.de

Netzwelt.de

Chip Online

PC Welt Online

Bild.de

Welt.de
FAZ.net
Sueddeutsche.de

Reg. Tageszeitungen

%  Anteil der Mobil-Nutzer

Vogue.com

Gala.de

Bunte.de

Brigitte.de

an Gesamtnutzerschaft

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 @hre, Nutzer pro Woche
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2918/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Drei Aspekte des Zusammenspiels von
herkbmmlicher und mobiler Nutzung

Bezogen auf einzelne Websites

1. VergroBerung der bisherigen Nutzerschaft durch Mobil-Nutzer

Wie hoch is der Zuwachs durch mobile Exklusiv-Nu zer?

2. Relative Bedeutung der mobilen Nutzung

Wie hoch is der An eil der Mobil-Nu zer an der
Gesam nu zerschaf ?

3. Ausschoépfung des Mobil-Potentials

Wie viele der Nuizer, die mobil nutzen kénnten,
nufzen tatsdchlich mobil?

2928/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Das Mobil-Potential

Mobil-Nuizer
(An eil an Gesam nu zerschaf t

%

36,0 — Men'sHealth.de
(]| 0
30,0 — .
Facebook u .
= u I Golem.de
g = _mm BN | ’
24,0 — i g == | @
YouToube | "g. "mm ! ,
| .' ®\etzwelide | !
1
18,0 — Google@II Tm sl " m 10 !
1 ] 1
e L L
120 Freeng\ZMiE NN w g Lo :
, ! = 1 - [ !
. 1 P 1 m N 1 \ 1
m . . b I
60— ! ! [ !
/ ! ;0 [ 1
, ! ;0 [ 1
I T S N . I I Lt ! P!
1 1 ! )
0 E ~ ! 26% 0 ake © * o 459, 7;)2'% Mobil-Potential
23%"" 33% 62%°>% %
) 'Es kbnnen mobil ins In erne gehen'
(An eil an Gesam nu zerschaf des Angebo st
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 @hre, Nutzer pro Woche 2919/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Ausschopfung des Mobil-Potentials

Nutzer ohne mobile Mobil-
Nutzungsméglichkeit Potential

/—/\_\_-/\__

Google 18

Keine Mobil- il-
ene NLﬁZérJ L Nl‘?l.lglelr
Nutzer ohne mobile Mobil-
Nutzungsmaoglichkeit Potential
e m— /—/\_\

Golem.de 48 24

Keine Mobil- J L Mobil-

Nutzer Nufzel'

Ausschépfung

76 % des
Mobil-Potentials

33 % des
Mobil-Potentials

Basis: Bundesrepublik Deufschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Gohre
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2941/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Ausschopfung des Mobil-Potentials

Tatséchliche Mobil-Nutzer - Anteil am Mobil-Potential '
%

Google Facebook
Uberdurchschnittlich
GMX
Web.de .
YouTube Bild.de
Spiegel Online Heise Onii
- P eise Online
durchschnittlich Brigitte.de .
Mobile.de Reg.  Xing
Tageszeitungen
- ild. Chip Onli
unterdurchschnittlich Auto Bild.de D o de
Auto Motor und Sport Online Computerwoche
PC Welt Online

*) Nutzer des Onlinemediums, die das Infernet mobil nutzen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevoélkerung 14 bis 69 Gohre, Nutzer pro Woche
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2927/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Angebotstypische Ausschopfung des Mobil-Potentials

Nutzer Mobil- Mobil- Ausschépfung
insgesamt  Potential ~ Nufzer = Mobil-Potential
Mio. Mio. Mio.

Es nutzen E-Mail 44,43 9,64 7,25
Nu zer pro Woche
Google 39,91 9,32 7,04
GMX 11,01 303 200 NN
Web.de 13,60 3,58 2,27
Es sind Mitglied in
Social Network 22,17 7,14 5,17
Nu zer pro Woche
Facebook 17,28 6,03 4,52
Studivz 2,84 1,20 (XIN 51 00 |

Mobil-Potential: Angebotsnutzer mit Zugang zum mobilen Internet; Mobil-Nutzer: tatsé&chliche mobile Nutzung des Angebots

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Gohre 2939/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Angebotstypische Ausschopfung des Mobil-Potentials

Nutzer Mobil- Mobil- Ausschépfung
insgesamt  Potential  Nufzer Mobil-Potential
Mio. Mio. Mio.
Es nutzen aktuelle
Nachrichten zu Politik 33,23 8,04 3,17 39 %
Nu zer pro Woche
FAZ.net 1,60 0,71 0,24 34
Sueddeutsche.de 2,01 0,77 0,28 36
Spiegel Online 511 2,06 0,94

Es nutzen Informationen
zu Computer- und
Onlinethemen 27,41 7,70 1,43

Nu zer pro Woche

PC Welt 1,38 0,61 0,13
Chip Online 3,12 1,49 0,40 27
Heise Online 1,14 0,66 0,29

Mobil-Potential: Angebotsnutzer mit Zugang zum mobilen Internet; Mobil-Nutzer: tatsé&chliche mobile Nutzung des Angebots

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Gohre 2040/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Internetangebote mit hoher Mobil-Rate

Von 100 Nutzern des Angebots,

Haufige bis sporadische die es mobil nutzen kénnten,

Nu zung nutzen es tatsdchlich mobil

E-Mails 75
Wetterbericht

Routenplanung, Karten

Chatten

Sportnachrichten

Veranstaltungshinweise

=S
w

Nachschlagewerke

£ =S
w

Musik héren, herunterladen

Videos anschauen, herunterladen

w
0

Aktuelle Nachrichten zur Politik

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Gohre 2042/6.10.2011
Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Nutzung von (vorwiegend) redaktionellem
Content uber Apps

"Man kann viele Zeitungen, Zeitschriften und Fernsehsendungen ja Uber spezielle Apps
herunterladen, um sie auf einem Gerdt wie z.B. einem Smartphone oder einem Tablet-PC

zu lesen oder anzuschauen. Hier sind einige Medien aufgeschrieben, deren Angebote man
uber Apps herunterladen kann. Wie oft laden Sie einzelne Ausgaben oder andere Angebote

dieser Medien Uber Apps herunter?"

Es laden einzelne Ausgaben oder andere Angebote dieser Medien liber Apps herunter . . .

v

Haufig

v

Ab und zu

v

Selten

Weitester Nutzerkreis

v

Noch nie
herunter-
geladen

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

2914/6.10.2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Nutzerkreise von Marken-Apps

Es nuizen einzelne Ausgaben oder andere Angebote dieser Marken lber Apps

Bild 1.22Mio. Sport] O/
Der Spiegel DoEEEEEmmm  (ckerSporimagazin - [DISONES
Focus 073 Sportschau (ARD) 052
Sport Bild 047
Stern 082
Auto Motor und Sport 029
TV Spielfilm 076 Auto Bild 027
TV Movie 060 Men's Health 0,23
TV Digital 026
9 Game Star 0,34
Reg. Tageszeitungen LN T GamePro [0 19
Stiddeutsche Zeitun 042
9 Chip 061
Frankfurter Allgemeine  DZINEN c tor Bild
Die Zeit 039 Computer ' A 045 ]
Handelsblatt 029 Pgr\xpﬁ erwoche 0547
Financial Times Deutschl. 0221 © , [0.30]
C't magazin 028
Tagesschau (ARD) N7 Com 0,18
n-tv 092 Audio Video Foto Bild 023
N24 079
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevoélkerung 14 bis 69 Gohre, App-Nutzung insgesamt 2926/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

IfD-Allensbach




ACTA 2011

Nur ein kleiner Teil der App-Nutzer liest

die Printausgabe
Kicker-App Sport Bild-App
Nutzer insgesamt Nutzer insgesamt

Tsd. % Tsd. %
Es lesen (LAt
Kicker (exklusiv) 130 19 80 17
Kicker und Sport Bild 78 11 62 13
Sport Bild (exklusiv) 107 15 86 18
Keine der beiden Titel 380 55 242 52
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevoélkerung 14 bis 69 @ohre 2936/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011 IfD-Allensbach




ACTA 2011

Medienmarken: Zusammenfassungen uber
verschiedene Plattfformen hinweg

Crossmedia-Kombination

Print Online Mobile
herkémmlich
Leser pro + + Nutzer pro
Ausgabe Nutzer pro Woche
Woche

Marken-Kombination

Print Online Mobile Inhalte
\CEr 5 + herkbmmlich + N + uber Apps
Ausgabe Nutzer pro Woche Nutzer

Woche insgesamt

2937/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011
IfD-Allensbach




ACTA 2011

Kumulierte Nutzerkreise
Indexdarstellung: Print (= 100) + Online + Mobile + App

Auto Motor Computer . .
und Sport Bild Der Spiegel PC Welt Chip
282

IS Print + Online

gesamt + App-
Nutzer insg.
202

181 I Print + Online

161 gesamit (NpW)
|
134
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung 14 bis 69 Gohre 2938/6.10.2011

Quelle: Allensbacher Computer- und Technik-Analyse, ACTA 2011

IfD-Allensbach




